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1. | risultati del precedente periodo di programmazione

[paragrafo solo per GAL che hanno attuato I'Asse 4 nel periodo di programmazione 2007-2013]

Sintesi finalizzata a mettere in evidenza i trotti salienti della programmazione Asse 4 del PSR 2007- 2013
utilizzando, ove possibile, indicatori di realizzazione e di risultato. Possono essere descritti max due progetti
integrati di successo, su cui Il GAL intende investire anche nel periodo di programmazione 2014-2020.

Nel precedente periodo dl programmazione 2007-2013 i Comuni della Provincia di Rimini dell’area GAL
rientravano tra le aree ammissibili dei GAL L'Altra Romagna e GAL Montefeltro e precisamente:

Comuni area GAL Montefeltro: Casteldelci, Maiolo, Novafeltria, Pennabilli, San Leo, Sant'Agata Feltria,
Talamello.

Comuni area GAL L'Altra Romagna: Poggio Torriana, Verucchio, Coriano, Gemmano, Mondaino,
Montescudo-Monte Colombo, Montefiore Conca, Montegridolfo, Morciano di Romagna, Saludecio, San
Clemente.

| soggetti pubblici e privati di tali Comunl hanno risposto positivamente alle misure attuate dal POR FESR,
dai PSR regionali e ai bandi del GAL L'Altra Romagna e GAL Montefeltro nel periodo di programmazione
2007-2013.

Da tali esperienze ed analisi sono scaturite le valutazioni e considerazioni che hanno portato a definire la
strategia di sviluppo per |l nuovo GAL 2014-2020.

A fronte di una evoluzione e cambiamento delle politiche territoriali occorre fare riferimento ad un nuovo
processo dl programmazione, la cui efficacia non si affida pil a piani previsionali statici, onnicomprensivi,
ma che tenga conto delle interrelazioni che sussistono tra tematiche territoriali, economiche, ambientali e
dello sviluppo, richiedendo elevati livelli di efficacia nell"approccio integrato e coordinato.

Il progetto dovra essere finalizzato a sostenere le vocazioni e le specialitd delle singole aree in modo da
favorire pil alti livelli di qualificazione e di valorizzazione deile risorse esistenti, oltre al rafforzamento
complessivo ed armonico dello svlluppo economico territoriale.

| GAL devono porsi sul territorio come promotori dello sviluppo, divenire punto di riferimento nelle
programmazioni territoriali e strutturarsi in veri e propri “ENTI DI SVILUPPO TERRITORIALE”.

Lo sforzo di tale lavoro & stato quindi di definire i termini del cambiamento che si intende attuare e la
relativa logica di intervento, al fine di illustrare le caratteristiche innovative di un progetto specifico e
unitario.
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Il documento & cosl strutturato:

Anallsi del contesto del territorio del GAL:

v' Geografia dell'area ed omogeneita

v Le caratteristiche socio demografiche ed economiche

v' Identita culturale e problemi sociall comuni

v" Attivita economiche principali e particolari
SWOT. L’analisi del contesto si conclude con I'analisi SWOT da cui sono partiti le riflessioni e tutta la
strategia di sviluppo locale.
SSL. La strategia ha posto come elemento innovativo e trasversale la condivislone delle politiche di
sviluppo, cercando di Indirizzare la maggior parte degli sforzl e delle economie verso un progetto
unitario ed obiettlvi comuni; pur cercando di sostenere in modo socialmente equilibrato le diverse
realta economiche, produttive e istituzionali.
Animazione. |l lavoro svolto ha inoltre esposto tutte le modalita di animazione che hanno colnvolto il
partenariato locale durante la fase di formulazione delle strategie, e quali saranno le attivita previste
sino alla formulazione del piano di animazione futuro e campagna di comunicazione.
Progetti di cooperazione. Sono stati sviluppati progetti di cooperazione a livello regionale, nazionale e
transnazlonale per rendere il nuovo GAL uno strumento capace di veicolare e sviluppare altre
economle con ricaduta diretta sul territorio.
Piano Finanziario. La parte finale ha affrontato il piano finanziario, evidenziando le logiche di
attribuzione delle risorse in linea con I'amblto tematico prescelto e I'azione faro proposta.
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2. Definizione del territorio e della popolazione interessati dalla Strategia
[in questo capitolo vanno riportate le informazioni richieste sul territorio candidato olla Strategia di Sviluppo
Locale. Tutti i dati sono disponibili sul sito www.regione.emilig-romagna.it/leader. Attenersi alle fonti e agli

anni citati]
La scelta del territorio interessato dalla Strategia va motivata in riferimento a:

- geografia dell'area

- omogeneitd dell’area {in particolare i GAL gia esistenti nelle precedenti programmazioni e che
intendono modificare il perimetro del loro territorio, dovranno illustrare e dimostrare perché la
variazione proposta aumenta I'omogeneitd socio-economica e geografica della loro proposta)

- identita culturale e problemi sociali comuni

- concentrazione di particolari attivita economiche (Es.: agricoltura, turismo, settorl in crescita o in
declino, ecc...)

E di rilevante importanza, in particolare, che la definizione del territorio e della popolazione sia coerente e

giustificata dalla Strategia che si intende attuare.

GEOGRAFIA DELL'AREA
| Comunl ammissibili nell’area GAL VALLI MARECCHIA E CONCA (d’ora in poi anche VMC) sono:

¢ 7 Comuni zone D (aree rurali con problemi di sviluppo): Casteldelci, Maiolo, Novafeltria, Pennabilli, San
Leo, Sant'Agata Feltria, Talamello.

e 11 Comuni zone B (aree ad agricoltura intensiva e specializzata) Poggio Torriana, Verucchio, Coriano,
Gemmano, Mondalno, Montescudo-Monte Colombo, Montefiore Conca, Montegridolfo, Morciano di
Romagna, Saludecio, San Clemente.

NB In seguito alla fusione dei Comuni di Montescudo e Monte Colombo nel Comune di Montescudo-

Monte Colombao, | Comuni del GAL sono scesi da 19 a 18.

ll territorio insito nelle due vallate presenta una continuita geografica, storica e culturale, con I'aggiunta
della Repubblica di San Marino come spartiacque/anello di congiunzione.
La popolazione totale delle aree eleggibili supera i 71 mila abitanti.

VALMARECCHIA

La Valmarecchia & la valle tracclata dall'omonimo fiume. E percorsa dalla Via Marecchiese e appartiene per
la maggior parte del suo territorio all'Emilia-Romagna. Origina nel comune di Badia Tedalda in Toscana,
lambisce I'estremo nord delle Marche. Nel bacino del Marecchia ricade anche parte del territorio
sammarinese.

La Valmarecchia si differenzia considerevolmente rispetto alle valli pil a nord tanto che il corso del suo
fiume & utilizzato convenzionalmente come confine tra l'Italia settentrionale e quella centro - meridionale.
Dalla Valmarecchia infatti si & soliti fare iniziare il territorio propriamente detto della penisola itaiica. A
prova dl questo vi & il fatto che la vallata & la primissima a perdere il tlpico tratto di pianura dei fiumi
dell'appennino settentrionale.

Contrariamente ai seguenti fiumi poi, dove le valli sono disposte perpendicolarmente rispetto alla dorsale
degli Appennini, formando una struttura omogenea caratterizzata da dorsali strette che scendono
gradualmente verso il mare adriatico, nella zona del Montefeltro le valli sono caratterizzate da scarpate o
cadute intervallate da stimoli rocciosi fortemente modellati dagll agenti atmosferici.
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Questa conformazione geologica collegata alla storia sanguinante medioevale che ha caratterizzato questo
territorio, fa che | principali nuclei abitatl si siano sviluppati sugli stimoli rocciosi che sono sospesi sul fondo
della valie (fa eccezione Novafeltria che si trova nella valle).

VALCONCA

La Valconca o valle del Conca & un'area geografica definita dal fiume Conca, che si estende sul territorio
delle province di Riminl in Emilla-Romagna e di Pesaro e Urbino nelle Marche.

ll territorio della Valconca si caratterizza per essere disseminato di colline digradanti verso |a vasta pianura
e mai aspre anche nel loro awvicinarsi alla catena appenninica. [I mare Adriatico & sempre presente
all'orizzonte. Lungo le dorsali delle colline si sono formati innumerevoli paesi che talvolta raggiungono la
cima di promontori.

La morfologia del terreno ha geneticamente impresse le ferite di una lontana evoluzione geologica, durante
la quale il mare e la terra si contesero il primato, quasi ininterrottamente, e quando la seconda,
accumulandosi e stratificandosi emergeva dal primo, questo, aiutato dalla forza di estremi cataclismi, la
riconquistava invadendo di nuovo i litorali prima emersi.

Cos) si sono formati i rilievi collinari. Talvolta queste emergenze del terreno, oggl dolei colline, furono
trascinate |3 dove I'uomo cominci® ad abitarle da cataclismi rovinosi ed esse si assestarono in posizioni pli
0 meno inclinate o addlrittura elevati in verticale {basti guardare da lontano il monte Titano). Alcuni rilievi
hanno avuto origine dallevaporazione delle acque salmastre e paludose dove colonie di batteri
riproducendosi provocarono la formazione del gessi e degli zolfi, (alture di Brisighella, Riolo Terme e del
predappiese). Se poi ci fermiamo ad ammirare le colline argillose scavate dai caratteristici “calanchi”
dobbiamo ritornare indietro fino a trovare sotto la distesa marina, pol ritiratasi, una sedimentazione assai
compatta e in prevalenza argillosa {Brisighella, Riclo, Castrocaro). In alto, il crinale dell’Appennino, oggi
ricoperto dal generoso manto della Foreste Casentlnesi, fu il primo lembo di terra che emerse e vide la luce
del sole, circa cinquanta milioni di annl fa.

OMOGENITA DELL’AREA/TRATTI COMUNI
Va subito detto che le due vallate, che non per intero partecipano al GAL, presentano anche elementi di
differenziazione per dati statistici e specializzazioni, ma che nel complesso risultano altamente sinergiche
ed omogenee. Vakonca e Valmarecchia sono infattl aree contigue diverse, ma con alcuni tratti comuni che
le attraversano orizzontalmente.

Il primo fa riferimento alla densitad demografica che, con alcune eccezloni, & mediamente, per le due Valli,
un quarto del valore provinciale (120 ab/km2 a fronte di 388 ab/km2, quando il dato regionale & di 199
ab/km2). Siamo cioé in presenza di territori relativamente vasti ma poco popolati.

Un secondo dato, questa volta economico, fa riferimento alla presenza, in queste Valll, di un numero di
unita locali manifatturiere, ancorché piccole, e relativi addetti decisamente sopra la media provinciale. Le
prime rappresentano, infatti, il 15 % circa delle UL dei rispettivi territori, contro il 7% dell'intera provincia,
intanto che gli addetti nella manifattura arrivano al 40% degli occupati, che & pitt del doppio del dato
provinciale (18%).

Fa da contraltare a questa sovra rappresentazione manifatturiera, una minore presenza delle UL dei servizi,
che non superano | due terzi del totale, che sono quindici punti percentuali sotto il valore dell'intera
provincia.

Infine, un terzo tratto comune, & rappresentato dalla perdita consistente, intorno al 40 % in entrambi le
Valli, delle aziende agricole. Perdita accompagnata, anche se in percentuale minore, da una riduzione
complessiva della SAU.
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Gli elementi centrali che caratterizzano |'area del GAL possono essere ricondotti, alla presenza dei due fiumi
che ne segnano le vallate: il Marecchia e Il Conca. Tra l'altro anche nel recente passato si & attivamente
lavorato al miglioramento delle condizioni di accessibilita delle due aree fiuviali, curandone in particolare |
percorsi storico naturalistici. Nel caso della Valconca il “Progetto Conca” avvlato prima con risorse della
Regione e la partecipazione del Minlistero dell’Ambiente, poi con i fondi Por FSER, nel passato settennio, ha
agito per creare lungo il fiume un percorso protetto e articolato teso alla valorizzazione del paesaggio
(Progetto Conca).

Nel caso del Marecchia sempre attraverso il Por FSER sono stati eseguiti lavori di sistemazione della sponda
destra e sinistra che hanno teso a collegare i percorsi gia esistenti, anche se altri interventi rimangono
certamente da compiere, soprattutto per consolidare le briglie e prevenire rischi idraulici, in particolare
nella parte alta del Fiume e ricucire alcuni nodi che oggi sono privi di collegamento (progetto Bike
Marecchia).

Dal punto di vista del quadro economico la Valmarecchia ha una maggiore concentrazione di imprese
agricole, mentre la Valconca ha un settore terziario piti sviluppato, con la presenza di alcune grandi imprese
molto importanti {anche se non sono direttamente nell’area del GAL).

DISAGI/CRITICITA SOCIALI

Per alcuni Comuni della Valmarecchia, gli ultimi due censimenti, segnalano un saldo naturale negativo della
popolazione {in linea con la stessa tendenza provinciale). Segno negativo qualche volta compensato, ma
non sempre, da un saldo migratorio di segno contrario. Quando questo non accade la popolazione perd
diminuisce.

Che il fenomeno rappresenti il segnale di una ridotta presenza glovanile & confermato dal fatto che i
Comuni con un saldo naturale negativo sono anche quelli in cul I'eta media della popolazione & piu alta e
superiore all'eta media provinciale che & di 46 anni.

Un secondo elemento di criticitd presente nei due territori riguarda la necesslta dl spostarsi
quotidianamente per motivi di lavoro, con tutte le conseguenze per il traffico, 'inquinamento, ecc.

Stando ai risultati dell’ultimo censimento 2011, 73 residenti su cento in Valconca e 60 in Valmarecchia, ogni
giorno devono varcare i propri confini comunali per andare a lavorare da qualche altra parte. Operazione
che in provincia compie ogni giorno, sempre per spostamenti quotldiani fuori dal proprio comune, 43
residenti su cento. Quindi molti di meno.

Un aspetto, questo degli spostamenti fuori comune, che se da una parte segnala la difficolta a reperire un
lavoro pill vicino casa, e dall’altra evidenzia la necessitd di prestare attenzione alle reti di comunicazione,
perché questo maggiore volume di traffico possa scorrere senza ostacoll. Ovviamente questo vale per i
residenti, ma anche per i visitatori.

IDENTITA CULTURALE E VALORIZZAZIONE DEL PAESAGGIO

Occorre definire una “visione guida” in grado di connettere il GAL con lintero territorio provinclale,
attraverso la valorizzazione delle sue specificita e del sistema di risorse paesaggistiche, storiche, culturali.

Il riferimento principale di questa concezione di sviluppo & rinvenibile negli obiettivi definiti dal Vil
Programma Quadro per la coesione sociale ed economica dell'Unione Europea, fatti propri dai Piano
territoriale regionale e sintetizzabili nelle seguent! azioni:

¢ rafforzamento delle diversita locali in un contesto pii ampio di relazioni tra soggetti e territori, ai fine

di offrire nuove opportunita di valorlzzazione e di sviluppo; /
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o miglloramento della qualita territoriale, degli spazi di vita e di lavoro della popolazione;

+ incremento di efficienza nel governo del territorio, basato su uno sviluppo coerente e condiviso di
tutele che superino i divieti puntuali e che siano effettivamente rappresentative dei valori e delle
Identita del territorio regionale;

¢ aumento della consapevolezza del significato, del valore e delle potenzialita del paesaggio

Affinché il paesaggio diventi il soggetto cui riferire un nuovo progetto di sviluppo territoriale, come
auspicato dagli indirizzi europei e dalla programmazione reglonale, & preliminarmente necessario:

- salvaguardare il sistema dei valori identitari e delle risorse testimonlali che connotano 'alta Valmarecchia,
anche attraverso la promozione di azioni di valorizzazione integrate (pubblico-privato) volte a favorirne la
riconoscibilita, I'attrattivita e il potenziale di sviluppo;

- accompagnare la riqualificazione dei paesaggi degradatl e la progressiva realizzazione dl nuovi valori e
riferimenti territoriali, attraverso progetti contestualizzati di paesaggio e azioni mirate di sistema, in grado
di orientare le trasformazioni verso obiettivi definiti e condivisi dalla comunita locale.

Rete dei Musei diffusi

Partendo dalla realta esistente dei plccoll Musei, si propone dl costituire il primo nucleo organizzato della
rete dei musei diffusi del GAL. Sul territorlo quindi & da reallzzare, almeno un primo nucleo della rete dei
musei che comprende clrca 30 musei. Si tratta di piccoli musei che sono stati messi in rete con lo scopo di
valorizzarli e fornire tutte le informazloni a loro connesse in quanto una buona parte di loro non dispone di
un sito web efficiente.

L'area del GAL & caratterizzata dalla presenza di borghi tra cui San Leo che fa parte dei “Borghi piu belli
d'ltalia”, ed & Bandiera Arancione del Touring Club Italiano insieme a Pennabilli. Questo & un elemento di
ricchezza per la provincia di Rimini, in quanto grazie a cid da due bandiere arancioni ora ne possiede
quattro {Montefiore Conca, Verucchio, San Leo, Pennabilli).

L'obiettivo principale del progetto & la realizzazione di una rete museale diffusa sul territorio, in cui
I'elemento unificante pudé essere un sito interattivo che partendo dallo specifico di un punto di
informazione metta in relazione tra loro i musei e le altre evenienze paesaggistiche, monumentali, e
tecnologiche, ma integrate con I'ambiente che caratterizzano I'area del GAL.

il sito deve:

e creare una mappa interattiva di tali “oggetti” fisici consultabile e attivabile sia per area territoriale
{luogo fisico geo referenziato) sia per funzione;

s creare un percorso logico che rimandi dall’'uno all’altro oggetto in modo tale che la rete virtuale cosl
costituita sia il nucleo della rete dei musei diffusi a cui in una fase successiva si deve aggiungere non
solo la possibilita di escursioni, ma anche di permanenze sul posto, implementando un vero e proprio
Club di Prodotto Turistico, in linea con la legge sul turismo della Regione Emilia Romagna.

Ecomuseo per la Valmarecchla

Ipotesi di progetto per la realizzazione del sistema eco-museale della Valmarecchia.

Definizione dl una strategia integrata di comunicazione, elaborazione di un piano di animazione e
intrattenimento per i cittadini e per i turisti, individuazione delle linee di intervento necessarie alla
strutturazione dei poli dell'ecomuseo.

Il progetto di creazione di una rete eco-museale ha come obiettivo rendere la Valmarecchia un luogo
d’'incontro e scambio culturale della comiunitd; capace dl colnvolgere gll attorl che gperano aAdlversy titolo
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nel terrltorio, con il presupposto che proprio listituzione di un Ecomuseo pud essere l'elemento
catalizzatore delle numerose potenzialita presenti in un territorio ricco d’identita come quello della
Valmarecchia. Per questo motivo con il progetto si intende instaurare una fitta rete di relazioni con entl e
associazioni del territorio e attivare nuove collaborazioni. Questa rete di scambi e relazioni contribuira a
caratterizzare 'Ecomuseo come punto di eccellenza del territorio e asslcurera una valida diffusione delle
informazioni relative alle potenziality del territorlo, per sviluppare un circuito turistico che consenta una
fruizione integrata e la piena reciproca conoscenza dei territorio della Valmarecchia, delle offerte turistiche
e dei relativl servizi.

CONCENTRAZIONE DI PARTICOLARI ATTIVITA ECONOMICHE

Le attivitd manijfatturiere rappresentano clrca il 15% delle attivita totali dell'area del GAL {il 13% in
Valmarecchla) si tratta perd del settore piti importante dal punto di vista dell'occupazione (oltre il 40% degli
addett! totall) e del valore aggiunto.

Le attivita manifatturiere sono concentrate per un terzo nel comune di Novafeltria, e nell’area di San
Clemente e Morciano, ma la localizzazione delle aree produttive & molto diffusa sul territorio. Si contano
una decina di siti produttivi (industriali artigianali), con presenze anche importanti dal punto di vista dei
numeri oltre che della internazionalizzazlone (Valpharma, Ceramiche del Conca, ex Ghigi, Mac3, Sauer,
Salcavi Carli, solo per fare degli esempi). Oltre un quinto delle unita locali si concentra nella fabbricazione di
prodotti In metallo, mentre tra le altre attivita principali compaiono I'industria del legno e quelle alimentari
e dell'abbigllamento.

Sono imprese che hanno forti legami con il territorio che potrebbero crescere ed essere Intensificati in un
progetto di valorizzazione della filiera locale e di una produzione diffusa, con un’attenzione alla pratica del
KMO.

UIstat ha identificato un distretto industriale nel territorio del costituendo GAL: il “Distretto della
Meccanica di Novafeltria”.
Questo distretto comprende, oltre al comune di Novafeltria, i comuni di Casteldelci, Maiolo, Pennabilli, San
Leo, Sant'Agata Feltrla e Talamello. Nel 2014:
- le imprese attive erano 28: 16 sedi di impresa e 12 unita locali
- gli addetti totali erano 203: 18 indipendenti e 185 dipendentl
Le classi di attivita piu diffuse sono in particolare:
v Fabbricazione dl apparecchiature fluidodinamiche e di altre macchine di Impiego generale
¥ Fabbricazione di attrezzature di uso non domestico per la refrigerazione e la ventilazione
v" Fabbricazione di macchine da miniera, cava e cantlere
v" Fabbricazione di macchine per l'industria delle materie plastiche e della gomma

Le realtd esistenti evidenziano anche una buona presenza della zootecnia, soprattutto di capi bovini e di
allevamenti avicoli, questi ultimi per lo pll localizzati nel territorio della Valmarecchia.

La sopracitata rete di musei diffusi sul territorio delle due vallate.

L'equitazione: nella zona sono 31 le strutture che possiedono un maneggio (B&B, agriturisml, country
hause e camping). In Valmaracchia nel periodo precedente al passaggio dei Comuni, con la coliaborazione
della Provincia di Pesaro e Urbino era stato realizzato un itinerario di 6 giornate di equitazione. Il turismo
equestre, vale a dire la pratica dell’equitazione, applicata al viaggio o alla vacanza, consiste nell’effettuare
itinerari giornaliéri o di piti giorni lungo percorsi che si snodano in ambienti naturali di cafmpagna-o
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montagna su tracciati che prevedono possibilita di sosta e, nel migliore dei casi, servizi dedicati a cavalli e
cavalierl. Analoghi progetti sono fattibili nell’area della Valconca e quindi nel territorio del nuovo GAL.

Il clcloturismo rappresenta una potenzialita da sviluppare a partire dalla presenza nell’area di esperienze
importanti e per I'esistenza di una domanda data in crescita. Si stimano 25,6 milloni di presenze nel
comparto cicloturistico europeo con un valore economico dl 9,04 miliardl di euro. Il cicloturismo
rappresenta tra il 2 e il 4% del totale delle vacanze in Europa.

Lo sviluppo dei filoni di turismo responsabile, la diffusione anche nel turismo di marchl dl qualita improntati
alla sostenibilitd, la difesa delle produzioni a KMO anche nei ristoranti, solo per fare degli esempi,
permettono di pensare di lavorare con maggiore impegno e reattivita alla creazione di un’offerta turistica
sostenibile.

Il ruolo importante dell'agricoltura evidenzia che il tessuto imprenditoriale agricolo & costituito da
lavoratori in gran parte oltre i 60 anni.

| diecl anni trascorsi tra gli ultimi due censimenti (I'ultimo realizzato nel 2010) raccontano una Italia sempre
meno “agricola”, e un settore in ristrutturazione. Il numero delle aziende agricole, infatti, & diminuito di
oltre 30 punti percentuali, e di conseguenza diminuisce la superficie agricola totale e quella utilizzata,
anche se in misura minore. Sl registra poi, motivata anche dalle politiche comunitarie oltre che dal mercato,
una tendenza a concentrare l'attivitd in unitd aziendali di maggiori dimensioni, con l'uscita di piccole
aziende dal settore. Quest'ultima determinata anche dalla mancanza di sostituzione dei vecchl
imprenditori/conduttori.

In provincia di RIminl questi fenomeni risultano accentuati sia rispetto alla medla nazionale che a quella
regionale, che si avvicina di pil al resto d'lItalia. L'area del GAL non fa differenza, anzi, | fenomeni risultano
pil1 accentuati rispetto ad altre zone.

Le attivita estrattive hanno un ruolo interessante nell’economia dell’area del GAL {pili Valmarecchia che
Valconca) e vanno considerati, anche in virtl del fatto che il materiale estratto trova almeno in parte la sua
destinazione nell’attivita edilizia dei vicini territori della pianura e della costa. Perticara, & al centro di una
area storicamente ad alto interesse estrattivo, interesse storico ancora sentito come testimoniato dalla
presenza del Museo Storico Minerario “Sulphur”. Va considerata I'opera di sistemazione necessaria e
ambientalmente preziosa nella fase post estrattiva vera e propria.

Il settore dei servizi, appare molto meno sviluppato dl quanto non lo sia nel resto della provincia di Rimini e
si concentra su aree pib tradizionall. Un ruolo importante nella strategia di economia locale deve essere
pensato per le botteghe storiche e di tradizione e ne esistono di alcune belle e significative, anche nel
settore dei pubblici servizi. Possono essere un elemento di qualita nella proposta dell’offerta dell’area del
GAL.

L'albergo diffuso e i servizi all'accoglienza e al soggiorno
Nuovi modelli fruitivi e turismo di qualita possono trovare una convergenza positiva nel recupero e riutiiizzo

di alcuni degli insediamenti storici in stato di progressivo abbandono o a bassa densita dl utilizzo. In
particoiare alcuni tra quelli pil caratteristicl, strutturati in forma di borghi spesso arroccati su poggi
panoramici, potrebbero essere destinati ad un utilizzo in co-housing 0 come albergo diffuso, creando le
premesse per il reinsediamento di nuova popolazione e l'interesse per operatori turistici.
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E questa la modalitd che pud segnare un diverso modello di sviluppo turistico dell’area del GAL. Una
modalitd armonica con il territorio che si sposa con I'idea di mobilita lenta che pud essere un valore
aggiunto anche in funzione dei servizi legati all’ospitalita.

SSL aggiornata — agosto 2016 - GAL VMC
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2.1 Elenco Comuni e popolazione dell’area interessata (1; 2; 3; 5; 6)

* celle da riempire solo per i comuni parziali

Se la popolazione residente interessata dalla Strategia & inferiore ai 50mila abitanti o superiore ai 100mila
abitanti, il GAL deve motivare tole scelta evidenziando gli elementi che consentono una maggiore

omogeneita socio~economica e geografica.

NB La Regione Emilia-Romagna con Legge Regionale 23 novembre 2015, N. 21, ha istituito il nuovo
Comune di Montescudo - Monte Colombo mediante fusione dei Comuni di Montescudo e Monte

Colombo.

Il nuove Comune & operante dal 1° gennalo 2016.

Tuttavia i dati statisticl inclusi nella presente Strategia di Sviluppo Locale si basano su fonti ufficiali che

fino al 2015 hanno rilevato separatamente | dati per i 2 Comuni.

Area Cod. istat Comune Prov. Zonizzazioneda  Arealeader Pop. al Superficie Densita Comune
PSR (Cod, A,B,C,D) 2007-2013 01/01/2014 km2 ab/km2 parziale
099003 [Corfano _ RN B Xderoga _ 10313 4685 2201 No
099004 |Gemmano RN B X 1183 1920 616 No
099006 |Mondaino RN B X 1471 1979 743 No
095007 _|Monte Colombo RN B X . 349 1191 2897 No__
2 099008 |MontefioreConca _ RN_ B X 226 2242 1002 No
G | 095009 |Montegridolfo RN B X 1035 680 1522 No
< | osow |Montescudo RN B X 332 1998 1663 No _
03s011 |MorclanodiRomagna RN B X o 7016 540 12983 No
099015 |Saludecio = RN B X 3.103 3410 910' No
095016 [San Clemente RN | B X 5.553 20,77 2673  No
Sub Totale RN 38.691 207,22 186,7
099021 _|Casteldelci RN D i 437 4921 89 No
09022 |Maiolo RN D 89 2440 348 No
< | oso023 [Novafetrta RN D 125 4,78 1741 No
& | 002 |PennabMi RN D 2946 6966 423 No
é 099028 _|Poggio Torriana RN B X (solo Torriana) 5122 3513 1458 No
S [lomes Jsanteo RN D 3089 s332 572 No
< | 099026 [Sant'AgataFeltla =~ RN = D I ... 2194 7930 277 No__
® [Loss0z7 |Talamello RN 0 s obimen s omneme nne 0000 00,530, 0BS5S No...
099020 |Verucchio RN 8 X deroga 10.026 27,07 3703 No
Sub Totale RN 32.988 390,40 84,5
TOTALE 71.679 597,62 1199
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2.2 Carta del territorio Interessato dalla Strategia di Sviluppo Locale

[inserire cartografia relativa al territorio interessato rappresentata in scala adeguata sovrapposta ai confini
provinciali e comunali interessati ed eventualmente cartografia di base (Carta Tecnica Regionale}]
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Scala 1:25.000 o 1:5.000. Per comuni parziali & possiblie fornire mappature aggiuntive a quella complessiva, in scala 1:2.000
Scala 1:25.000 in allegato.
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2.3 Caratteristiche del territorio candidato (7; 8; 9; 10; 11; 12, 13; 14; 15; 16; 17; 18; 19; 20; 21; 22; 23)

INDICATORE

VALORE

Rapporto tra ia popolazione con aimeno 65 anni e il totale deila popolazione residente al 2011
NOTA Sono escluse le aree sub-comunall dei comuni Interessati solo parzialmente.
(Fonte dati: DPS)

1B,3%

Variazione % delia popolazione residente tra il 1991 e il 2011

NOTA E’ esclusa la popolazione delle aree sub-comunall dei comuni interessatl solo parzialmente.

(Fonte dati: DPS)

31,6%

incldenza % deila popolazione stranlera residente sul totale delia popolazione interessata dalia
Strategia di Svliuppo Locale

NOTA E' esclusa la popolazione delle aree sub-comunali dei comunl interessati solo parzialmente.

{Fonte datl: DPS)
Dato al 2011

8,4%

Variazione % delle unita locall tra 11 2001 e il 2011
NOTA Sono escluse le aree sub-comunall del comuni interessati solo parzialmente.
{Fonte datl: Censimento industria 2011)

12,6%

Variazione % degli addetti tra il 2001 e Il 2011
NOTA Sono esduse le aree sub-comunalii del comuni interessati solo parzialmente,
{(Fonte dati: Censimento industrla 2011)

6,5%

incldenza % delle unit3 locaii del settore manifatturiero sul totale
NOTA Sono escluse le aree sub-comunall dei comuni interessatl selo parzialmente.
(Fonte dati: Censimento industrla 2011)

14,6%

Incidenza % addetti settore manifatturiero sul totaie
NOTA Sono escluse le aree sub-comunali dei comuni interessati solo parzialmente.
(Fonte dati: Censlmento industria 2011)

40,3%

Incidenza % unita locall del settore servizl sui totale
NOTA Sono escluse le aree sub-comunali dei comunl Interessati solo parzialmente.
(Fonte datl: Censimento industria 2011)

65,9%

Variazione % dei n* aziende agricole tra 2000 e 2010
NOTA Sono escluse le aree sub-comunali del comuni interessati solo parzlalmente.
(Fonte datl: Censimento agricoltura 2010)

-40,9%

SSL aggiornata ~ agosto 2016 - GAL VMC
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Numero di parchl nazionail,
interregionaii o regionali
ricompresl anche parzlalmente
nel territorio interessato dalla
Strategia di Sviluppo Locale
NOTA Sono ricomprese le aree
sub-comunali dei comuni
Interessati solo parzlalmente:
{Fonte dati: Reglone Emilia-
Romagna 2015)
http;//ambiente.regione.emilia-
romagna.it/parchi-
natura2000/aree-
protette/aree-protette-in-er

Numero: 1

e

NUMERO PARCH! NAZIONALI, INTERREGIONAL! O REGIONALI NEL TERRITORIO
INTERESSATO DALLA STRATEGIA DI SVILUPPO LOCALE, al 2015

Parco Nazionale Parco Interregionale 'Parco regionalea Comune interessa
VALCONCA ‘Nessuno Nessuno (Nessuno Nessuno
VALMARECCHIA Nessuno " sasso Simone e Simoncello Nessuno _Por;ﬁélillli R

Numero di siti RETE NATURA
2000 completamente
ricompresi nel territorlo
interessato dalla Strategla di
Sviluppo Locale
{Fonte datl: Reglone Emilla-
Romagna 2015)
http://ambiente.regione.emilla-
romagna.it/parchi-
ra2000/aree-

protette/aree-protette-in-er

Numero: 9

"NUMERO SITI RETE NATURA 2000 COMPLETAMENTE RICOMPRES! NEL TERRITORIO
'INTERESSATO DALLA STRATEGIA DI SVILUPPO LOCALE, al 2015

'slli $IC (Sit Importanza Comunitara) !SIC-ZPS {Zone Protszione Spaciala) 'Altre Aroe proty
VALCONCA Onferno Nessuno ‘Torrente Conca
R ) Rio Calamino
| Rio Melo
VALMARECCHIA  Torriana, Montebello, Flume Marecchia | Rupi e Gessi della Valmarecchia Nessuno

~ "Monte S.Silvestro, Monte Ercole e Gessi  Fiume Marecchia a Ponte Messa
di Sapigno, Maiano e Ugrigno A

Versanti occidentali del Monte Carpegna,
Torrente Massa, Poggio di Miratoio

Numero di aree di notevole
interesse pubbiico dal punto di
vista paesaggistico (art, 136 del
D.Lgs. n. 42/2004 e s.m.l.)
ricomprese anche
parzialmente nel territorio

Numero: 11

NUMERO AREE NO'I'EVOLE INTERESSE PABSAGGISTICD RICOMPBFSE NEL TERRITDRIO
INTERESSATO DALLA SI'RATEI'IGIA DI SVILUPPO I.OCAI.E

‘ Area Comune Arto costitutivo
interessato dalla Strategia di VALCONCA Centro storico e zona paesistica _ Montegridolfo DM 16/12/1976
Sviluppo Locale Centro storico e area collinare Montefiore Conca DM 12/06/1997
NOTA Tali aree sonc VALMARECCHIA Centro storico e zona panoramica  Verucchio DM 26/03/1970°
individuate e perimetrate dal Valle fiumi Marecchia e Uso, centridi  Poggio-Torriana DM 24/11/1597
San Giovanni in Galilea, Torriana,
comuni ai fini Montebello e Madonna di Saianc
dell’autorizzazione Rupe di San Leo San Leo OM 12/03/1952
paesaggistica prevista da art.
146 D.Lgs. n. 42/2004 e s.m.i.). Bosco di Badia Sant'Agata Feltria DM 10/12/1962
Per la loro individuazione sl pud
far riferimento ai sito: Rupe di Pietracuta Sal Leo DM 13/01/1969
Manti Perticara e Aquilone Novafeltria DM D5/05/1969
http://territorio.regione.emilla- Le Ghenghe Pennabilli DM 27/09/1977
romagna.it/paesaggio/beni- Torrigino Pennabili DM 06/04/1973
paesaggistici/arch benil136  Colle San Marco Pennabilli - DM 01f08/1970"

SSL. aggiornata — agosto 2016 - GAL VMC
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‘Area Comune N°®
Coriano s
i Gemmano 1
4 Mondaino B 25
] Monte Colombo P2
i ;’ _Monteﬂore Conca 8
g  Montegridoifo L7
Numero di benl architettonici i § Montescudo " 3
tutelati (art. 10 del D.Lgs. n. : Morciano di Romagna 3
42/2004 e s.m.i.) ricompresi . Saludecio e 6 L
nel territorio interessato dalla £ ::?::?:te :5 —
Strategia d‘l Svituppo Locale Casteldelct S
NOTA Per l'individuazicne del ' (Maioio 2
beni architettonicl tutelat! far i « Novafeltria 10
riferimento al sito: 1 E Pennabliil | 23
w.patrimonioculturaie-er.i " 8  Pogglo Torriana 8
I g San Leo 17
@  Sant'Agata Feitria 10
g = Talamelio 2 |
1 Verucchio 11
Sub Totaie 88
TOTALE 133
Ares  Comune SAU1982 Sau2000 SAU Var%
; ettai  ettarl 2010  2010/1982
; Coriano ' 3.388,52, 3.20606 2.927,55 -136
ki Gemmano 97589 956,60 839,35 -14,0
J Mondaino 116437 102087 89061  -235
Monte Colombo ___1.03853| _ 898,93| 809,89 -22,0
g Montefiore Conca 1.23473] 1.01392 1.046,04 -15,3
¢ 8  Montegridolfo | 65586/ 509,66 322,58 -50,8
i &  Montescudo 122327 96634 797,56 -34,8
Variazione SAU tra 1982 e 2010 ®  MorcienodiRomegna __ 336,62, 253,74 _ 8129 758
NOTA Sono escluse le aree sub- Seludecio 214035 223316 19975 6,7
comunali dei comunl interessati . San Clemente 1.634,34] 1.792,82 1.769,88 8.3
solo parzialmente. E_ Sub Totale 13,792/ 12.852,10 11482 ~-16,7
{Fonte datl: Censimento : ﬁ‘ﬁil"-’ﬁ!@--.. . 1’323';2: 1.:81:':: 953'23 "'7';
i aioio 1.673, R 927, -44,
agricoltura 2010) 1 & Novafeltia 201747, 187932 154208  -236
G F o Pennmbli 363767 284068 25205 307
i @ PoggioTomiana 158888 89411 85522  -462
4 semleo . 374392 305609 253028 -324
i 3 SentAgataFeitria _ 3.647,84| 3.05600 159638 -36.2
1% Talamelo _ a1788] 31056 23542 437
Verucchio T1507,43] 14378 1.28890 _ -145
Rk Sub Totale __ 20.058/16.275,21  12.461 -47,9
_ TOTALE 33.851:29.127,31  23.943 -29,3
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Scuoie

Area Comune valora medio per'
supariori araa della :
Strategla di '
Sviluppo Locale
- Coriamo ' '
Gemmano __E
Presenza scuole superiori {licel, Mondaino o ;
istituti tecnici e professionali e 3 Monte Colombo ;
altre tipologle): valore medio g Ezz—‘é:ﬁiﬁgﬂ“ :
per area deila Strategia di - B s -§
sviiuppo Locale " 7 Morciano di Romagna _ 2 i ;
NOTA Sono escluse le aree sub- saludeclo & T G
comunall del comuni interessati San Clemente .
solo parzlalmente. Sub Totals 2 ]
Valore medio sl intende | Casteldeld k3
Maiolo i
numero di scuole superiori - e e e ;
, o« Novafeltrla R | P
totall dell’area/numero comunl § Pennabill u N
dellarea - §  PoggloTorrlana o k]
{Fonte datl: DPS) " € Santeo !
R e I
|7 Talameiio . ;
Verucchio ] !
: Sub Totala 3 :
~_TOTALE 5 0,26
‘Ares  Comune 'Scuole  valore medio per
'd'lnfami area della
.' {0-6 Stratagta di
'anni} Sviluppo Locale
Gonane | §
Gemmano = i Y .
] Mondaino | 1
MonteColombo | 2 S
S MontefloreConcs 11
Servizl 0-6 anni {presenza S Montegridoifo ' 1
scuole d’infanzla): valore g Montescudo _:-__ "_m:f__
medio per area della Strategia ‘Morctano di Romagn: .F 2
di Sviluppo Locale Saludecio A | )
NOTA Sono escluse le aree sub- San Clemente _ 1
comunall dei comuni Interessati Sub Totale — 18
solo parzialmente. 3:;5:39@ - : “"2‘ - .
(Fonte dati: DPS) y Nwafe" 2 i _ = -. 4
g Pennabilll e
é Pogglo Tornana 2
< Sanleo o2
5 Sant’Agata Feitria 2
= Talamelio S
Verucchio ) 4
Sub Totale ! 17
TOTALE 35 1,84}
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Unita iocali ne profit: valore
medio per area della Strategia
di Sviluppo Locale

NOTA Sono escluse le aree sub-
comunali del comuni interessati
solo parzialmente.

(Fonte dati: Censimento
Industria 2011)

Arer Comuno 'UL no profit UL totale Incid. % Valora medio
! ! per area
| Corlano 56 998 56 B
Gemmano 11 85! 12,9 b
Mondaino 17, 109 15,6
’ Monte Colombo , 1 214 51
| 2 Mentefiore Conca 23 154 14,9
8  Montegridolfo 7 105 67 B
&  Montescudo 16/ 173 9,2
Morclano di Romagna 67 836 8,0
Saludecio 17 214 7.9
San Clemente 16! 439 3,6
Sub Totale 241 3327 72
Casteldelci 5 35 14,3
Maiolo 6 40 _15,0
«  Novafeitria 62! 653 9,5
§ Pennabilil 29 213 13,6
i w Pogglo Torrlana 22| 441 50
g San Leo 14! 240 5.8
g Sant’Ageta Feltria B 18| 151 11,9 _
Talamello 7 84 83
Verucchio 66! 740 8,9,
'Sub Totale : 29 2597 88
TOTALE 470 5924 2,9 24,7
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in allegato ulteriori dati riferiti al singoli Comuni

SSL aggiornata — agosto 2016 - GAL VvMC

POPOLAZIONE CENSIMENTI
VARIAZIONE POPOLAZIONE RESIDENTE TRA IL 1991 E L 2011
RAPPORTO TRA POPOLAZIONE CON ALMENO 65 ANNI € POPOLAZIONE TOTALE RESIDEN
Al 2011 E 2015 Ares Comune Resident! Resident! Var. % pop.
Ares Comune Prav. Pop. >85annl %pop. % pop. cansimento 1991 cansimento 2011 2011/1991
Totale >65anni >G5anni _
Corlano 7.38% 10.028 35,8
Cofano RN 10028 16% 165 177 Gemmano Tz a8 138
Gemmano RN 1152 25 195% 13 Mondaino 1.376 1441 a7
Mandalno RN 1441 ass 6%  us Monte Colombo ’ 1.710 3.355 96,2
g MomeCoombo RN 335 44 26 31 5 yontefiore conca 1573 295 ;5
MontefloreConca RN 2.195 EYE] 17,0 173 § Montegr e e poge
5 Montegridolfo RN 1029 200  19,4% 11 £ Montescudo : T i Taase 99,4
£ Montescudo RN 3.251 a7 U™ 155 Mordlano di Romagna 5,323 Te.892 295
Morclano dl Romagna | RN 6.892 1289 18,7% 19,9 Saluded 5 2324 3028 303
Sudedo ____ AN 3028 58 A o 100 San Clamente 2.451 5.234 1127
San Clemente AN 5.234 706 13,5% 140 ———— —
—_—— — Sub Totale 25.668 37.605 46,5
Casteldeldi _ RN 445 Mo 31,5% 2.4 2R e —
mlqlp_____ ml. L 848 204 24.1,‘ ___24'! Malol_o_______ FT— 802 _848 57
«  Novafeltla AN 728 1605 21% 81 % Novafaltrla 6.562 7.202 110
T Pennsblll AN 3017 s 4% 26 5 Penmabill A i -34
g PoggloTormiana RN 4960 B 157K 163 g  PogsioTorriana 352 4.960 408
S smleo . 2o e max 20 § Smlo - 2518 2.970 18,0
2 stAgatafeltia | AN_ 2280 605 266% 268 I  SewwAmtaFelwla nidJ08 2 -45
= Talamello AN 1.060 189  17.8% 20,0 Talamello A e L R 136
Verucchlo AN 9.550. 1734  174% 19,2 Verucchio 7.406- 9960 34.5
Sub Totale AN 32822 6629  202% Sub Totals 27.838! J2.822 179
TOTALE 70477 12892  183% TOTALE 53,506 70.427 316
Fonte: Istat, Censimento Popolazione 2011 . i Fonte: Istat, Censiment] Popolazione 1991 e 2011
POPOLAZIONEGIOVANILE SULTOTAMERESIDENT - =
Al 1' gennalo 2015
Area Comune Pop. Popolat. % pop % pop.
Totale 16-23annl 16-23annil O-24annl
INCIDENZA % POPOLAZIONE STRANIERA RESIDENTE SUL TOTALE POPOLAZIONE
RESIDENTE INTERESSATA STRATEGIA D) SVILUPPO LOCALE, ANNG 2011 6 2015 Codano. ; - oninsy. e 1008 o 2008 09 153
Ares  Comune Residenti  Stranderd % pop. % pop. Gemmano 1152 a 183 12,4
censimento residentinel  Stranlers  Stranleraal Mondalno 1441 _ 358 248 12,0
011 Comunl201t 20018 1/1/2005 g MonteColombo 3355 724 26 169
Corlano = Gl &7 70 2 Montefiore Conca 2.27 151 66 151
Gemmana 1152 t 76 76 8 Montegridolfo 1029 229 23 156
Mondaino 144t 126 94 12 £ Montescudo 351 652 w1 17,2
g MonteColombo _ _ 3.3%8 3 7.0 7.2 Mordiano di Romagna  6.892 1.408 04 154
%  Monteflore Conca 2295 Y e 63 Saludeclo Y 572 189 147
8 Montegidoifo 029 ) 54 83 ' y
g Montescudo 3.351 208 92 94 San Clemente 5.234 1.101 210 17,6
Morciano di Romagna 6.892 1 1.4 128 Sub Totale 37.689 7500 199
Saludecio 3028 276 91 96 Casteldeli a5 69 15,5 101
San Clemente 5.234 518 99 100 Malolo 848 159 188 143
Sub Totale 37.605 3.8 86 89 «  Novafeltrla 7.282 1315 181 12,7
Casteldelel 445 13 29 20 & Pennabilll 3.017 519 17.2 114
Malolo . b 0 35 46 I Pogglo Torriana 490 1030 208 159
< Novaleltria - sk 9.4 2,8 g San Leo 2,970 615 2,7 15,6
g Pennabill o7 1 56 52 J  sant'AgataFeltria 2280 367 16,1 96
Pogglo Torriana 4.960 360 73 7.5 > Talameilo 1.060 197 186 133
S  saleo 2570 330 11 116 !
3 sanvagataFeltrie 2.280 138 61 62 Verycchio 9960 2132 24153
> Talamello 1.060 n 68 80 Sub Jotale 282 6403 19,5
Verucchlo 9.960 854 86 g1 JOTALE 70511 13.904 19,7
SubTotsle 2822 2.653 81 g5 Fonte: Ufficlo Statlstica, Provincia di Rimin|
TOTALE 70.427 5.851 84 87
Fonte: Istat, Censimento Popolazione 2011 e Provincia di Rimin| PROVINCIA DI RIMINI 18,9 139
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VARIAZIONE UNITA' LOCAL IMPRESE ATTIVE 2001-2011

GAL VALLI MARECCHIA E CONCA

STRUTTURA PRODUTTIVA

]

VARIAZIONE ADDETT IMPRESE ATTIVE 2001-2011

Area Comune Unitd locall Unitd locali Var. %
2001 2011

Corlano 294 998 1.6 Area Comune Addettt Addetti Var.%  Addetti/UL

Gemmano 78 85 9,0 2008 20n Ll
A _— - P Coriano 4631 4434 43 44
Mondainc 110 103 -0,9 Gemmano T s 144 53 : 17
5 MomeColombo 17 __ M4 2&: Mondaino 38 300 _-26_ __ 28
£  Monteflore Conca 120 154 283 Monte Colombo 378 474 %4 2,2
g Montegridolfo s 105 87 3 MonefloreConaa 25 25 78 17
$  Montescudo 138 173 254 § Montegddolfo 406 307 -4 29
MorclanodiRomagna 656 836 201 £  Montescudo %6 310 165 18
Saludecio _ 197 214 86 MordanodiRomagna 2074 2142 33 26
San Clemente _295 439 43,8 Saludecio 477 498 44 23
Sub Totale 2.810 3.327 18,4 San Clemente 1.281 1632 27,4 37
Casteldeld 37 35  -54 SubTotale 10,228 10.516 28 32
Maiclo 35 40 14,3| Casteldeld 66 67 15 19
<  Novafeltria_ g6 6 60 Malolo  ~so 74 480 19
& Pennabill _ 226 213 .58 3 g:::::‘lﬁ?——---—-—Lg--—*g e --‘;:: —--—-:'-:
&  PoggloTorrana 374 419 8 poggioTordans 1474 19 337 45
£ Swmlno e B30 BY F sme o eS| w7 s
z Sant'AgataFeltria A9 181 !w"l 3 sant'AgataFeltria_ 654 61S__ 60 41
Talamello 101 _ 8 -8 > Talamello 235 w0 -80 48
Verucchlo 696 740 6.3 Verucchio 3.037 3332 5,7 45,
Sub Totale 2.450 2.597 60 Sub Totale 8739 9678 107 37
TOTALE 5.260 5924 126 TOTALE 18.967 20,194 65 34

Fonte: Istat, Censimento industria2001e 2011

INCIDENZA % UNITA' LOCALI MANIFATTURIERE SUL TOTALE, 2011

Fonte: Istat, Censimento industria 2001 e 2011

INCIDENZA % ADDETTI SETTORE MANIFATTURIERO SUL TOTALE, 201

Area Comune Addetti Addetti Indd. %
Area Comune ULmanifatturiere ULtotall Incld. % manifattura_totall

Corlano_ 1873 4434 422

Coriano % 186__ 998 188 Gemmano 46 144 319
Gemmano 9 85 10,6 Mondalne 138 300 46,3
Mondalno B W0 1A Monte Colombo 148 474 312
g Mante Colombo % 24 21 5 vonteforecona s 25 25
S MontefioreConca 15 14 97 g  Montegridolfo 158 307 515
§  Montegridolfo 0 105 86 2 mopescdo 74 310 29
S  Montesaudo . ... 2 _ 1B 83 MorcanodiRomagna 316 2142 148
Morciano di Romagna N T saludeclo 249 488 500
Saludeclo 4 £ 20,6 San Ciemente 916 1.632 56,1
San Clemente 78 439 17,8 sub Totale 3.975 10516 37,8

Sub Totale 473 3an_ 12 Casteldelci s &7 373

Casteldelc 8 35 22,9 .
Malolg o s 40 '7'5 Maiolo S 74 6,8

«  Novafeltria 5 653 10,6 <  Novafeltria_ 349 1686 207
&  Peonabill 3 23 155 E :e""ia"""m - MG 0B 406
@ Poggio Torrana 87 441 15,7 £ ogglo Torriana 827 1M 47,0
o< San Lao 45 240 18,8 g San Leo 329 835 394
é Sant'Agata Feltria 27 151 17,9 I Sant'AgataFeltria L. ™ 615 54,3
> Talamello 20 84 238 = Talamello 175 400 43,8
Verucchio 97 70 131 Verucchio 1675 3332 503

Sub Totale 389 2597 150 Sub Totale 4165 9678 430
TOTALE 5.924 14,6 TOTALE 8.140  20.194 40,3

7onte: Istat, Cansimenta industria 2011

Fonte: Istat, Censimento Industria 2011 - -
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INCIDENZA % SETTORE SERVIZI SUL TOTALE, 2011

GAL VALLI MARECCHIA E CONCA

Area Comune UL servizi ULtotale Incld. %
Codamo . 638 998 639 UNITA'LOCALINOPROFIT, 2011 Ll -
Gemmano 50 85 58,8
Mondaino 74 109 679 Area  Comune ULno profit Ut.totale Incid. % Valore medio
; per area

S mn_te_ Colombo_ 127 24 593 v = - T

5 ntefiora Conca 94 154 61,0 Camvmane 1 - 129

g  Montegridolfo 58 105 S52 Mondalno 17 109 156

& Montescudo - 109 173 63,0/ s MonteColombe 11 24 51
MorclanodiRomagna 633 836 _ _ 757 z Monteflore Conca a3 14 14,9
sl w g Twy | e --E—H
San Ciemente 253 439 57,6 * o e g a5 s:o =
Sub Totale 2.148 3.327 64,6 SalpdEeitn e aE e Tna’ _"-,"9' -
Casteideldi oo 35 571 San Clemente 16 439 36
Maloio. = 24 40 600 Sub Totale UL 3327 12

< Novafeltria 483 653 740 Ch;'.%l"’e"‘r‘ e i :._.._2_ £ :'54.:. A

I olo ,

8 P_e_["."a_l?"." !'40 2!3 _55'7 < Novi_!feltrla R ) 6_2 Lo 653 . _9.5 A

&  PoggloTorriana %5 4 601 & Pennablll 9 u3 136

£ seleo. ... 160 240 667  F poggloTomiena 2w SO _

3 SantAgataFeitria 90 151 596 F Sanlee _ . _ 14 240 S8 _ -

*  Taiameilo 55 84 655 @ SantAgawFeltria B 181 19
Verucchio 516 740 69,7 :"a“c?;:'l" I 5: . 7:--- :; :

en [=)
Sub Totale 1753 2,597 67,5] e YT s
TOTALE 3901 5.9 659 TOTALE a0 sea 79

Fonte: Istat, Censimento industria 2011
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AGRICOLTURA

_ VARIAZIONE DELLE AZIENDE AGRICOLE 2000-2010

Aran Comune ‘Aziande Aziends Vor%
_ agricoln 2000 _agricole 2010 | VARAZIONE SAUTRA 1982 ¢ 2010 i b 2

Codan o=, A0 s o SAU 1552 Sau 2000 SAUZ010 Var%  Var%

mune BY. Aar..
== —— T e e e
-~ J Cortano 338852, 320606 292755 135 a7
5 Monte Colombo -~ 220 __613 Gemeano 975,89 956,60 63935 140 123
§£  Montefiore Conca 203 181 355 Mondsino 116437 102087 890,61 -8 128
8  Montegrideifo 96 62 -354_ Monte Colombo  1.033,53  898,53] 809,89 22,0 99
€ Montescudo ] 175 86 .509 g Mantefiore Conca 123473 101392 104608  -15,3 32
Morclano di Romagna 80 28 -65,0 Mantegridolfo 655,86/ _ 509,66 322,58 -50.8 -36,7
Saludecla a5 07, 4a8 . &  Momescwdo 12327 96634 79756 a8 475
i prsre B F i a3 Mt:a:l:::dl Romagna "ﬁ%&' _gg.r_al__ _g;.igg 759 680
. ; Salu 35223316199 &7 106
AL 2230 1, %8 - San Clements 163434 179162 176968 83 43~
Cesteldelci 94 a9 419 Sub Totale o B8 1LAR AT 10T
Malolo 149 67 550 - Casteldelci 182315 156583 96378 44 -99.2
«  Novafeitria i 1 106 498 _! Malolo L673,86 121535 02767 446 237
g Pemnablli 197 160 188 ' ¢ MNovaleima 200747 187932 134208 236 179
@  Pogglo Toriana 241 150 -378 g Pannabilll 3.637,67  1.840,6B 2.521,05 -30,7 113
S TGl 754 168 339 . @ PoggloTomans 158888 80411 8552 462 43
'3 santAgata Feliria i 28 693 - 2 snue 374392 305609 253028  -324 72 _
> alamello 5 23' 343 - @ Sant'Agata Feltria 3.647,64 3.05609 1.59638 -56,2 478
r ; Taiamello TTazge 31086, 23542 437 22
Eene ? 233) 1% 60 - Verucchio [ 150743, 14378 128890 145 103
Sub Totalo 1831 1070, -416, Sub Totale 20058 1627521 1246018 24
TOTALE 4.081 2418 409  ToTALE 55.051 2912751  20.043 294 128

Fonte: Istat, Censiment] agricoltura
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TURISMO

Movimento turistico complessivo In "Altri Comunl™ {entroterra Valconca+Valmaracchia)
(esclusi | S Comuni costieri)

1999* 2000* 2003 2004 200S5' 2006 2007 2008 2009 2010** 2011 2012 2013 2014
Arrivi_ 11,786 11.880' 26.060' 30.448 34.378 37,245 40990 41.495 41.106 58.574 66,978 65.738 57.203 60.814
Presenze 31.667 38.696 96.734 101.423 90,064 957.584 99.985 101.828 94.000 157.943 191,472 198.186 166.723 148.673
Fonte: Provincia di Rimini
*solo alberghieri e g T NI
** Dal 2010 sono compres| gll arrlvl ele presenze s del 7r|uovl cornunl dell'Alta Valmarea:hla .

1999 2000 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2000 2010 2011 2022 2013 2014,
Arrivi 11786 11.830 26.0601 30.448 34,378 37.145 40.990 41.495 41.106 568.574 66978 65738 57.203 60.B14
Presenze 31.667 38.696 96.734 101.423 90.064 97.584 99.985 101.828 94.009 157.943 191 472 198.186 166.723 148.673,
\_ldlmistranl_gri 17.715 18.487 19.992 16.769 48118 57.254 66218 57.437 51636

Movimento turistico nell'entroterra della provincladi Riminl

mAmivi 5 Presenze

0 '5‘—"-1—- = ”
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2“)9 2010 2011 2012 2013 2014

Fonte: Ufficio Statistica Provincia di Rimini
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3. Analisi delle esigenze di sviluppo e delle potenzialita del territorio comprendente analisi SWOT

[Fare riferimento a fonte dati ufficiali; ove non reperibili si possono riportare informazioni tratte da ricerche
sul campo indicandone metodo di rilevazione, campionamento e anno di rilevazione. Tale analisi dovré
mettere in luce le caratteristiche di omogeneita del territorio candidato.

Le Tabelle presentate nell’analisi dovranno sempre riportare | valori aggregati per I'area e quelli scomposti
sulla base della zonizzazione PSR (ad esempio: comuni in area D; comuni in area C). E consigliato illustrare i
fenomeni sopraelencati anche attraverso un confronto con valori medi regionall e provinciali. in caso di
territori confinanti con altre regioni, ove possibile, riportare i confronti con I territori limitrofi,

Non @ obbligatorio, ma consigliato fare riferimento all’elenco degli indicatori di contesto generali e specifici
dei paragrafi 4.1.6. e 4.1.7 del PSR 2014-2020]

L'analisi delle esigenze di sviluppo delle potenziality del territorio & lo strumento per costruire fa logica
d'intervento alla base della Strategia di Sviluppo Locale.

It livelio minimo di approfondimento previsto per I'analisi di contesto deve considerare almeno i seguenti
ambiti: socio-demografico, ambientale ed economico. | dati di analisi presentati devono essere specifici e
strettamente correlati al territorio della Strategia di Sviluppo Locale, evidenziandone la tendenza evolutiva
degli ambiti considerati.

Per agevolare la realizzazione del paragrafo, il GAL pud fare riferimento al contenuti presenti in “Analisi del
contesto socioeconomico dell'agricoltura e dei territori rurali della regione. Analisi swot e fabbisogni di

contesto/view

FONTI STATISTICHE
e PTCP 2007 e Variante 2012. Provincia di Rimini - Piano Territoriale di Coordinamento Provinciale
e PSR Regione Emilia Romagna 2014-2020 - Piano di Sviluppo Rurale
e PROGETTO CONCA Valorizzazione ambientale e paesaggistica della media valle del Torrente Conca
in Provincia di Rimini 2009-2010
e PIANO STRATEGICO RIMINI 2007. Dati 2015
o |STAT

METODO DI RILEVAZIONE

L'analisi passa attraverso, comparazione ed interpretazione di dati, esperienze ed esigenze provenienti da
tutto il territorio Gal.

Principalmente sl & iniziato verificando i dati statistici della Valconca e della Valmarecchia: fiussi
demograflci, stabilitd economica, redditi territoriali, variazione delle unita aziendali, variazione delle
aziende agricole dei dieci anni e nei venti anni precedenti, si sono analizzati i flussi degli impieghi delle
risorse umane nel territorio, si & analizzato per tipo e per quantita ta produttivitd derivante dat comparto
agricolo, agrituristico, turistico escursionista e turistico culturale delle aree interessate, si & studiato la
viabilita ordinaria e correlata come piste ciclabili, percorsi con valenza storica e culturale.

Successivamente e di concerto con gli stakeholder di riferimento, all'attivita di analisi si & affiancato lo
studio sul tavolo del confronto con le attivita di impresa e degli enti pubbilici.

Periodici incontri con tutte le rappresentanze delle associazioni di categoria, enti pubblici, le quali sono
state intervistate ed ascoltate al fine dl raccogliere dati in merito ad andamenti ed eslgenze dglle attivita
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produttive rappresentate all'interno del territorio GAL e delle prospettive attese al fine di uno sviluppo
sostenibile. -

Gli enti pubblici come controllori a tutela del territorio sono coinvolti nell'analisi quali organi di
monitoraggio mettendo a disposizione quanti piti indicatorl, al fine di comprendere ogni comune della sua
specificitd e poter contestualizzario nel GAL.

Nella analisi che segue sono raccolti gl elementi critici sintetici del territorio del GAL Valli del Marecchia e
Conca.

Tale attivita permette di evidenziare come il contesto ambientale paesaggistico, unito a quello agricolo
produttivo di filiera corta, possa costituire ad essere uno dei capisaldi su cui basare le azioni di sviluppo
dedicate al paesaggio e alla filiera produttiva del territorio.

Sar inoltre necessario intervenire sul consolidamento e sulla sostenibilita di tali sistemi per porre in essere
i presupposti di un miglioramento sinergico del territorio Gal in linea con gli obbiettivi preposti.

Tanto pil sara efficace tale azione tanto maggiori potranno essere i risultati rivolti soprattutto a mantenere
e reintegrare le imprese, a facilitare il passaggio generazionale, a curare il territorio al fine di contribuire
alla vittoria della battaglia al dissesto idrogeologico, unitamente alla comunicazione volta al promuovere le
risorse paesaggistiche culturali che conseguentemente passano dalla produzione tipica del territorio.

Per ottenere una efficace azione nel comparto sard necessario affiancare, agli interventi piu strutturali,
iniziative di formazione sul capitale umano operante nel settore, al fine di qualificare la produzione, la
comunicazione e la valorizzazione, condividendo la conoscenza delle risorse del territorio.

Per quanto si evince dal sistema economico & apprezzabile una buona vivacitd imprenditoriale
caratterizzata da piccole imprese spesso artigianali/famigliari che alimentano reti corte di
commercializzazione (spesso produttori conto terzi). Tutto il settore soffre di carenza infrastrutturale sia di
tipo tradizionale che riferito alle tecnologie avanzate. Sara nella direzione di colmare o presumibiimente
diminuire questo gap, per cui it GAL operare fattivamente con la sua programmazione, cosi come sosterra
le attivitd volte al contenimento e miglioramento del consumo energetico che oggi segue un trend al rialzo.

3.1 Contesto socio demografico
popolazione residente e relativo profilo
dinamiche demografiche e insediative
fiussi migratori

ooooooooo

It territorio dimostra attivitd e vivacitd, le zone si compensano demograficamente, rimanendo constanti
nella crescita grazie anche ai fiussi migratori ben Inseriti da decenni, quindi non soggetti a problemi di
insediamento e convivenza. Parteclpazione ed interesse di tutti gli attori istituzionali e aziendali nel
territorio, stimolano nuovi progettazioni. La popolazione residente viene perd impiegata non
nell'immediata zona o impiegata in settori non agricolo, I'attrattiva dell'impresa manifatturiera di costa crea
spostamenti importanti.

Una vallata & tendenzialmente in demografia crescente mentre Faltra in demografia decrescente. Rimane
perd la possibilith immediata di risorse umane. | poli scolastici sono ben distribuiti.

Un territorio con forte reazione al cambiamento, dimostrato da studi in merito alla flessibilita passata.
Abbiamo una presenza di eterogenelta nel tessuto economico.

| due fiumi con la relativa conformazione del territorio danno una corporatura caratteristica e simlle alle
vallate oltre a favorirne la viabilita, quindi vi & la possibilita di rendere replicabile le azioni previste dal GAL.
Spostamento delle risorse umane nella zona costiera con conseguente spostamento degli investimenti con
il rischio esodo delle generazioni future. Difficile interpretazione dell'opportunitda economica
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nell'investimento agricolo causa abbandono e un invecchiamento della popolazione dedicato al comparto
agro impresa.

Conseguentemente perdendo il legame con il paesaggio rurale di ha la perdita delle tradizioni e degli
antichi mestieri.

Il positivo dato sociale, anche se non sempre constante, & da intendere come la conseguenza “naturale”
dell’'appartenenza all'area a maggiore sviluppo socio-economico del paese.

La popolazione dei Comuni, aderenti al GAL delle valli del Marecchia e Conca, superava, all'inizio del 2014,
le 71 mila unita. Data una superficie complessiva di 597,62 km2 circa it 67% del totale provinciale, |a densita
della popolazione supera di poco | 120 abitanti/ km2, quando la media in provincia & di 389 ab/km2. La
densita si abbassa ulteriormente in comuni come Casteldelci (< di 9 ab/km2), Sant'Agata Feltria (< 28
ab/km2), Maiolo (< 35 ab/km2) e Pennabilli {42 ab/km2). Tutti comuni appartenenti all’'Alta Valmarecchia.
La popolazione nefle due valli cresceva, nel periodo 1991-2011, complessivamente del 31%. Piu perd in
Valconca {(+47%) che in Val Marecchia {+18%).

Un altro fenomeno legato allo spopolamento di alcuni comuni, ma presente anche in quelfi a minore
crescita demografica, & quello dell'invecchiamento, misurato dalla popolazione maggiore di 64 anni sul
totale, che in provincia di Rimini ha raggiunto il 22%, all'inizio del 2015.

Qui il primato spetta, sempre nel 2015, a Casteldelci, dove gli ultrasessantacinquenni rappresentano quasi il
30% dei residenti, seguito da Sant’Agata Feltria e Pennabilli, con circa il 27%, poi Maiolo, Novafeltria e
Mondaino, che si attestano sopra il 24%. Gli over 65 sono di meno, tra il 13 e 16 % dei residenti, nei comuni
come Monte Colombo, Montescudo, San Clemente e Poggio Torriana, che hanno fatto registrare, negli
ultimi decenni, il maggior aumento della popolazione. Vuol dire che a trasferirsi, per ragioni di lavoro o
dovuto al minor costo delle abitazioni rispetto alla riviera, sono stati i giovani.

Quindi non sorprende se in questi stessi comuni, questa volta insieme a Coriano, Mondaino, Montegridolifo,
Morciano di Romagna, San Leo e Verucchio, pili di un residente su cinque (it 20%) ha un’eta compresa tra
16 e 23 anni, vicino cioé ad entrare nel mondo del lavoro. In tutti gli altri questa percentuale é pils bassa.
Infine la presenza della popolazione straniera, che nelle due valli, come media, & poco sotto il 9% sul totale
dei residenti, mentre in provincia raggiunge I'11%. Fa eccezione Morciano di Romagna, dove gli stranieri
sono i 12,5%, a San Leo I'11,5% e Mondaino I'11,2 %. Al contrario, Casteldelci e Maiolo sono | comuni deve
la presenza straniera & pill bassa e non arriva al 5% della popolazione.

Zonizzazione PSR

Comuni in area B:

Coriano / Gemmano / Mondaino / Montescudo-Monte Colombo / Montefiore Conca / Montegridolfo /
Morciano di Romagna / Saludecio / San Clemente / Verucchio / Poggio Tosriana

Puntl di forma Punt! di debolezza Opportunith ] Minacce
Contesto socio Il territorio dimostra attivitd e La popolazione residente 1 Possibllita Immediata di reperirel | Sviluppo di uni strategia
demografico vivacitd, le due vallate si spesso non viene rlsorse umane, settoriale e/o personale,
compensano demograficamente, | implegata nelllmmediato | Territorio propenso e reattiva al , Spostamento delle risorse
! { rimanendo constanti nella territorio o implegatoin camblamento, dimostrato da studl | umane nella zona costlera *
crescita grazie anche ai flussi settorl non agricolo. | In merito alla flessibilitd passata.  con conseguente
migratorl ben inseritl. Una vallata & | Le famiglie possono usufruire spostamento degli |
Partecipazione ed Interesse di tendenzialmente in agevolmente del poli scolastici investimentt.
tutt) gli attori istituzionall ¢ ‘ demografia crescente | presenti nel territorio ' pifficile interpretazione
aziendali. mentre F'altra In Il tessuto economico @ dell'opportunita :
. Poli scolastici ben distribuitl. demografia decrescente.  eterogeneo. economica
[ | due fiuml con Ja relativa nell'investimento agricolo.
] conformazione del territorio Invecchiamento della
danno una omogeneita popolazione dedicato al
i importante alle vallate | comparto agro Impresa.
! favorendone le politiche generali
i @ la replicabilita delle azlonl. Perdita delle tradiziont e
! I degli antichi mestiei.

———— it o ma —— N

SSL aggiornata — agosto 2016 - GAL VMC

25



GAL VALLI MARECCHIA E CONCA

Zonizzazione PSR

Comuni in area D:
Casteldelci — Maiolo — Novafeltria — Pennabilli - San Leo — Sant'Agata Feltria — Talamelio

Punti di forea Punti dl debolexza Opportunith Minacce
Contesto socio I territorio dimostra attivia e La popolazione residente | Dosporre di risorse umane Svlluppo di una strategla
demografico vivacitd, le zone si compensano | spesso non viene immediate, settoriale e/o personale,

demograficamente, rimanendo
constanti nella crescita grazie

Impiegata nell'immediato
territorio o implegato in

| poli scolastici presidiano bene 1l
territorio, dando la possibilitd di

Spostamento delle risorse
umane nella zona costlera

anche ai flussi migratori ben settorl non agricolo. far Insedlare comodamente (2 con canseguente
inseritl. Anche se positivo famiglta. spostamento degll
Partecipazione ed interesse dl l'incremento demografico, | i territorio cossiderato reagisce | Investimentl.
tutti gli attori istituzionalie questa zona cresce pid bene al cambiamento, dimostrato | Rischio spopolamento
azlendali, debolmente da studi in merito alla flessibilitd | futuro,
passata, Difficile Interpretazione
Eterogeneitd nel tessuto dell'opportunita
economico, economica

| due fiumi con la relativa
conformatzione del territorio
danno una conformazione
caratteristica e simile alle vallate
oltre a favorirne la viabllith, pud’
rendere replicablle le azionl.

nell'investimento agricolo.
Invecchiamento della
popolazione dedicato al
comparto agro impresa,

Perdita delle tradizionl e
degli antichi mestlerl.

3.2 Contesto Ambientale

- uso del suolo

- biodiversita (Aree protette; siti RN 2000; ecc)
- qualita delle acque e consumi idrici

- filiera delle energie rinnovabili

- gestione del paesaggio
- rapporto tra territorio rurale, insediamenti e infrastrutture

TTTYRTTYY

Il territorio & proporzionalmente e fisiologicamente diviso in tre macro aree: fluviale, agricolo collinare e
montano.

Non vi & ancora un forte abbandono dell'agricoltura, anche se il dato & molto negativo, il territorio rurale &
ancora attivo anche se non insediate permanentemente.

| dati e le ricerche derivati dagli indicatori ufficiali, evidenziano caratteristiche ambientali importanti, che da
taluni aspetti dimostrano potenzialitd paesaggistiche di rilievo ma che di controparte hanno riscontrato un
progressivo abbandono negli anni, tale per cui si rende necessaria una strategia di recupero e rispetto del
paesaggio rurale.

Insistono infatti nel territorio GAL aree protette di rilievo in pertinenza dei percorsi fluviali e dei crinali
collinari, come l'area del Fiume Conca, la zona nel Comune di Gemmano con il suo sito SIC, stessa
classificazione si pud trovare nel comune di Torriana, Montebello e In pertinenza del fiume Marecchia,
Monte Ercole, Gessi di Sapi, Maiano, Ugrigno e monte S.Silvestro.

Un numero importante di AREE con NOTEVOLE INTERESSE PAESAGGISTICO sono ricomprese nel territorio
di entrambe le vallate, di siti SIC ZPS (zone protezione speciale) e un parco nazionale, |'unico interregionale
in Italia {Parco Sasso Simone Simoncello).

Diffusione di elementi storico testimoniall quali mulini, abbazie, monasteri, percorsi naturali, rocche e
iuoghi dirmemoria storica internazionale.
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Si avvicendano ricchezza di ambienti e molteplicita di interessi sviluppati nel tempo in entrambi le valli.

C'¢ attenzione verso nuove tecnologie, con alcuni progetti di ecosostenibilita all'interno delle aziende
agricole, non ancora sviluppata la filiera legata alle energie rinnovabili. :

L'abbandono in alcuni casi del terreno agricolo non come lavorazione, ma come insediamento stabile
provoca la disattenzione nell'efficientamento delle infrastrutture; vi & la necessitd di vivacizzare e
sensibilizzare il contributo del singolo alla tutela paesaggistica globale.

L'unico corpo idrico superficiale significativo ai sensi del D.Lgs.152/06, in quanto recapitante a mare e con
bacino idrico superiore a 200 km2, & il fiume Marecchia.

Nell’ambito del PTA regionale sono stati definiti corpi idrici di interesse, e come tali da monitorare
nell’ambito di una rete regionale, F'Uso, F'Ausa, il Conca ed il Ventena in quanto per il carico inquinante da
essi convogliato possono avere una influenza sui corpi idrici significativi {(Marecchia e acque costiere).

In Provincia di Rimini sono presenti una conoide alluvionale maggiore, relativa al fiume Marecchia, ed una
conoide alluvionale intermedia relativa al fiume Conca.

Dalle analisi emerge che la principale causa di mancato raggiungimento degli obiettivi & Feccessiva
concentrazione di nitrati, ed in alcuni casi si registra anche un eccesso di metalli. Il sovra sfruttamento degli
acquiferi (classe C SQUAS) si registra solo per la conoide del Conca.

Quadro dei prelievi

| prelievi idrici da falda ad uso potabile effettuati nel 2007 sono inferiori a 28 milioni di m3 annui, cui vanno
aggiunti circa 11 milioni di m3 annui provenienti da Ridracoli e 2 milioni di m3 annui dalla diga del Conca e
altre fonti {gallerie drenanti, pozzi di subalveo). A fronte di un prelievo di circa 40 milioni di m3 annui, i
consumi civili del 2007 sono stati di circa 31,3 milioni di m3, con perdite totali di poco superiori al 21%.

Il consumo idrico pro-capite risulta di 311 |/ab giorno valore molto superiore al dato medio regionale che si
attesta sui 250 |/ab giorno. La quota aggiuntiva rispetto al dato regionale & dovuta alla presenza di una
forte industria del turismo, a cui corrisponde il 25% del consumo civile.

Interventi riguardanti la sicurezza idraulica e idrogeologica da concordare con le autorita competenti
(Autorita di bacino e Servizio tecnlco). Oltre ai gia richiamati interventi di sistemazione dell’alveo dei due
fiumi, soprattutto in relazione alla percorribilitd, rinviando alle autoritd competenti gli interventi di
consolidamento delle sponde e delle briglie (come nel caso del Marecchia, anche il bacino del Conca
presenta problemi dovuti al restringimento dellalveo e alfaumento della vegetazione ripariale), &
necessario provvedere ad un sistema di segnaletica che favorisca le escursioni. €' da prevedere sia un
sistema di cartellonistica sui luoghi con indicazione del sito e del percorso, sia un sistema dedicato a
smartphone e tablet, ormai fonti principali di informazioni per tutti coloro che a diverso livello si muovono
per il tempo libero o per altri motivi.

A partire dalla notevole potenzialita di risorse energetiche rinnovabili e in considerazione di una morfologia
insediativa caratterizzata da numerosi borghi, nuclei e case sparse disperse su l'intero territorio, questa
porzione di dorsale appenninica, potrebbe candidarsi a diventare autosufficiente sotto il profilo energetico
attraverso la realizzazione di un mix di impianti (mini eolico, biomasse legnose, fotovoltaico, mini
idroelettrico e geotermico a bassa entalpia) di piccole dimensioni e basso impatto ambientale.

In tal senso per la parte della Valmarecchia debbono essere valorizzati gli studi e le analisi eseguiti
attraverso il progetto TERRE — Central Europe, Lead partner Provincia di Rimini -~ che ha censito e
quantificato le possibilitd concrete di sviluppo della produzione da energia rinnovabile, con riferimento alle
biomasse, al micro eolico, e all'idroelettrico di piccole dimensioni, che potrebbe essere a senjzio delle
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fattorie, degli agriturismi, delle piccole imprese agricole esistenti, soprattutto attraverso il meccanismo
dello scambio sul posto. Anche in questo caso si pud parlare di energia diffusa, a basso impatto ambientale
molto integrata con il sistema delle imprese.

Zonizzazione PSR
Comuni in area B:
Coriano / Gemmano / Mondaino / Montescudo-Monte Colombo / Montefiore Conca / Montegridolfo /

Morciano di Romagna / Saludecio / San Clemente / Verucchio / Poggio Torriana

memoria storica internazionale.

amblentt e molteplkcitd di
interessi sviluppati nel tempo In
entrambi le valll.

C'd attenzione verso nuove
tecnologle, con alcuni progetti di

aziende agricole.

$i awicendano ricchezza di;

ecosostenibilita all'interno delle

Punt] di forza Puntl di debolezza Opportunitd Minacce

Contesto I} territorlo & proporzionaimente | Utllizzo del suole | Porre 3l centro Il flume pud;Trend  negative  del
amblentale e fsiologicamente diviso In tre | scoordinato, tendenza, se | accelerare e catalizzare le azionl | numero dl imprese del

macro aree: baclno fluviale, | non intervengono fontl di ; tese alla corretta gestione delle | settore agricolo e

agricolo collinare e montano. | sostegno esterne, | risorse e dello sviluppo locale. primario.,

Non vi & ancora un forte | all'abbandono per|E' possiblle un intervento

abbandono dell'agricoltura | impossibilita integrato e condiviso di azioni utlli | Forte terziarizzazione che

rendendo quindl  attive il | all'investimento. per un bacino fluviale ed una| spinge le giovani

territorio. formula organizzativa che Integra | generazionl verso i centri

Diffusione di elementi storico e rende sinergicl nelle azion! | urbanidicosta.

testimoniall quall mulini, diversl strumenti di azlone-

abbazle, monasterl, percorsi planificazione e programmazione | Concorrenza del mercat

naturall, rocche e luoghi di intersettoriali. emergentt e debole

Colnvalgere un numero di imprese
competitive, fortemente legate al
mercato presentl sul territorio;
Vivacizzare le aziende tradirionali
e polifunzionali, che reallzzano la
gran parte della produzione
agricola odierna e che possono
giocare  un ruolo  sulla
multifunzionalitd  delfagricoltura
nella proposta anche dl servizi;

La maggioranza delle aziende
agricole risultano fuorl mercato
per le risorse umana e per Il
reddito, ma presidianc il territorio
e sviluppano un grande ruolo In
termini di difesa e tutela
ambientale del paesaggio rurale,

competitivitd del mercato
locale con la realtd

Zonizzazione PSR
Comuni in area D:
Casteldelci — Maiolo — Novafeltria - Pennabilli - San Leo — Sant'Agata Feltria — Talamello

Punt! di forza Purtl di debolezza Opportunith | Minacce |
Contesto amblentale || territorio & proporzionalmente | Utilizzo del suolo | Porre al centro Il paesagglo in Trend  negativo  del
| e fisiclogicamente diviso In due ' scoordinato, tendenza, se senso lato ed amplo potrd numero di Imprese del
macro aree: agricolo collinare e non intervengono fonti dl | accelerare e catalizzare le azionl  settore agricolo e
montano. Non vi & ancora un sostegno esterne, | tese alla corretta gestione delle primario.
forte abbandono dell'agricoltura  all'abbandono per | risorse e dello sviluppo locale, :
| rendendo quindi  attive il | impossibllita Questo rende possibile un Forte terzlarizzazione che '
territorio, all'investimento. Intervento Integrato e condivise di | spinge le glovani
Diffusione dl elementi storico | iazionl utili per una formulz generazloni verso | centri
testimonlali quall mulini, abbazle, organizzativa che integra e rende : urbanl di costa.

monasteri, percorsl naturall,

rocche e luoghl dl memoria:

storica internazionale.
S| avvicendano
amblenti e molteplicita  dt
interessi sviluppati nel tempo in
entrambl le valli,

;C'é  attenzlone verss nuove!

ricchezza  di!

-l

sinerglcl nell'azione puntuale |
diversl strumenti di azione-
pianificazione e programmazlone
intersettoriali.

Un certo numero di imprese
competitive, fortemente legate al
mercato;

Un discretd numero di azlende |
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tecnologie, con alcunl progetti di tradizionall e polifunzionali, che
ecosostenibilitd allinterno delle producono la gran parte della
atlende agricole. produzione agricola odierna e che

possono giocare un ruolo sulla
multifunzionalitd dell'agricoltura
nella proposta anche di servizl;

La maggioranza delle azlende
agricole risultano fuori mercato
per le risorse umana e per Il
reddito, ma presidiano Il territorie
e sviluppano un grande ruolo in
terminl di difesa e tutela
ambientale del paesagglo rurale.

3.3 Contesto Economico

mercato del lavoro

filiere e sistemi produttivi prevalenti {agro-alimentari; forestali; artigianali e manifatturieri)

offerta e domanda turistica

prodotti tipici

beni culturali e patrimonio artistico prevalenti

-
--------

Una osservazione preliminare riguarda la dimensione delle unita locali delle due Valli: in media non danno
lavoro a piu di 3,5 addetti e in nessun Comune si va oltre i cinque,

Siamo cioé in presenza, con poche eccezioni, di piccolissime e micro aziende. Dimensione con cui & difficile,
se non si fa parte di una rete o una filiera produttiva o di un Brand, competere in mercati extra locali.
Nonostante cid ed a sostegno di una potenziale crescita, si ha una propensione degli operatori e del
contesto locale per la multifunzionalita aziendale, agricolo, didattico ricettivo; un aumento di aziende che
attuano la filiera corta con vendita diretta al consumatore e attivita atipiche.

Agricoltura orientata a prodotti di qualita ed attivita innovative e complementari, quali agriturismo di
eccellenze e servizio all'ambiente.

Recupero e valorizzazione della funzione del bosco, che va sostenuta: sia a fini ambientali che economici,
paesaggistici ed energetici.

Il mercato del lavoro & disponibile grazie ad un flusso demografico costante, come rivelano | dati
demografici, ora diretto sul manifatturiero ed in costa.

Presenza di nuclei abitativi/borghl storici di elevata attrazione paesaggistica ma non insediati e
correttamente “commercializzati”.

Attivita degli enti pubblici volta al mantenimento di specificita, serve uno impulso per incrementare il
passaggio generazionale nella realizzazione di prodotti e nella gestione attivita.

Attivita di promozione unitarla del GAL grazie all'esistenza di due unioni di comuni che se pur con difficolta,
danno forte spinta alle politiche di sviluppo, portando oggi i comuni alla partecipazione al programma
Leader.

Si registrano realta di legame tra prodotti enogastronomici di tradizione e valorizzazione del territorio,
soggetti aggregati come “Strada dei Vini e dei Sapori dei Colli di Rimini”, con lo scopo di affermare lidentitd
storica, culturale, ambientale, economica e sociale del territorio coinvolgendo i settori agricoli e la filiera
corta.

Quindi seppur I'analisi qui svolta meriti di essere ulteriormente approfondita, essa rivela la necessit3, in
materia di agricoltura, di un approccio differenziato e del riconoscimento dell’esistenza di pil tipologie di
aziende. | valori medi, in sostanza, celano le diversita interne e, in particolare, la presenza si tariga di
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imprese e non-imprese completamente differenti per dimensione economica, caratteri salienti, obiettivi,
strategie. Specie in un contesto cosl differenziato come fa ruralita italiana e quindi quella locale, tutti sono
necessari nel perseguimento del risultato. Gli attuali aiuti dispersivi e per importi minimi di cui sono
beneficiarie sono del tutto inefficacl e controproducenti. Inoltre comportano un carico amministrativo
insostenibile e inutiimente oneroso.

In generale, nelle due Valli, il saldo delle unita locali (UL) delle imprese attive tra il censimento del 2001 e
quelio del 2011 risulta positivo per 630 unita (+12,3%). Saldo pili elevato in Valconca (+18%), dove te UL
sono anche pil numerose, che in Valmarecchia {+6%).

L'andamento delle unit3 locali dei comuni, tra un censimento e l'altro, non & perd uniforme. Cosl ci sono
comuni dove Faumento delle UL supera il venti per cento, come Monte Colombo, Montescudo, Morciano di
Romagna e addirittura il 49 per cento a San Clemente. 50n0 gli stessi comuni dove la presenza della
popolazione giovanile & maggiore. Traidue fenomeni esiste cio& una correlazione positiva. A conferma che
spesso sono le opportunita lavorative a funzionare da attrattore.

Al contrario, & frequente che i comuni che perdono unita locali sono anche quelli che cedono popolazione
{Casteldelci e Pennabilli), oppure hanno una componente di popolazione anziana (Mondaino e
Montegridolfo) piuttosto numerosa. Esce da questo schema Talamello, dove il saldo delle UL & negativo {-
16,8%), pur in presenza di un incremento di popolazione.

In provincia di Rimini le UL delle imprese manifatturiere in senso stretto, escluse cioé le costruzioni, sono,
all'epoca delf' ultimo censimento del 2011, 2,7 mila e rappresentano il 7 per cento del totale {37,8 mila uL).
Rapporto che cambia se si guarda agli addetti nella manifattura, che sono circa 20 mila, e rappresentano il
18 per cento del totale, con una media di 8 addetti per unita locale manifatturiera.

Bisogna subito dire che, con poche eccezioni, la presenza manifatturiera in Valmarecchia e Valconca,
ancorché costituita da micro aziende, ha un peso relativo che grosso modo raddoppia la media provinciale,
sia in terminl di UL che di addetti, rispettivamente (sommando le due valli) il 14,7 e il 40,6 per cento del
totale.

In un certo senso il dato si spiega con una presenza minoritaria delle attivitd turistiche nell’entroterra,
concentrate soprattutto fungo la costa. Dando cosl luogo ad una sorta di divisione territoriale del favoro: il
turismo in riviera, la manifattura all'interno. Con alcuni comuni come Saludecio, San Clemente, Pennabitli,
Sant’Agata Feltria e Verucchio dove gli addetti nella manifattura sfiorano o superano la meta degli occupati.

Data la maggiore presenza manifatturiera, tutta una serie di attivita che vanno sotto la denominazione di
servizi (commercio, fornitura di servizi, trasporto, istruzione, attivita immobiliare, ecc.), pur costituendo i
due terzi delle UL presenti sia in Valconca che in Valmarecchia, rispetto alla media provinciale, dove gli
stessi coprono i quattro quinti del totale, sono leggermente di meno. Con I'unica eccezione costituita da
Morciano di Romagna e Novafeltria, le cittd piu importanti della Valconca e della Valmarecchia, dove le UL
dei servizi oscillano tra il 74-76 per cento del totale, avvicinandosi alla media provinciale.

Nell’anno duemila, nelle due vallate si contavano quasi 4 mila aziende agricole, dieci anni dopo, all'epoca
dell’'ultimo censimento dell’agricoltura, le aziende agricole si erano ridotte a circa 2,3 mila, con un calo
superiore al 41 %.
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La caduta, gia pesante, & stata piu consistente a: Gemmano, Montecolombo e Morciano di Romagna per la
Valconca; Sant'Agata Feltria, Novafeltria e Malolo per la Vaimarecchia.

Con le aziende si & ridotta anche la superficle agricola utilizzata (sau), scesa del 30 % circa dal 1982 al 2010,
di cui il 19 % solo nell’'ultimo decennio, testimoniando un accelerazione neli’ultimo periodo. Questo vuol
dire che negli ultimi trent’anni sono andati persi 10 mila ettari di superficie agricola.

Al contrario delle aziende agricole, dove il calo ha interessato allo stesso modo Valmarecchia e Valconca, la
dismissione dei terreni agricoli ha riguardato pil la Valmarecchia (- 23% nell’ultimo decennio) detla
Valconca (- 12% nello stesso periodo). Con alcuni comuni dove il fenomeno ha assunto dimensloni ben piu
consistenti, come Morciano di Romagna con una perdita di sau del 68%, Sant'Agata Feltria del 48% e
Casteldelci del 39%.

Paradossalmente, la perdita di superficie agricola & minore dove c’é stato un incremento pit consistente di
unita locali non agricole: Monte Colombo, San Clemente e Poggio Torriana. Quasi che trattenere le persone
sul territorio, offrendo opportunita di lavoro extra agricolo, serva a mantenere anche I'attivitd agricola.
Probabitmente in una dimensione da part-time.

in questo contesto di smobilitazione agricola, Funica nota positiva & rappresentata dall’aumento della
superficie media per azienda agricola ancora attiva, passata da 8,4 ettari def 1982, a 10 ettari del 2010.

Zonizzazione PSR

Comuni in area B:

Corlano / Gemmano / Mondalno / Montescudo-Monte Colombo / Montefiore Conca / Montegridolfo /
Morciano di Romagna / Saludecio / San Clemente / Verucchio / Poggio Torriana

Punti dl forzn

Punt! di debolezza

Opportunith

Contesto economico

Propensione degli operatori e del
contesto  locale per |a

' del bosco: sia a finl ambientall
che economici, paesaggistici ed
energetici,

Mercato del lavoro disponibile

Aumento del costi di
produzione nel settore

inizlative dl Innevazione di
prodotto di processl di
materle e di mercati, di
qualitay, di cooperazione e

Attivare [a promozione unitaria
del GAL:

multifunzionalita azlendale. agricolo Esiste un legame tra prodotti

Aumento di aziende che attuano | Debolezza della  rete | enogastronomici dl tradizione e |Invecchiamento della
Ia filiera corta con vendita diretta | commerciale di numerose | valorizzazione del territorio popolazione dedita
al consumatore, produzioni agricole. Esisto realtd aggregate come | all'agricoltura,

Agricoltura orientata a prodott! | Ridotta “cultura | "Strada dei Vini e dei Sapori dei

dl qualith ed attivitd innovative e | d'impresa”,  soprattutto | Colli di Rimini”, con lo scopo di | Degrado del paesagglo
complementari quali agriturismo | fra le micro e piccole | affermare  Ildentitd  storica, |rurale e naturale con
e servizlo afl'amblente. Recupero | Imprese  del  diversi| culturale, amblentale, economica | desertificazione di parte
e valorizzazione della funzione |settori, che ostacolale soclale del territorio che | del territorio rurale con i

coinvolgonao i seguentl settorl:
 agriturismo

¢ artigianato Tipico

+ prodottl tipici

| amblentall. |

Degrado del patrimonio
culturale,

conseguentl rischi

Turlsmo tendenzialmente

grazie ad un flusso demografico| di  assoclazionlsmo, di| ¢ produttor di vino ;escurslonistico e  non
costante. internazionalizzazlone, di; soggetto In grado di creare da|stablimente ldentificato.
| Presenza di nuclei | ottimlzzazione delle ; subito valore aggiunto in sinergla {

abltatlvi/borghl storlcl dt elevata | risorse umane present! e

attrazlone turistica.

Attivita degll enti pubblici volta al
mantenimento  di  specificita,
stimolano it passaggio
generazionale nella realizzazione
dl prodottl @ nella gestione
attivita.

che limitano il ricamblo
generazionale anche nelle
attivitd  a maggiore |
opportunita di sviluppo,

Altl costi esterni che
gravano sulle imprese
agricole € non agricole in |
particolare sul sistema
dellenergla e delle
comunicazionl, |

con gli strument! GAL.
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Zonizzazione PSR
Comuni in area D:

Casteldelcl — Maiolo — Novafeltria — Pennabilli - San Leo - Sant'Agata Feltria —Talamello

Aumento di azlende che attuano
la fillera corta con vendita diretta
al consumatore.

Agricoltura orientata a prodotti

di qualita ed attivith innovative e |

complementari quall agriturismo
di  eccellenze e servizio
all'amblente. Recupero &
valorizzazione della funzione del
bosco: sla a fin) ambientali che
economicl,  paesaggistici  ed
energeticl,

Mercato del lavoro disponibile
grazie ad un flusso demografico
costante.

Presenza di nuclel
abitativi/borghl storicl di elevata
attrazione turistica.

Attlvita degli enti pubblic volta al
mantenimento dl  specificitd,
stimolano ] passagglo
generazionale nella reallzzazione
di prodottl e nella gestione
attivitd,

Debolezza della rete
commerciale di numerose
produzioni agricole.
Ridotta “cultura
d'impresa®”, soprattutto
fra le micro e plccole
imprese  del  diversi
settorl, c¢he ostacola
inlziative di innovazione di
prodotto di processl di
materie e di mercati, di
qualltd, di cooperazione e
di associazionismo, di
internazionalizzazione, di
ottimizzazione delle
risorse umane presenti &
che limitano H ricamblo
generazionale anche nelle
attivith a  maggiore
opportunitd di sviluppo,
Altl costi esterni che
gravano sulle Imprese
agricole e non agricole in
particolare sul sistema
dell'energla e delle
comunicazioni,

enogastronomict di tradizione e
valorizzazione del territorio

Esisto realth aggregate come
“Strada del

Vini e del Saporl dei Colli di
RimIni”, con 1o scapo di affermare
Pidentitd  storica,  culturale,
amblentale, economica e soclale
del territorio che colnvolgono |
seguenti settori:

» agriturismo

* artiglanato Tipico

« prodotti tiplci

« produttori di vino

soggetto In grado di creare da
subito valore agglunto in sinergia
con gli strumentl GAL

Punti di forza Punti dl deboleza Opportunity Minacce
Contesto Propenslone degll operatori ¢ del | Aumento del costi di|Attivitd di promozione unitaria del | Degrado  del patrimonio
economico contesto  locale per la|produzione nel settore|GAL: culturale,
multifunzionalith aziendale. agricolo legame tra prodotti

della|

Invecchiamento
popolazione dedita
all'agricoltura,

Degrado del paesagglo

rurale e naturale con
desertificazione di parte
del territorio rurale con |
conseguent) rischi
amblentall.

Turismo tendenzialmente
escurslonistico e non
stabilmente identificato

3.4 Qualita deila vita e accesso ai servizi

\

servizi socio-sanitari

- sistema scolastico

- sistemi di trasporto

- copertura e servizl ICT

- sistema di governance locale

- poverta o degrado sociale

—
LTI

1l territorio GAL si caratterizza per una grande ricchezza di capitale territoriale, espressione di una pluralita
di eccellenze territoriali, culturali, paesaggistiche e sociali localizzate all'interno delle due valli.

Profonde trasformazioni di ordine economico e sociale in atto da alcuni anni stanno rendendo sempre pill
complesso il governo delle citta e dei territori; i vincoli alla spesa pubblica a causa del patto di stabilita ed
altri fattori, conseguentl la contrazione economica.

Tra gli elementi che possono influenzare in modo positivo tanto le possibilita di sviluppo locale quanto ghi
standard relativi alla qualitd della vita, la dotazione infrastrutturale e 'accesso ai servizi alla popolazione
rappresentano due aspetti tra loro collegati e fortemente complementari.

Entrambe le vallate sono caratterizzate da un rapporto positivo tra popolazione e servizi socio sanitari
ereditati daila passata conformazione geopolitica della provincia.
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Presenze di poli scolastici diffusi omogeneamente sul territorio, come la presenza specifica di istituto con
corso dedicato al comparto agrario faciimente fruibile da studenti di entrambe le vallate.

L'esistenza nel territorio di Unloni di comuni che raggruppano gia da tempo it 95% del territorio Gal
favorisce la massima partecipazione degll attori locali pubblici e privati al processo di elaborazione e
condivisione delle azioni e conseguente riflesso economico sociale.

La volontd condivisa di potenziare le energie economiche, sociali e culturali della comunita locale
rappresenta un motore potente delio sviluppo nel territorio GAL.

Le due valli sono dotate di due presidi ospedalieri (Morciano di Romagna e Novafeltria) ed un Pronto
Soccorso {Novafeltria). | territori sono serviti da due ospedali di prossimita a Cattolica e Santarcangelo di
Romagna, nonché il grande Polo Ospedallero Infermi di Rimini.

Tutti i Comuni {tranne Casteldelci} sono dotatt di scuola delinfanzia per un totale di 35 strutture.
Quasi tuttl i Comunl sono dotati di scuola primaria.
Esistono 3 grandi poli scolastici di scuole medie e superiori (Novafeltria, Morclano e Corlano).

Le infrastrutture ed i servizi ICT, nonché la copertura, telefonica e dati, atta ad uno sviluppo tecnologico,
non & ancora strutturata in entrambe le valli.

Nelle due valli & stato istitulto un servizio di trasporto a chiamata.

L'importanza di tale servizio risiede nelle sue capacita di rispondere all'utenza caratterizzata da domanda
“debole” o megllo occaslonale e pertanto difficile da prevedere, ubicata in aree suburbane o rurall le cui
esigenze di spostamento verso gli attrattori di traffico come ospedali, tribunali, sedi USL, uffici
amministrativi, luoghl del lavoro (principali aree produttive), ecc, pud essere meglio soddisfatta con
I'utllizzo di sistemi alternativi alla linea fissa. Anche il turismo delte zone interne pud trarre grandi benefici
attraverso collegamenti mirati fra centri culturali, museali ecc, e strutture ricettive alberghiere ed
extralberghiere.

Al 2011, delle 2.264 unitd locali delle istituzioni no profit provinciali, attive dalla cultura alla sanita,
passando per I'ambiente, la cooperazione e altro, 447 sono quelle presenti nelle due Valli, rappresentando
circa il 20% del totale. La loro diffusione sul territorio della Valconca e Valmarecchia, una ogni 155
residenti, grosso modo ricalca il dato medio provinciale, dove se ne conta una ogni 148 abitanti.

Un secondo elemento di criticith presente nei due territori riguarda la necessitd di spostarsi
quotidianamente per motivi di lavoro, con tutte le conseguenze per il traffico, 'inquinamento, ecc.

Stando ai risultati dell’'ultimo censimento 2011, 73 residenti su cento in Valconca e 60 in Valmarecchia, ogni
giorno devono varcare | propri confini comunali per andare a lavorare da qualche altra parte. Operazione
che in provincia compie ogni giorno, sempre per spostamentl quotidiani fuori dal proprio comune, 43
resident! su cento. Quindi molti di meno.

Un aspetto, questo degli spostamenti fuori comune, che se da una parte segnala la difficolta a reperire un
lavoro pil vicino casa, e dall'altra evidenzia la necessitad di prestare attenzione alle reti di comunicazlone,
perché questo maggiore volume di traffico possa scorrere senza ostacoli. Owiamente questo vale per i
residenti, ma anche per i visitatori.
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Zonizzazione PSR
Comuni in area B:
Coriano / Gemmano / Mondaino / Montescudo-Monte Colombo / Montefiore Conca / Montegridolfo /
Morclano di Romagna / Saludecio / San Clemente / Verucchio / Poggio Torriana
Puntl di forza Puntl di debolezza Opportunith Minacce
Quallts della vita e|Entrambe le vallate sono Profonde  trasfarmazion | La volontd condlvisa di potenzlare | Vincoll alla spesa pubblica
accesso at servitl caratterizate da un rapporto|di ordine economico e|le energle economiche, sociali eja causa del paito di
positivo tra popolazione e servizi sociale In atto da alcunt|culturali della comunita locale | stabllita ed altri fattori
socio sanitari ereditati dalla|anni stanno rendendo | rappresenta un motore potente conseguenti la
passata conformazione | sempre pit complesso il delflo sviluppo nel territorlo GAL. | contrazione economica.
geopolitica defla provincia. governo delle cittd e del | L'esistenza nel territorio di due
Presenze di poll scolasticl diffusi tenitorl; Unioni di comuni che raggruppano
omogeneamente sul tefritorio, gla da tempo Il 95% del territorlo
come la presenza specifica di Gal favorisce Ila  massima
istituto con corso dedicato al partecipazione degli attori locall
comparto  agrario facilmente pubblici e privatl al processo di
frulblle da studenti di entrambe elaborazione e condivisione dalle
le vallate. azionl e conseguente riflesso
economico sociale.
Zonizzazione PSR
Comuni in area D:
Casteldelci — Maiolo — Novafeltria — Pennabilli — San Leo — Sant'Agata Feltria - Talamello
Punti dl forza Punti di debolezza Opportunith Minacce
Qualith dellavito e | Rapporto positivo tra Profonde trasformazioni | La volonta condivisa di potenziare | Vincoll alla spesa
accesso ol sorviz) popolazione e servizl socio di ordine economico e e energie economiche, socialie | pubblica a causa del patto

sanltari eraditatl dalla passata

soclale In atto da alcuni

culturali della comunith locale

di stabilita ed altrl fattori

conformazione geopolitica della | anni stanno rendendo rappresenta un motore potente conseguenti la
provincia, sempre pii complessoll | dello sviluppo nel territorlo GAL. contrazlone economica.
Presenze di poli scolasticl diffusi | governo defle citth e de) | L'esistenza nel territorio di Unloni

omogeneamente sul territorio, tenitori; di comuni che raggruppano gla da

come la presenza specifica di
istituto con corso dedicato al
comparto agrario faclimente
frulbile da studenti dl entrambe
le vallate.

tempo il §5% del territorio Gal
favorisce la massima
partecipazione degi attori locall
pubblici e privati al processo di
elaborazione e condivisione delle
azloni e conseguente riflesso
economico soclale,

3.5 Uiteriort dati di anaiisi in relazione all'ambito tematico d'intervento prevalente delia strategia di

sviluppo iocale

eutten

seenes

Il territorio di cui stiamo trattando ha

quale propria caratteristica peculiare I'area fluviale, su cul occorre

incentrare Pattenzione e intorno al quale pud essere impostata la strategia generale di valorizzazione delle
risorse paesaggistiche e la filiera dei servizi da offrire ai cittadini e agli ospiti che ci vivono e lavorano e che
dovra coinvolgere, i fattori che determinano lo sviluppo e la qualita di un'area:

. le strade di accesso

. la rete dei trasporti (dal TPL al trasporto a chiamata, alle forme private)

. i percorsi storico naturalistici e le piste ciclo pedonali, sia lungo le strade sia a ridosso delle aree
fluviali

- ie-aree agricoie coltivate e non, lungoi due flumi
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. le residenze che gravitano intorno alle due aree che possono divenire luoghl e spazi degli atberghi
diffusi

o gli eserclzi di ristorazione

. i bed and breakfast esistenti e possiblli

. gli agriturismi

. gll esercizi commerciali

. la filiera dell'artigianato di produzione locale legato alle tradizioni territoriali

o gli allevamenti di diversa tipo, puntando all’elemento qualitativo

. le attivitd produttive, con particolare riferimento a quelli della filiera dell'agricoltura e degli
allevamenti

o le attivita legate al tempo libero {laghetti per la pesca, aereo modellismo, ecc.)

° gli edifici di particolare pregio artistico e interesse storico monumentale

. la rete dei musei, dai pil grandi ai pill piccolt {con il grande rillevo delle memorie e delfa presenza d|
Tonino Guerra)

. tutte le Imprese concretamente interessate agli aspetti ed alle attivita sopra individuate, comprese

le imprese legate alla produzione di energia prodotta da fonti rinnovabili.

Una prima ricognizione & stata certamente fatta, basti pensare all'acquisizione dei dati svolta attraverso il
lavoro che ha portato alla redazione del Progetto Conca e all'ultimo importante lavoro det Bike Marecchial
svolto in Valmarecchia con il supporto del Piano Strategico di Rimini e riconducibile all'articolato e
complesso impegno del Contratto di Fiume che I'Unione Valmarecchia ha sviluppato. Da entrambe questi
lavori emerge la richiesta sia degli amministratori pubblici che del cittadini di vedere superate le criticita dei
percorsl, anche intervenendo con piccoli ma decisivi lavori di tipo infrastrutturale.

Dunque, uno sviluppo sostenibile e contemporaneo, che non persegua un’idea esclusivamente conservativa
del paesaggio, per cristallizzarlo o museificario come fosse in via d’estinzione, ma che riparta anzitutto dalla
centralita del fiume, in entrambe le valli, che deve essere 'elemento strutturante e centrale di ogni
trasformazione per arrivare alla valorizzazione del territorio del GAL nel suo complesso e tendere allo
sviluppo di un territorio modelio ed esemplare dal punto di vista di un assetto che tenga conto in primo
luogo degll aspetti eco sistemici.

Meritano di essere ricordati il Parco del Sasso Simone e Simoncello e I'area del parco Naturale e
Seminaturale protetto del Conca, che costituiscono due eccellenze territoriali, sia dal punto paesaggistico,
sia dal punto di vista dell'attrattivitd per gli appassionati delle bellezze naturalistiche, del trekking e delle
escursioni.

In funzione di quanto sopra richiamato va dato rllievo alf'aspetto della comunicazione e all'idea di brand
territoriale che verra riportata e sviluppata nella strategia innovativa e progetto faro.

La crescita delle valli ha riguardato i grandi come | piccoli e piccolissimi centri, anche se a volte privi di
adeguati servizi.

In anni recenti, anche la campagna ha assunto il carattere di grande contenltore di funzioni residenziali {e di
altra natura) diffuse; una nebulosa di insediamenti sparsi (da riuso del patrimonio edilizio esistente, ma non
solo) ormai dei tutto estranei alla funzione agricola, alla quale questa forma insediativa & invece
staricamente correlata.

Forte & I'impatto complessivo di questo assetto insediativo; e I'estesa accupazione di suolo da parte delle
strutture urbane e la frammentazione insediativa trovano ulteriori potenzialitd di crescita in base alie
previsionl dei plani comunali. vigenti.
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Si tratta di uno scenario, in cui possono essere aggravati i gia precari equilibri esistenti fra insediamenti e
territorio, equilibri sui quali si giocano fattorl come la conservazione e le potenzialita di valorizzazione del
paesaggio, o la possibilita di recuberare migliori coefficienti di qualita ecologica generale. Fattori di
importanza cruciale per la qualita del vivere, ma tanto pili cruclali in un contesto di tutela del paesaggio per
combattere anche il dissesto idrogeologico. La valorizzazione delle risorse storiche, paesaggistiche e
ambientali del territorio come temi strategici per la tenuta e I'innovazione della propria base economica.

Si possono evidenziare alcuni punti di debolezza come la “Elevata diffusione dei fenomeni di dissesto
idrogeologico (erosione e fenomeni gravitativi)” e la “Presenza di insediamenti recenti di fondovalle spesso
carenti di luoghi di identita collettivi” , alcune opportunita come la “Valorizzazione paesaggistica delle
strade statali provinciali di crinale di particolare interesse panoramico” e alcune minacce come lo
“Aumento della superficie agrosilvopastarale priva di gestione e relativi problemi ecologici, socioeconomici
e culturali {aumento rischio incendi, dissesto idrogeologico, invecchiamento boschi, ecc.)”.

Zonizzazione PSR

Comuni in area B:

Coriano / Gemmano / Mondaino / Montescudo-Monte Colombo / Montefiare Conca / Montegridoifo /
Morciano di Romagna / Saludecio / San Clemente / Verucchio / Poggio Torrlana

Punti di forza Punt! d| deboleza Opportunith Minacca

Paesaggistico Una presenza  delfagricoltura | Abbandono di manufattl Capacita di attrazione turlstica del | Programmazioni
culturale sosteniblle | ancora molto  significativa  in | rurall di preglo territorlo  GAL per il valore | urbanistiche poco attente
tutto 'ambito della valle, seppur | Presenza  di  manufatil | paesagglstico - ambientale e per|alle tematiche di
ridotta rlspetto al passato e|azlendali rumli di scarso|gli eventl culturali legati alla | conservazione e
fortemente compromessa nelle | preglo tradizione enogastronomica e al | valorizzazione del beni

aree peri-urbane, per via|Centrl storic interessati potenziale storico ed artlstico. | storlco culturall,
dell'intensa urbanizzazione e del|da fenomenl di | (es.Guerra, Pomodoro, Boccloni) | Difficoltd di investimenti

cambiament! nelle tecniche di|snaturalizzazione Potenzialita dei paesaggl in|delld pubblica
produzione; questo paesaggio | tipologica termint dl valorizzazione attiva | amministrazione nel
lavorato dalluomo conserva | Scarso utllizzo della rete | degll insediamenti storict e di settore dei beni culturali,
ancora i segni principali della | del percorsi interpoderall | riuso del borghi esistentl rete e sinergla tra
trama che lo hanno Scarsa accessibiltd  al|Presenza dl  un  patrimonio | eccellenze.

strutturato e costitulsce uno del | territort a fini ricreativi e ; paesagglstico, di cultura locale, ed

caratteri identitarl pld evidente ! turisticl. agricola nonché di Itinerari come

nella vaile; | potenziali element! da mettere in

| | rete

Zonizzazione PSR
Comuni in area D:
Casteldelci — Maiolo — Novafeltria — Pennabilll - San Leo — Sant'Agata Feltria — Talamello
| Punt! di formn | puntididebolesse Opportunith | Minecce

Paesaggistico Una presenza dellagricoltura Abbandono di manufattl Capacith d) attrazlone turistica del Programmazioni
culturale sosteniblle  apcora molto significativa,  rurali di pregic territorlo  GAL per il valore urbanistiche poco attente |
seppur Presenza di manufatti | paesaggistico — amblentale e per  alle tematiche di
ridotta rispetto al passato e aziendall rurall di scarso (gl eventl culturali legatl alla conservazione e
fortemente compromessa nelle pregio tradizione enogastronomica e al valorizzazione del benl
aree perl-urbane, per via Centrl storici Interessatl potenziale storico ed artistico. storico culturall.
delVintensa urbanizzazione e del da fenomeni di | |es.Guerra, Pomodoro, Boccionl| | Difficolta di investimentl
camblamenti nelle tecniche di| snaturalizzazione Potenzialitd dei paesaggi In della pubblica
produzions; gquesto paesaggio tipologica terminl di valorizzazlone attlva amministrazione nel
lavorato  dalluomo conserva Scarso utllizzo della rete  degli insediamenti storlei e dl settore del benl culturali,
ancora | segni principali della | del percorsi interpoderall ' rluso del borghi esistentl rete e slnergla tra
trama che lo hanno strutturato @ Scarsa  accessibilith  al Presenza dl  un  patrimonio eccellenze.
costituisce uno del caratteri territori 3 fini ricreativi e paesagglstico, di cultura locale, ed
Identitari pli evidente nella valle; | turisticl. agricola nonché di itinerarl come
potenziali elementi da mettere In '
rete
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4, Analisi SWOT

! punti della SWOT sl devono basare sui risultati emersi dalla precedente analisi delle esigenze di sviluppo

GAL VALLI MARECCHIA E CONCA

delle potenzialita del territorio.

L'analisi SWOT deve concentrars! sulle caratteristiche specifiche dell'area, analizzandone punti di forza e di

debolezza, opportunitd e minacce.

Alle esigenze e alle opportunita individuate & necessario assegnare un ordine di prioritd, che tenga conto

delle opinioni del soggetti interessatl locall e delle risorse disponibili.

[d! seguito sono riportate a livello indicativo le tabelle da compilare. £’ possibile integrare con altre tabelle.
Riportare per ogni analisi SWOT i fabbisogni prioritari di intervento e la loro coincidenza o connessione con i

fabbisogni del PSR elencati nel paragrafo 4.2]

Anaiisl SWOT: Contesto socio-demografico

Situazione socio-demografica deil'area interessata

S (Punti di forza)

W (Punti di debolezza)

Q (Opportunita)

T {Minacce)

Fabbisognl prioritari d’intervento

Anaiisi SWOT: Contesto amblentaie

Ambliente

S (Punti di forza)

W (Punti di debolezza)

0 {Opportunita)

T (Minacce)

Fabbisogni prioritari d’intervento

Analisi SWOT: Contesto economico

Contesto economico

S (Punti di forza)

W {Punti di debolezza)

0 (Opportunita)

T {Minacce)

Fabbisogni prioritari d’intervento

Anallsi SWOT: Quailta della vita e accesso al servizi

Qualita della vita

S {(Punti di forza)

W (Punti di dehalezza)
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0 (Opportunita)

T (Minacce)

Fabbisogni prioritari d’'Intervento

Fabbisogni prioritari d'intervento

1. Contenere I'uso resldenziale del territorlo delle vallate.

PUNTI DI FORZA | PuNT DI DEBOLEZZA | OPPORTUNITA _J_ MINACCE
Contesto soclo | I} territorio dimostra attivitd e | La popolazione residente | Possibllith Immediata di risorse | Sviluppo di una strategia
demografico vivacithd, le zone si compensano | spesso non viene | umane. settorlale e/o personale.
demograficamente, rimanende | implegata nellimmediato | Poli scolastici ben distribuitl, Spostamento delle risorse |
constantl nella crescita grazie | territorio o implegato in | Territorlo con forte reazione al | umane nella zona costiera
'anche al flussi migratorl ben | settori non agricolo. camblamento, dimostrato da studi | con conseguente |
Inseriti. Una vallata & | in merito alla flessibilita passata. | spostamento degh
Partecipazione ed Interesse di|tendenzialmente in | Eterogeneltd nel tessuto | investimentl.
tutti gli attorl istituzionali e|demografia crescente | economico, Rischio spopolamento |
azlendall. mentre l'altra In|1 due fiumi con la relativa | futuro. |
demografia decrescente. | conformazione del territorio | Difficile  interpretazione
danne una  conformazione | dell'opportunita
caratteristica e simile alle vallate | economica
oltre a favorirne la viabllitd, pud’ | nell'investimento agricolo.
rendere replicablle le azionl. Inveechiamento della
popolazione dedikato al
comparto agro Imprasa.
Perdita delle tradizionl e
degll antichi mestlerl.
Contesto Soclo-Demografico

2. Favorire I'Insediamento nelle aree rurall al fine di preservare il territorio in attivita economicamente
sostenlblll.
i PUNTI DI FORZA ] PUNTI DI DEDOLEZZA ! OPPORTUNITA MiINACCE
ol | territorlo & proporzionzimente | Utilizzo del suolo | Porre al centro | Aumi pud!Trend  negativo  del
amhientale e fislologicamante diviso in due | scoordinato, tendenza, se | accelerare e catalizzare le aziont | numero di imprese del
macra aree: agricolo collinare e | non Intervengono fonti di | tese alla corretta gestione delle | settore agricolo e
montano. Non vi & ancora un | sostegno esterne, | risorse e dello sviluppo locale. primarlo.
forte abbandono deil'agricoltura | all'abbandono per|Questo rende possibile un| |
Irem:fem:lo quindi  attivo il | Impossibilita Intervento integrato e condiviso di | Forte terzlarizzazione che|
territorio. ! all'investimento. azioni utlli per una formula ' spinge le glovani
Diffusione di elementi storico! organizzativa che Integra e rende | generazloni verso i centrl
testimeniall quali mulini, | sinergicl nell'azione puntuale i) urbani di costa.
abbazie, monasteri, percorsi | diversl strumentl di azione- |
naturali, rocche e luwoghi di planificaione e programmazione | Concorrenza dei rnercatl|
memoria storica Internazionale. | | intersettoriall. emergenti e debole
S| awvicendano ricchezza di un certo numero di imprese | competitivitd del mercato
amblenti e molteplicita  di | | competitive, fortemente legate | locale con la realt
interessi sviluppatl nel tempo in al mercato;
entrambi le valll, Un discreto numero di aziende
C'a attenzione verso nuove tradizionali e polifunzionall, che
tecnologie, con alcuni progetti d realizzano la gran parte della
ecosostenibliity allinterno delle produzione agricola odlerna e r.he'|
aztenda agricole. possono glocare un ruclo sulla
multifunzionalitd deli’agricoltura
nella proposta anche di servizi;
La maggioranza delle aziende
agricole risultano fuorl mercato
per le risorse umana & per i
reddito, ma presidiano 1l territorio
¢ sviluppano un grande ruolo in
terminl  di  difesa e tutela
. ambientale del paesaggio rurale.
Contesto Ambientale
' Fabbisogni prioritari d'intervento
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Stimolare I'uso e la cura della superficle agricola tramite il consolidamento delle residenze, preservando il
contesto paesagglstico generale.
Sostenere la tutela del paesagglo e del contrasto al dissesto idrogeologico, con metodo condiviso,

alleggerendo I'lntervento pubblico e raggiungendo migliori risultati. i
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PUNTI DI FORZA ﬂ{ PUNTI DI DEBOLE2ZA OPPORTUNMA  © MINACCE
| Contesto Prapensione degli operatori e del | Aumento del cost di| Attivita di promozione unitarla del | Degrado del patrimonio
economico icontesto  locale  per  la|produzione nel settore GAL: culturale.
multifunzionalit aziendale. agricolo legame tra prodotti
Aumento d aziende che attuano | Debolezza  della  rete enogastronomici di tradlzione e Invecchlamento della
la fillera corta con vendita diretta | commerciale di numerose | valorizzazione del territorio popolazione dedita
al produzioni agricole. Esisto realtd aggregate come | all'agricoltura.
consumatore. Ridotta *cultura | “Strada dei
Agricoltura orientata a prodottl d'impresa”,  soprattutto | Vini e dei Sapori dei Colli di| Degrado del paesagglo
i | di qualith ed attivith innovative e | fra le micro e piccole | Riminl®, con lo scopo di affermare | rurale e naturale con
complementari quall agriturismo | imprese del  diversi| Uidentith  storica,  culturale, desertificazione di parte
& eccellenze e  servizio settori, che ostacola | ambientale, economica e sociale | del territorio rurale con i
all'amblente. Recupero e | inlziative di Innmzinnedl|del territorio che coinvolgono || conseguenti rischi
{ valorizzazione della funzione del| prodotto di processi di | seguenti settork: | ambientall.

bosco: sia @ finl ambientall che | materle e di mercati, di | « agriturismo

economicl, paesaggistici  ed | qualitd, di cooperazione & * artiglanato Tlpico Turlsmo tendenzialmente
energeticl. di  associazionlsmo, di * prodotti tiplcl escursionistico e non
Mercato del lavoro dispaniblle | internazionalizazione, di * produttori di vino stablimente identificato
gratie ad un flusso demografico ottimizzazione delle | soggetto in grado di creare da

costante. tisorse umane present! e | sublto valore agglunto in sinergla
Presenza dl nuclei | che limitano Il ricambio | con gli strumenti GAL
abitativi/borghl storlci di elevata | generazlonale anche nelle |

attrazione turistica. attivith a  maggiore

Attivith degll enti pubblici volta al | opportunita di sviluppo.

mantenimente  di  specificith, | Alti costi esteml che

stimolano il passagglo | gravano  sulle  imprese

agricole e non agricole in |
particolare sul sistema
del'energia e  delle
comunicazlonl.

generazionale nella realizzazione
di prodotti e nella gestione
attivita.

I
Contesto Economlico
fabbisogni prioritarl d'intervento
1. Stimolare la nascita dl nuove imprese
2. Rendere I'insediamento rurale sosteniblle grazie alle azloni dl intervento che aggiungono attlvita Innovative
alle attlvita caratterlstiche. Sharing economy e contrattl direte,
3. Favorlre il passagglo generazionale al fine di dare contlnuitd e futuro al progetto dl tutela territoriale, |
favorendo nuovi canali di redditivita senza spostare popolazione dal proprio Insedlamento.
T &

PUNTI DI FORZA ‘-1: PUNTI DI DEBOLEZZA

Qualita della vita e | Entrambe  le  vallate sonorProfonde trasformazionl
accesso al servizi | caratterizzate da un rapporto | di ordine economico e

B e

| L'esistenza nel territorio dl Unloni | Vincoll alla spesa pubblica
di comuni che raggruppano gid da |3 cavsa del patto di
Ipositlvo tra popolazione e servizi | soclale in atto da alcunl | tempo il 95% del territorio Gal| stabilith ed altri fattori;
socio sanitari ereditati dalla | anni stanno rendendo | favorisce 1a massima | conseguent} la|
' passata conformatione | sempre pli complesso 1l! partecipazione degll attori locall | contrazione economica, |
[geopolitlu della provincla. | governo delle cittd e del | pubblicl e privati al processo di
Presenze di poll scolastici diffusl ' tenitori; elaborazione e condivisione delle

| omogeneamente sul territorio,
come la presenza specifica di
Istituto con corso dedicato al

| comparte  agrario facilmente
frulbile da studenti di entrambe
le vallate.

| azionl

e conseguente
economico sociale,

La volonta condivisa di potenziare |
le energie economiche, soclall e
culturall della comunitd locale
rappresenta un motore potente
dello sviluppo nel territorio GAL.

riflesso '

I Qualita della vita e accesso al servizi
Fabbisogni prioritari d'intervento

1

Rendere possibili ii ritorno agli Insediamenti rurali, mettendo in condizion

ptimari in modo agevole e condiviso.

Realizzare progettl di condivisione che possano raggiungere tutto i

svliuppo legate al paesaggio dl riferimento.
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PUNTI DI FORZA i PUNTI DI DEBOLEZZA QPPORTUNITA MINACCE __]

Paesaggistico Una presenza dellagricoltura &| Abbandono di manufatt] | Capacitd di attrazione turistica del | Programmazionl
| culturale ancora molto  significativa, | rurall di pregio territorio  GAL per il valore| urbanistiche poco attente
| sostenibite seppur ridotta rispetto al passato | Presenza  di manufattl | paesagglstico, agricolo ricettivo - alle tematiche di
e fortemente compromessa nelle | azlendali rurali di scarso ambientale, per gli eventl culturall | conservazione e
aree  peri-urbane, per via | pregle {egati alla tradizlone | valorizzazione dei benl|

dellintensa urbanizzazione e del | Centrl storic interessat!| enogastronomica e al potenzlale | starico culturali,
camblamentl nelle tecniche di| da fenomenl di|storlco ed artistico. {es.Guerra, | Difficoltd di Investlmentll
produzione; questo paesaggio | snaturalizzazione Pomodoro, Boceloni) della pubbll|
lavorato  dal'uomo conserva | tipologica Potenzialits del paesaggl In!amministrazione nel

| ancora | segni principall della

Scarso utllizzo della rete

i
l trama che lo hanno strutturato e | dei percorsi interpoderali
!costltulsce uno del caratteri| Scarsa  accessibilitd  al

identitar] pili evidente nella valle;

territori a finl ricreativi e |

turlstici.

terminl di valorizzazione attiva
degll Insedlament] storid e di
tluso dei borghi esistenti I
Presenza di un patrimonio
paesaggistico, di cultura locale, ed
agricola nonché di itinerarl come
potenziall elementl da mettere in
rete

settore dei beni culturall,
rete e sinergia tra
eccellenze.

Fabbiso

Paesaggistico cuituraie sostenibile
ri
1. interventi innovativi iegati ai servizi ecosistemici di contrasto al dissesto idrogeoiogico.
2. Condivisione e valorizzazione dei percorsi cuiturali e patrimonio artistico presenti nel territorio GAL, anche a

fini turistici.

itari d'intervento

E' possibile aggiungere ulteriori tabelle SWOT ritenute utili per una migliore descrizion| dell'analisi svolta.
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5. Descrizione documentata dell'attivitd di animazione e coinvoigimento delia comunita localie ai fini

dell'elaborazione della Strategia.

L'attivitd di animazione e coinvolgimento della comunita locale ai fini dell'elaborazione della strategla

costitulsce una caratteristica fondamentale deli'approccio LEADER. La sua descrizione deve essere pertanto

dettagliata e articolata, come di seguito previsto.

5.1 1l processo di animazione (41; 42; 43; 44)

in questa sezlone va adeguatamente descritto e documentato il processo di colnvolgimento ed assoclazione

della comunita locale che & stato svolto per definire |a Strategla di Sviluppo Locale sulla base del seguenti

punti:

- Come |l colnvolgimento & stato planificato e programmato per garantire la pil ampia e concreta
partecipazione dell'intero territorio all’elaborazione della strategla. Indicare tutti gil strument! utilizzati
per informazione e pubblicizzazione della nuova programmazione, In particolare materiale stampato;
newsletter dedicata, pagina soclal network dedicata; promozione locale attraverso radio, giornali o tv.

- Quall sono state le modalita di consultazione [incontri, convegni, iniziative, forum, etc.] prescelte per la
sua attuazione. Indicare numero di incontri pubblicl svoitl con la cittadinanza e/o con potenziali
soci/sponsor effettuatl tra Il 22/07/2014 e la presentazione della Strategia. Indicare se & stato previsto
un programma di incontri pubblici pianificato nel periodo di apertura del bando approvato dal CdA del
GAL o dalfEnte pubblico delegato; se sono stati svoiti 3 incontrl pubblici animati e condotti da un
facilitatore o figura professionale analoga con raccolta delle idee progettuali; se & stato svolto concorso
dl idee o manifestazione di interessi finalizzati alla raccolta di proposte progettuali per |a Strategla

- In quali fasl del processo di definizione della Strategia di Sviluppo Locale & avvenuto il coinvolgimento,
chi ha interessato, qual & stato il grado di partecipazione.

- Quall sono statl | principali contributi raccolti, chi i abbia proposti e come guesti sono stati implementati
nella Strategla. Indicare se | materiali prodotti e i risuitati del processo sono stati inserltl In una pagina
web dedicata.

La Cabina di regia e ’accordo di partenariato

Le linee organizzative del processo di animazione per condividere la Strategla di Sviluppo locale sono state
concordate alinterno dalla “Cabina di regia” costituita nell’agosto 2015- mediante un protocolio d’Intesa-
da tutti | Comuni eleggiblil LEADER del territorio, le Unioni di Comuni, la CCIAA e la Provincia dl Rimini.
Hanno composto la Cabina di regia | rappresentanti politici ed | rappresentant tecnici dei Comuni aderenti,
deli’'Unione del Comuni Vaimarecchla, del’'Unione dei Comuni Valconca, delle Assaciazionl di Categorla e
delfa CCIAA di Rimini.

La Cabina di regla rappresentante il partenariato del futuro GAL sl & incontrata 13 volite, nelle seguenti date:
6 luglio - 14 luglio - 29 luglio - 5 agosto - 26 agosto - 8 settembre - 10 settembre - 15 settembre- 22
settembre - 25 settembre - 6 ottobre - 9 ottobre - 19 ottobre.

Nel corso degli incontri & stato elaborato I'accordo di partenariato e sl & contribuito all'elaborazione della
proposta preliminare di Strategia di Sviluppo Locale. il consenso all’accordo di partenariato e alla Strategla
di Sviluppo Locale & avvenuto oltre che in cabina di regia anche in ogni consiglio comunale coinvolto, in
sede di Unione di Comunl e in CCIAA di Rimini.

Animazione
L processa partecipativo pianificato dalla Cabina di Regia, insieme ai consulenti esperti di p
si & articolato in 13 Incontri pubbilci organizzati in altrettante localitd del territorio.
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E’ stato predisposto e pubblicizzato Inizialmente un calendario di 12 incontri itinerantj, ma nel corso delie
attivita dl animazione, su richiesta del’Amministrazione del Comune di Casteldelci, si & deciso di
organizzarne un tredicesimo. Tal scelta & stata motivata dal fatto che Casteldelcl & caratterizzato da una
scarsa densitd abitativa in quanto Il suo territorio ha caratteristiche totaimente montane, con gravl
problemi di spopolamento.

Ii primo incontro, che ha dato awvio al percorso di condivisione della Strategia, sl & svolto a Rimini, presso la
Camera dl Commercio, ed & stato rivolto principalmente al rappresentanti della associazionl di categoria e
delle amministrazioni locall, ma & stato impostato e pubblicizzato come incontro pubblico aperto a tutti gli
interessati.

Nei 12 incontri pubblici organizzati presso i diversl Comuni del territorio & stata presentata la proposta di
Strategia di Sviluppo Locale con la moderazione di un facliitatore professionista selezionato dall’Unione di
Comunl Valmarecchia *attraverso apposito bando di gara (il CV del facliitatore & tra gli allegati). La
metodologia adottata ha previsto, dopo la presentazione della proposta di Strategla di sviluppo locale, la
raccolta di osservazioni, idee migliorative, critiche o proposte di integrazione da parte del pubblico,
risultato- quasl sempre- essere numeroso (30 persone di media).

Gli Incontri sono Iniziati il 10 settembre e sono terminati il 19 ottobre.

Dopo lincontro di awio svolto a Rimini, a partire dal 28 settembre, si sono tenuti appuntamenti a
Pennabilli, Novafeltria, Coriano, San Clemente, San Leo, Poggio Torrlana, Mondaino, Montescudo,
Morciano di Romagna, Sant'Agata Feltria, Casteldelcl (fuori programma) e per finire, I'incontro a Verucchio,
in cul si & fatto il punto anche sul contributi raccoiti ed & stata presentata la versione definitiva della
Strategla di Sviluppo Locale {SSL).

Gli strumenti di comunicazione
Per la diffusione della notizla della candidatura del nuovo GAL e la pubblicizzazione degli appuntamenti,
sono stati attivatl | seguenti strumentl di comunicazione:
e Conferenza stampa e comunicato stampa;
e Newsletter-invito;
e Volantino con scheda sul GAL e calendario degli Incontri;
e Concorso di Idee via web;
Spot Radio;
Inviti via posta elettronica;
Re call telefonico.

¢ o °

Pagina Web
In data 20 settembre 2015 & stata creata sul sito dell'Unione Comuni Valmarecchia un’apposita paglna web

dedicata al percorso di definizione della SSL
(www.vaIlemarecchia.lt[lndex.asgx?idarg=&yp_e=noattach&cat=962)
La pagina web, ha riportato tutte le informazioni sul percorso di costituzione del nuovo GAL, I'invito a
partecipare ad uno degli incontri di condivisione della Strategla di Sviluppo Locale e I'annuncio della
possibilita di intervenire anche inviando un’idea progettuale compllato F'apposito modulo on line previsto
dal “concorso dl idee”.
Sulla pagina web sono stati resi visionabili e scaricabill:

o Le silde di presentazione della proposta di Strategia di sviluppo locale;

| Ente capofila nella presentazione della candidatura per la costituzione del nuovo GAL alia Regiops Exmilia
Romagna
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» |i report degli incontri pubblici partecipativi svolti sul territorio;

¢ il modulo on line per Inviare idee progettuall innovative.
Medlante il sito web sono stati raccolte 48 schede progetto, inoltre sono state inviate, direttamente
all'indirizzo mail indicato, 8 proposte progettuali. Tuttl questi contributi sono riportati tra gl allegati.
In data 25 settembre anche la Provincla di Riminl sl & dotata di una paglna web con le stesse informazioni
(www.provincia.riminl.it/news/index.aspid=5401)
Una pagina dedicata al percorso di Incontri e alla candidatura del nuovo GAL & stata inserita anche nel sito
web del progetto “Flume Marecchia. idee a confronto per la definizione del Contratto di Flume Marecchia”
www.flumemarecchia.lt/piano-strategico-valmarecchia/gal-territorio-riminese/ progetto che rientra nel
Plano Strategico di Rimini a cura dell’ Associazione Forum Rimini Venture.
Negil allegati sono presentl gli screenshot delle pagine web appena descritte.

Pagina Facebook
in data 12 settembre 2015 & stata creata un’apposita pagina Facebook dedicata al percorso partecipativo di

definizione della SSL (htt

lminese-1§24353531185806[?ref—bookmarks&buslness id=882640455087245)

La pagina, che al momento della candidatura conta 500 “followers” per lo plii residenti in Valmarecchia e a
Rimini, & stata animata quotidlanamente con la pubblicazione dl post principalmente finalizzatl a

promuovere:
e la partecipazione agli incontrl pubblici di presentazione della bozza della Strategla di Sviluppo
Locale;
¢ la consuitazione delia bozza della Strategia di Sviluppo Locale sulla apposita pagina web ideata dal
GAL;

¢ |a partecipazione al concorso dl ldee;
o [|'aggiornamento sugli incontri gia avvenutl.

La pagina Facebook si & rilevata uno strumento molto efficace, In quanto quasi tuttl | post effettuati hanno
ottenuto molite visuallzzazioni e diverse Interazioni (“mi piace” e condivisioni}. La pagina Facebook, in
un’auspicata fase successiva di operativita del GAL verra mantenuta attiva e aggiornata per tutto ll percorso
di definizione del PAL e sara uno strumento utile per il perliodo di attuazione della programmazione LEADER
2014-2020.

Negli allegati uno screenshot della pagina Facebook e V'elenco delle provenienze geografiche del MIPIACE.

Newsletter

La segreteria organizzativa per la candidatura del GAL Valli Marecchla e Conca in data 16 settembre ha,
inviato a 892 Indirizzi e-mail una newsletter ~ Invito dedicata a promuovere il percorso di partecipazione
finalizzato alla definizione dello sviluppo locale. La newsletter & stata finalizzata a presentare la
candidatura del GAL Valli Marecchia e Conca, promuovere il calendario di eventi pubblicl di presentazione
della bozza di SSL e ad informare della possibilita di partecipare al concorso di idee progettuall innovative.
La newsletter ha Invitato anche a mantenersi aggiornati sughl sviluppi del percorso attraverso Vapposita
pagina Facebook del progetto.

Sulla base del testo della Newsletter i referentl delle due Unioni di Comuni, alcuni Sindacl e tecnici del
Comuni In cui si sono svoltl gli incontri, hanno Invlato e-mail di invito attraverso gil ordinari canall
istituzionali in possesso dei relativi ufficl per le relazioni con il pubblico (URP).

Negli allegati si visuallzza lo screenshot della Newsletter e la lista complessiva degli indirizzi e-
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Volantino

Al fine dl far conoscere la candidatura del GAL Valil Marecchia e Conca e promuovere gli Incontri pubblici
anche verso cittadini che non usano abitualmente | canali del web, & stato realizzato un volantino Ad/fronte
e retro, stampato in 800 copie.

il volantino & stato consegnato ai Comunl in cul si sono svolti gli incontri per la distribuzione.

Negli allegatl gli screenshot del volantino.

Conferenza Stampa e Comunicat Stampa
in data 25 settembre sl & tenuta presso la sede della Camera di Commerclo di Rimini, la conferenza stampa

di lanclo che ha annunciato la candidatura del nuovo GAL Valli Marecchia e Conca e che, allo stesso tempo,
presentava Il calendario degli Incontri itinerantl per conoscere fa proposta preliminare di Strategia di
Sviluppo Locale e avviare un confronto sul suoi contenutl.

Hanno partecipato alla Conferenza Stampa il presidente della Camera di Commercio di Rimini (Fabrizio
Moretti), Il presidente deil'Unionl del Comuni Valmarecchla (Marcello Fattorl), il presidente dell’Unionl del
Comunl Valconca (Riziero Santi) e il coordinatore delle attivita di animazione {Paolo Fabbri delia societa
Punto 3).

Al termine della conferenza stampa & stato diffuso un comunicato rivolto ai media locali a cura dell’ Ufficio
Stampa della Provincia di Rimini. 1l comunicato ha dato notizia dell’organizzazione del calendarlo sul
territorio, della possibilita di intervenire anche via web con la compliazione della scheda progetto, e ha
riportato sia Il link alle pagine web disponibili, sia quello della pagina fFacebook su cul trovare aggiornamentl
quotidiani.

Al termine degli Incontri pubblicl & stato diramato un altro comunicato stampa, sempre a cura dell’Ufficio
Stampa delia Provincia di Rimini, con cul si informava della conclusione del percorso partecipativo e sl
diffondevano alcuni dati numericl sul’andamento della partecipazione {numero di presenze, categorle di
appartenenza del presenti, numero dl schede progettuall pervenute, ecc.).

Negli allegatl ci sono i testi dei comunicati, I'elenco degli indlrizzl del media locall a cul sono stati inviatie la
rassegna stampa relativa all’evento di apertura del progetto.

Lo Spot Radlo
A partire da mercoled) 23 settembre, per sette giornl, & andato in onda presso emittente radiofonica

locale Radlo ICARO- che raggiunge Fintero territorio della Provincia di Rimini- uno spot radlo della durata dl
30 secondi e con 12 passaggl glornalleri, perun totale di 84 passaggl.

La finalita dello spot & stata quelia di diffondere |a notlzia della candidatura del nuovo GAL Valill Marecchia
e Conca e soprattutto della possibilita di partecipare ad incontri pubblici per contribuire a definire la
Strategia di Sviluppo Locale. Ii messagglo ha puntato alla comunicazione degll elementi base del progetto
con Vindicazione a trovare tutte le informazionl plu complete sulla pagina Facebook.

Negil allegati il testo dello spot & Ia tabella sul passaggi giornalieri.

Attivita di animazione e coinvoligimento

Gl iIncontri pubblici

Dal 10 settembre ed il 19 ottobre sono stati realizzati 13 incontri pubblicl su tutto il territorlo oggetto della
strategla.

1. Gloved) 10 settembre ore 10.30— Rimini, presso la sede della Camera di Commercio dl Rimini

2. Luned) 28 settembre ore 17.00— Pennabilli, presso Municipio, sala del Consiglio

3. Luned 28 settembre ore 21.00 - Novafeltria, presso il ridotto del Teatro Sociale, corso i

4. Martedi 29 settembre ore 17.00- Coriano, sala del Conslgiio, piazza Mazzini, 15
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Marted) 29 settembre ore 21.00 —San Clemente, sala del Consiglio, piazza Mazzini 12

Gioved) 8 ottobre ore 17.00 — San Leo, presso palazzo Mediceo, plazza Dante

Gioved 8 ottobre ore 21.00 — Poggio Torriana, Municipio, via Roma, sala del Consiglio

Venerd 9 ottobre ore 17.00 — Mondaino, presso Municipio, sala del Durantino, piazza Magglore 1
Venerd 9 ottobre 21.00 - Montescudo, Municipio, sala Delle Assoclazioni, piazza Municiplo 1

. Sabato 10 ottobre ore 9.30 = Morciano di Romagna, presso ex Sala Lavatoio

. Martedi 13 ottobre ore 21.00 — Sant'Agata Feltria, Municlpio, piazza Garlbaldi, sala del Consiglio
. Mercoled) 14 ottobre ore 20.00 — Casteldelcl, presso il Municipio Piazza San Nicold 2

13,

Lunedh 19 ottobre ore 21.00 = Verucchlo, presso Rocca Malatestiana, P.zza Malatestlana

Negli aliegati sono disponibili le scansloni dei “fogil firma” e la documentazione fotografica di ciascun
incontro, nonché Findicazione di quanto emerso sul plano dei contributi dei presenti.
Agli Incontri & stata invitata a partecipare la popolazione residente e | destinatarl della SSL del costituendo
GAL (Enti Pubblici, Aziende, non solo agricole, e istituzioni soclall). Durante gil incontri & stata presentata la
proposta preliminare della Strategia di Sviluppo Locale mediante un’apposita presentazione PPT, resa
disponibile sul sito dell’Unione Comuni Valmarecchia:
www.vallemarecchla.l;[UserFlIes[ProgostaﬁZOStrategla-%ZOGAL%ZOVaIrnarecchia%20Conca%281%29.gdf
Al termine della presentazione, un esperto facilitatore ha gestito il dibattito finallzzato a raccogliere giudiz,
indicazioni, suggerimenti, critiche ed idee migliorative relativamente alla proposta di SSL.
Complessivamente, durante gli incontri presso i Comuni del territorlo, sono stati raccolt! 130 contributi.
Negli allegatl sono riportati { seguenti elementi:

la documentazione legata alo svolgimento degli incontri {fogli firma e immagini);

la riproduzione della presentazione PowerPolnt;

gli strumenti di comunicazione adottati;

{ Report dei 13 incontri, incluso Fincontro rivolto alle associazioni di categoria e amministrazioni
comunali, svolto in forma pubblica;

Il Curriculum Vitae del facilitatore esperto che ha gestito gil Incontri.

Concorso di ldee ,

Parallelamente allo svolgimento degli Incontri pubblici & stato anche indetto un “concorso di idee”
finalizzato alla raccolta di proposte progettuall da inserire nella SSL. Le “idee” sono state segnalate

mediante un apposito modulo on line:
s://docs.google.com/forms/d/1k9QMzZh7Ny-Va3SiyjCztl 5RSSHap4KaDdDt1i8i8o/viewform?c=0&w=1

(Negil allegati & presente uno screenshot del modulo “concorso di idee”) accessibile dalla pagina web sul
sito deil’Unione Comunl Valmarecchia, appositamente realizzata per il percorso di definizione della SSL.
Ii concorso di idee & stato promosso tramite:

la conferenza stampa di awvio candidatura e il relativo comunicato stampa;

la presentazione in tutti gil incontri pubblici;

la paglna web sul sito dell’Unione di Comuni Valmarecchia, appositamente realizzata per il percorso
di definizione della S5L;

la pagina web sul sito della Provincia di Rimini, appositamente realizzata per il percorso di
definizione delia SSL;

la pagina Facebook, appositamente creata, dedicata al percorso di animazione territoriale
propedeutico alla stesura della SSL;

La newsletter di presentazione del percorso partecipativo per la costruzione della SSL.
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Le idee progettuall raccolte mediante if concorso di idee sono complessivamente 57 e sono riportate
integraimente tra gli allegati. '

Nel corso delle sue attlvita la Cabina di Regia ha chiesto ai 19 Comuni delle aree coinvolte di inviare
eventuall schede progettuali funzionall alla stesura della Strategia di Sviluppo Locale. Le schede progetto
pervenute sono 130 e sono riportate tra gli allegati.

Risultati relativi agil incontrl pubblici
Agli Incontri pubblici sono statl invitatl a partecipare | cittadini interessati e i portatorl di interessi delle

comunita locall, mediante:
e distribuzione del volantini con il calendario degli incontri;
invio della newsletter;
invio della email d’invito utllizzando le mailing list dei Comuni del territorio;
re call telefonico;
spot radio.

Al primo incontro di awio e al 12 incontrl pubblici di animazione territoriale hanno partecipato
complessivamente 372 persone (il 42% circa degli invitati), di cui 281 uomini e 91 donne.

La categoria di referenti che ha partecipato magglormente & stata quella degll imprenditori e imprenditrici
seguiti da rappresentanti di Enti pubblici e dal cittadini. Una fetta di partecipazione & stata coperta dalle
istituzioni sociali, dalle associazionl di categorla e dai liberi professlonisti.

Ditferenza di genare del partocipanti

uorrin
TGS
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Una magglore partecipazione si & ottenuta nei territori della Valmarecchia dovuto anche al maggior
numero di indirizzi email mail resl disponiblll. La presenza media & stata di 28 partecipanti

andamento della partecipazione agli incontri

54
16 40
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il report di restituzione del percorso partecipativo contiene per clascun incontro:
e [I'elenco {nome, cognome, ente/Impresa/associazione rappresentata) dei partecipantl registratl;
e fogli firma per |a registrazione dei presenti;
o documentazione fotografica;
e sintetica trascrizione degli interventi effettuati.

5. 2 Documentazione attestante gli incontri pubblici organizzati

Per ognl incontro pubblico svolto con la cittadinanza e con | potenziall socl o sponsor @ necessario aliegare:
strumenti di pubblicizzazione e informazione utllizzat! per favorire la partecipazione;

elenco partecipanti

verbale degli incontri

& necessario citare nel testo e allegare eventuali documenti che attestino la presenza dei requisiti per
Fattribuzione del puntegg! indicatl nei criterl di valutazione n. 41,42, 43 e 44,

si ricorda Inoitre che in base a quanto previsto dal bando di selezlone, il numero minimo richiesto di
incontrl pubblicl adeguatamente documentati (pubblicizzazione dell'evento, verbale e firma dei
partecipanti) & pari a cinque.

VEDI ALLEGATO DOCUMENTAZIONE ATTESTANTE GLi INCONTRi PUBBLICI ORGANIZZATI
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6. Descrizione dell'ambito tematico prescelto, della strategia e degli obiettivi da raggiungere con

illustrazione delle caratteristiche integrate e innovative {4; 45; 46; 47; 48; 54; 56; 57; 59)

Sviluppare | seguenti puntl per fornire le informazionl richieste:

- Indicare I'lmporto richiesto per la propria Strategia
- Specificare I'ambito tematico d'intervento prevalente e quelli eventuaimente correlati.

- Ambito tematico prevalente ed Ambito tematico secondarlo,

- Descrivere la Strategia e | suoi obiettivi nel quadro delfambito tematico di intervento prescelto

definendo i termini del cambiamento che si intende attuare nel territorio Interessato

- Motivare e dimostrare chiaramente come | contenutl proposti scaturiscono dalia combinazione

dell’analisi del territorio, dalla SWOT e dal processo di coinvolgimento della comunita locale

- Evidenziare la logica di intervento in termini di selezione delle priorita, definizione degli strumenti ed

individuazione dei risultati attesi

- Nell’ambito della gerarchia di obiettivi prevista, definire | singoll oblettivi in terminl SMART ovvero:

1. Specifici definendo chiaramente | problemi che la Strategia si propone di affrontare e | mezzl per

risolverll

2. Misurabili prevedendo una base di misurazione e un target misurabile, che pud essere espresso in

termini quantitativi o qualitativi

3. Attuablii in quanto tecnicamente realizzabili nell'ambito della Strategla proposta

4. Realisticl tenuto conto delle risorse fornite, del tempo consentito, delie dimensloni del gruppl di

destinatari, ecc,

5. Tempificati prevedendo un calendario e fa data entro la quale i target deve essere ragglunto.

Ambito tematico prioritario

Ambito tematico secondario

Oblettivo specifico

indicatore di risultato

Unita di misura

Valore al 2014

Valore atteso al 2020

Azioni prioritarie

Target beneficiari

Oblettivi operativi

Indicatorl dl realizzazione quantificati

N.B. Compilare una tabella per ogni ambito tematico prioritario o secondario prescelto

- Dettagliare obiettlvi con indicatori adeguati e misurabili e opportunamente quantificati.

SSL aggiornata —agosto 2016 - GAL vMC

49




GAL VALLI MARECCHIA E CONCA

- Indicare metodo di quantificazione se opportuno.

Nota: per la definizione di indicatore di risultato si pud utilizzare paper UE “outcome indicators and

target” scaricabile da:
httg:[[ec.euroga.eu[regional Qoligy[sourcesﬁocg_ener[evaluation[do_c[ge[tormance[outcome indicato
rs_en.pdf.

Per ogni indicatore deve essere anche indicato il valore di partenza al 2014 o alf‘anno di riferimento
disponibile.

Il numero degli indicatori di risultato e di realizzazione & in funzione delle scelte strategiche di ogni GAL.
Gli indicatori saranno oggetto di discussione durante la FASE 2 della selezione

- Descrivere in modo chiaro e dettagliato f'eventuale azione "faro” prevista di Importo superiore ai

500.000 euro.

- lliustrare le caratteristiche integrate della Strategla evidenzlando:

- le modalita di Integrazione con la pianificazione territorlale di fivelio regionale e provinciale e
f'eventuale complementarleta con altre strategie e programml iocall;

- il rapporto tra azioni ordinarle e azioni specifiche della sottomisura 19.2 - Sostegno all'esecuzione
degli interventi nell'ambito della Strategia di Sviluppo Locale di tipo partecipativo;

- le relazioni tra gli interventi proposti e le altre misure del PSR non attivablii dai GAL;

- Tlintegrazione tra i diversi soggetti che sono interessati e coinvolitl dalla Strategia;

- 1l collegamento tra progetti GAL di piccola scala e progetti di dimensione superiore finanziatl dalla
Regione, da altri soggettl o dallo stesso GAL (azione “faro”);

- ilegaml tra le metodologle di intervento adottate dal soggetti attuatorl.

- [llustrare le caratteristiche Innovative della strategia evidenziando quall siano i nuovl elementi e le
nuove soluzionl proposte dal GAL, per favorire lo sviluppo dei rispettivi territori, delineando Inoltre le
modalita previste per stimolare e sostenere I'innovazione.

- tinoltre richiesto ai GAL di indicare se siano previstl bandl o progetti finallzzati a:
- . introduzione di innovazloni di prodotto, servizio, processo o metodo SI (J NO []
In caso affermativo & necessario fornire un'adeguata descrizione di quanto ipotizzato e indicare
orientativamente le risorse che si intendono investire
- sostenere start up che introducono Iinnovazion! di prodotto o servizio 5i Ono(d
in caso affermativo & necessarlo indicare orientativamente le azionl che sl Intendono proporre e le
risorse che si Intendono Investire

- finanziare progetti di innovazione soclale (definita dall'Ue come sviluppo di nuove idee, servizi o
modelll per la risoluzione delle tematiche sociall) Si [JNO [J
In caso affermativo & necessario indicare orientativamente le azioni che sl intendono proporre e le

risorse che si intendono investire.
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Descrizione dell'ambito tematico prescelto, della strategla e degli obiettivi da raggiungere con

illustrazione defle caratteristiche integrate e innovative:

importo richiesto
L'importo richiesto per |a Strategia del GAL Valli Marecchia e Conca & pari a Euro 9.715.987,00

Ambito tematico d'intervento prevalente e quelli eventualmente correlati
L’ambito tematico prioritario prescelto &
“CURA E TUTELA DEL PAESAGGIO, DELL’USO DEL SUOLO E DELLA BIODIVERSITA (ANIMALE E VEGETALE)”

Lambito tematico secondario &:

“SVILUPPO E INNOVAZIONE DELLE FILIERE E DEI SISTEMI PRODUTTIVI LOCALI (AGRO-ALIMENTAR],
FORESTALI, ARTIGIANALI E MANIFATTURIERI)”

Motivazion! della scelta delambito tematico prevalente e “vision 2023

L’entroterra riminese presenta una dinamicita e forza economica basata sull’agricoltura e manifatturiero
Pur riconoscendo if turismo costiero come motore del¥economia locale.

La possibilita offerta col GAL, di sviluppare ulteriormente questi settori e territori, ha indirizzato fa scefta
dell’ambito tematico.

PAESAGGIO
La scelta di puntare sull’ambito principale “paesaggio” & quindi innovativo e dirompente, in quanto
prospetta una visione ed aspirazione di sviluppo autonomo e distinto dai comuni costieri. Quest'esigenza &
fortemente sentita dal territorio e durante i vari incontri di animazione, molti stakeholder hanno espresso
questo desiderio di inseguire un modelio di sviluppo differente da quelio costiero e, pertanto, non
incentrato sul turlsmo.

ramore verso il territorio, i prodotti tipici, fa cultura e il patrimonio artistico ha portato la quasi totalita
degli stakeholder a scegliere la tutela del paesaggio come primo e fondamentale presupposto per un
ulteriore sviluppo de! territorio.

FILIERE E SISTEMI PRODUTTIVI LOCALI

Uno sviluppo sostenibile def paesaggio presuppone il fatto che i paesaggi cambiano: solo in questo modo si

possono trovare soluzioni valide per il futuro.

Per questo motivo if GAL VMC ha scelto come ambito secondario lo “Sviluppo e innovazione delie filiere e

dei sistemi produttivi locali (agro-alimentari, forestali, artigianali e manifatturieri)”.

Infatti la strategia di sviluppo non intende solamente tutelare valori e condizioni a rischio, ma stimolare

anche azioni per uno sviluppo sostenibile dei sistemi produttivi Jocali coerentemente con ambito primario

del paesaggio.

Pertanto lo sviluppo del territorio si poggera anche su:

e INNOVAZIONE, ricerca e sviluppo, in quanto permettono di elaborare nuove soluzionl territoriali che
tengano conto sia degli aspetti naturali e culturali def paesaggio sia delle esigenze dl diverse categorie
di produttori e delle preoccupazion| delle persone.

e START-UP: Awiamento di nuove Imprese in aree rurali del territorio GAL, favorendo in tal modo la
creazione di posti di lavoro e pertanto il mantenimento di un tessuto sociale in aree altrimenti
potenzialmente soggette ad abbandono. In questo modo sl pud soddlsfare il fabbisogno di favorire
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occasioni di lavoro e nascita di nuove imprese, multifunzionalita e diversificazione delle attivita nelle
aree rurali.

e TURISMO: Benché il turlsmo non sia 'ambito tematico prescelto, I'importanza di questa leva di sviluppo
& ben chiara a} GAL VMC, anche perché movimenti turistici interessanti sono gia presenti nel territorio.
Obiettivo del GAL VMC sar3 quindi quelio di contribuire a canalizzare il modello di svifuppo del turismo
nel territorio verso una forma il pit possibile “sostenibile”. Un turismo sostenibile, rispettoso de!
paesaggio, ma anche in grado di sfruttare le opportunita offerte dalla estrema bellezza del paesaggio,
dal brand e dalle nuove forme di domanda turistica che si possono soddisfare attraverso la sharing
economy.

La strategia pertanto & stata disegnata per favorire lo sviluppo del territorio lungo 2 assi:
1. tutela e valorizzazlone del patrimonio paesaggistico, naturallstico e storico
2. incremento della competitlvita del sistema economico

La Convenzione Europea de! Paesaggio & un documento adottato dal Comitato dei Ministri delia Cultura e
dell'Ambiente del Consiglio d'Europa il 19 luglio 2000. E stata firmata dai ventisette Stati dell’'Unione
Europea e ratificata da dieci, tra cui |'ltalia nel 2006.

«"Paesaggio” designa una determinata parte di territorio, cosi come & percepita dalle popolazioni, il cui
carattere deriva dall’azlone di fattori naturali e/o umani e dalle loro interrelazioni.» (Capitolo 1, art. 1, a)

Oltre a dare una definizione univoca e condivisa di paesaggio, la convenzione dispone i provvedimenti in
tema di riconoscimento e tutela, che gli stati membri si impegnano ad applicare. Vengono definite le
politiche, gii obiettivi, la salvaguardia e la gestione refativi al patrimonio paesaggistico, riconosciuta la sua
importanza culturale, ambientale, sociale, storica quale componente de! patrimonio europeo ed elemento
fondamentale a garantire la qualita dela vita delle popolazioni.

Emerge la sua natura antropica, ovvero l'importanza ricoperta dal ruolo dell'azione umana. If paesaggio &
descritto come l'aspetto formale, estetico e percettivo dell'ambiente e del territorio.

La Convenzione prevede la salvaguardia di tutti i paesaggi, indipendentemente da prestabiliti canoni di
bellezza o originalit, ed include espressamente: «...paesaggi terrestri, le acque interne e marine. Concerne
sia | paesaggi che possono essere considerati eccezionali, sia | paesaggi della vita quotidiano sia i paesaggi
degradati."» (art. 2)

In ambito giuridico, fa tutela del territorio in generale, e della qualita del paesaggio in particolare, si realizza
di solito, ma non necessariamente, attraverso strumenti suscettibili di fimitare i diritti dei singoli attraverso
I'apposizione di vincoli specifici, o con la previsione di autorizzazioni specifiche per modificare i beni su cui
insistono i detti vincoli. In coerenza con quanto affermato dalla Corte Costituzionale con la sentenza 25
ottobre 2000, n. 437 rispetto alla nozione di tutela del paesaggio contenuta nell’articolo 9, comma secondo
della nostra Costituzione, essa dovrebbe essere oggi interpretata nel senso dell’insieme dei comportamenti
pubblici da porre in essere al fine di prendersi cura della qualitd del paesaggio con riferimento all'intero
territorio nazionale, e non gia come I'espressione di attivita finalizzate alla conservazione dello status quo
in alcune aree o con riguardo a determinati beni materiali. Sul piano pratico, sarebbe del resto poco
rispondente alle evoluzioni socio-economiche def territorio interpretare if dettato costituzionale nel senso
che le pubbliche autoritd competenti debbano limitarsi ad attivita di conservazione di una serie limitata di
beni. Nondimeno, la tutela del paesaggio dovrebbe attuarsi dinamicamente e cioé tenendo conto delle
esigenze poste dallo sviluppo socio-economico del paese, per quanto fa soddisfazione di esse pud incidere
sul territorio e sull’ambiente, rappresentando cosl una formidabile occasione per promuovere, in ogni
territorio e nel lungo periodo, benessere, Identita e sviluppo.

Coerentemente con.queste definizione di cura. e tutefa de} paesagglo, |l punto centrale di una-strategia-
comune per i territori def GAL va individuato nella qualificazione e messa in sicurezza del te , nella
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valorizzazione delle risorse paesaggistiche e nel perseguire una strategia economica e sociale che punti
sufla qualita e sul benessere diffuso.

Questa strategia & il territorio stesso inteso come Iinsieme degli elementi naturali ed artificiali che lo
COMpongono.

Da questo punto di vista & utile fare riferimento alla definizione, mofito efficace, fornita da Alberto
Magnaghi, il fondatore de! manifesto “TERRITORIALISTA”. Scrive Magnaghi: “if territorio & un’opera d’arte,
forse la pii: alta, la pia corale che I'umanita abbia espresso. Un'opera che prende forma attraverso il dialogo
di entité viventi - I'vomo e la natura - nel tempo lungo delia storid”.

Sul piano paesaggistico, fe 2 valli de! Marecchia e del Conca, possiedono un patrimonio molto consistente
che spazia dalla grande risorsa acqua, alle caratteristiche geomorfalogiche con gli alloctoni calcarei su cui si
ergono diversi castelli e le emergenze geologiche, dalle Oasi di Protezione Faunistica alle ampie SIC e ZPS,
per arrivare al-Parco Interregionale del Sasso Simone e simoncello, che offre uno dei boschi di cerro pil
estesi d’'Europa.

Analoga importanza & rappresentata dal patrimonio culturale, artistico e storico soclale: dal sistema di
rocche e castelli alle pievi, dai musei alle testimonianze della cultura rurale, dalla tradizione francescana ai
paesaggi rinascimentali di Piero della Francesca e Leonardo da Vinci al “mondo” di Tonino Guerra.

Per tutelare questo patrimonio ambientale sociale e culturale, i# GAL VMC intende partire proprio dalla
tutela e cura del paesaggio, difesa del suolo e biodiversitd come leva per lo sviluppo sostenibile del proprio
territorio. Infatti & con fa tutefa delle risorse idriche, la prevenzione degli eventi franosi {frequenti ne!
territorio), I'implementazione di servizi ecosistemici, la difesa della biodiversita, azioni contro il dissesto
idrogeologico, il miglioramento del paesaggio naturale, ed altre attivita innovative, che il GAL VMC intende

stimofare lo sviluppo ambientale, sociale, economico del proprio territorio.
Il territorio de! GAL delle valli del Marecchia e del Conca dovra cos) risuftare nel 2023, pil accessibife (sia

virtuaimente che fisicamente), pi coltivato e produttivo, pill occupato, pili in rete tra attivita, pil innovato
{procedimenti innovativi), pil salvaguardato (fonti rinnovabili, meno scarti e pili utifizzo di questi ultimi).

Strategia_ed obiettlvi nel quadro dell’ambito tematico di intervento prescelto definendo i termini del
cambiamento che si intende attuare nel territorio interessato:

“pAESAGGIO, IDENTITA E SVILUPPO"

La strategia individuata & finalizzata a stimolare e sostenere if cambiamento nei territori dei fiumi
Marecchia e del Conca con azioni innovative tese a curare tutelare e valorizzare il paesaggio, difendere il
suolo e |a biodiversita.

Il ruoto svolto dal GAL come facilitatore di processi ed azioni di innovazione, accrediterd il nuovo GAL Valli
Marecchia e Conca (VMC) quale vero e propric Agenzia di Sviluppo Territoriale.

Il nuovo GAL VMC non intende sostenere finanziariamente una serie pressoché infinita di finalita ed azioni
eterogenee. Queste spesso non sono collegate tra loro, se non da temi intangibili e concetti astratti da
mettere in atto.

Al contrario il nuovo GAL VMC privilegera un numero limitato di azioni innovative e coerenti con {'obiettiva
specifico di cura, tutela e valorizzazione del paesaggio.

Per raggiungere tale oblettivo specifico generale, Il GAL VMC intende promuovere i principi dell’economia
circolare quale strategia pil efficace per la “cura e tutela del paesagglo, delluso del syelo e defla
blodiversita {animale & vegetale)” del territorlo delle valli det Marecchla e del Conca.
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Prolungare l'uso produttivo dei materiali, riutilizzarli e aumentarne Vefficienza serve a rafforzare la
competitivita, a ridurre V'impatto ambientale e le emissioni di gas e a creare nuovi posti di lavoro: YUE ha
stimato in 580 mila i nuovi posti di favoro creati nei paesi membri con questo nuovo modefio economico.

In particolare, la strategia poggia su 2 element] fondamentali quali leve per sostenere {'implementazione di
azioni innovative:

1. Sviluppo di un autentico marchio / brand territoriale
2, Sfruttamento delle possibilita offerte dalla economia collaborativa o “sharing economy”

1. Sviluppo di un autentico marchio territoriale (“brand”)
Brand e paesaggio

Il paesaggio & in grado di evocare con immediatezza Je matrici culturali ed i saperi che li hanno prodotti.
Ogni contesto paesaggistico rappresenta quindi un insieme di esperienze (antropologiche, economiche,
sociali ecc.) in cui la popolazione di riferimento si riconosce e il fruitore esterno ne percepisce il valore
identitario.

Tutto cid avviene anche in contesti pi piccoli {paesini e zone fimitrofe) in cui @ presente comunque un
contesto culturale ben definito e caratterizzante.

Ogni territorio pud cosl riconoscersi ed esprimere un’identitd culturale forte grazie ad impiantl urbani
storici, panorami di stampo agricolo che richiamano produzioni alimentari tipiche (vino, frutta, industria
agroalimentare), sistemi colfinari, ecc.

In questo modo il paesaggio svolge importanti funzioni di interesse generale sul piano culturale, ecologico,
ambientale e sociale e costituisce una risorsa favorevole all’attivitd economica poiché, se salvaguardato,
gestito e pianificato in modo adeguato, pud contribuire alla creazione di posti difavoro.

In questo modo, il paesaggio si presenta come strumento di comunicazione e di sapere, imponendosi
alfattenzione come simbolo rappresentativo dell'identita, diventando anche asse di riferimento per gran
parte delle strategie di azione sul territorio: le prospettive della sostenibilita, della safvaguardia della
diversita, del controllo delle trasformazioni che si misurano sempre pil non sofo con gli aspetti “strutturali”
socioeconomici e dell’ecosistema ma anche con gli aspetti “cufturali” del paesaggio.

il Brand territoriale ed il GAL

Partendo quindi dal paesaggio inteso come risorsa, nella sua elaborazione culturale, nella sua capacita di
suscitare senso d'identita e di appartenenza ad un territorio, il GAL VMC intende procedere alla creazione
di un brand territoriale, perché in mancanza di questo elemento - oggi assente nelle aree del nascente GAL
- la strategia di sviluppo basata sulla sharing economy produrrebbe un impatto fimitato sui territori delle
valli del Marecchia e del Conca.

I¥ primo pilatro strategico identificato per raggiungere gli obiettivi specifici ed operativi della strategia de!
costituente GAL VMC, & pertanto legato allo sviluppo di un autentico marchio territoriale/“brand”.

La definizione che il GAL VMC intende adottare per brand territoriale, attribuisce al legame con il territorio
un significato pil profondo del semplice concetto di localizzazione. Infatti s'intende arricchire il marchio
territoriale di slgnificati e di valori tipici della cultura del posto e viene quindi inteso non solo come spazio
geografico, ma come luogo di saperi, di sapori, di cultura, di paesaggi.

Tale approcclo & coerente con il fenomeno di riscoperta del locale che sl sta sviluppando in controtendenza
alia globalizzazione.

Per sviluppare questo brand territoriale da diffondere sul mercati nazionali ed internazionali, si ipotizza di
seguire un “approccio culturale”: ovvero utilizzare il marchio come portatrice della cultura di apharignenza,
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ad esempio per la produzione locale di alimenti o per Yabilitd sviluppata negli anni nel lavorare un
particolare tipo di tessuto. In questo modo il marchio dimostra e sfrutta il suo legame con il territorio
specifico come vantaggio competitivo. ]

Le particolaritd culturali locali sono, infatti, divenute spesso la garanzia di una chiara differenziazione
rispetto a concorrenti delio stesso settore.

In questo modo il brand riesce a dare voce e forma a quei prodotti rimasti da sempre in minoranza per la
dimensione economica dei loro produttori-artigiani e per la difficotta di arrivare ai mercati e di essere
quindi conosciuti.

Il brand delle valli dei fiumi Marecchia e Conca, come elemento di qualita e di valore, dovra rappresentare
un “marchio ombrello” che rappresenti sinergicamente le potenzialitd di tutti i settori: I'agricoltura, le
realts produttive, Je bellezze culturali e naturalistiche, if turismo ed i servizi pubblici e privati.

Il brand avra una funzione sia interna che esterna:
1, Esterna:

Quando i consumatori scelgono di acquistare un prodotto, diversi "marchi” competono per la loro
attenzione. Un marchio forte deve distinguersi dagli altri, in modo tale che i consumatori possono
chiaramente comprendere i vantaggi rispetto ad aitre offerte e di conseguenza, il marchio deve avere un
'richiamo’ attraente per i consumatori.

Fattori come casti e qualita percepita sono importanti, ma la motivazione pit forte spesso & "Yimmagine".
L'immagine del marchio spesso permette di collocare un prodotto nefla "lista della spesa” dei consumatori
colpendo il loro lato “emotivo”.

2. |nterna:

Il marchio territoriale non servird solamente a potenziali consumatori, ma anche per un uso interno al
territorio GAL VMC. Infatti if brand servira anche a:

"indossare I'abito", ovvero rappresenta uno strumento di comunicazione interna per la creazione di un
senso di appartenenza delle comunita, degli operatori e degli stakeholder locali
- "marchio di qualitd*; pud diventare uno strumento per la classificazione, la certificazione e la
regofamentazione che attesti:
o La qualitd dei prodotti e dei luoghi che sono stati autorizzati ad utilizzare ed ad esporre il brand
territoriale
o Che si tratta di un prodotto “100%" locale, possibiimente includendo il principio dell’origine locale,
sla per cid che concerne la fase di produzione che quella di trasformazione
o Che si tratta di un prodotto o un luogo pienamente coerente con gli obiettivi di sviluppo sostenibile
del territorio {ambientale, sociale, etc.) e di tutela e valorizzazione del paesaggio
E pertanto fondamentale che i prodotti, i servizi ed i luoghi che utilizzeranno il marchio territoriale
garantiscano la qualith che promettono. 1§ brand territoriale utilizzato come marchio di qualita serve a
garantire questa promessa, con servizi e prodotti con standard minimi certificati.

Premesso che di questo tema si paria da anni nell’area del futuro GAL, la sua realizzazione concreta a livello
territoriale non si @ mai concretizzata. Esistono marchi sviluppati in passato, ma con un raggio geografico di

conoscenza limltato.
In questo senso lo sviluppo di un brand territoriale unico per fe aree delle valli dei flumi Conca e Marecchia,

rappresenta una vera e propria innovazione.

Per poter sviluppare una forte immagine di brand, il GAL YMC pianifichera attentamente la strategia

specifica di creazione e sostegno del marchio, che si basera in particolare sui seguenti elementi ed attivita:

- Una personalita dej marchio ben definita, con elementi di autenticitd ed unicitd, attraverso lo studio e
fa realizzazione ad hoc dl un forte brand territoriale IDENTITARIO fegato alle Valli del Marecghia e del

Conca
- Una serie di declinazloni tematiche di branding”
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Una corretta strategia di posizionamento
Un brand valorizzato come marchio di qualita, eccellenza ed autenticita dei luoghi, delle persone e dei

prodotti delle 2 valli

Un utilizzo del brand per promuovere “Yexport” delie produzioni agro-alimentari, artigianali e
manifatturiere del territorio sia a livello nazionale che internazionale, uscendo da un ambito
prettamente provinciale (Rimini) e regionale (Emilia Romagna)

Una attivitd di marketing e promozione consistente e adeguata. Infatti si ipotizza di sostenere
fortemente il brand attraverso importanti investimenti in comunicazione e marketing: obiettivo
ambizioso & di investire almeno 8% de! bilancio 2016-2022 del GAL in azioni a supporto de!
posizionamento e della promozione de! nuovo brand territoriale

Intervento a protezione del marchio: registrazione del marchio e def iogo, almeno a livello nazionale

Per garantire un uso del brand territoriale verso I'interno ed esterno coerente con gli obiettivi indicati
precedentemente, il GAL VMC dovrd stabilire anche le condizioni e le procedure per l'uso del marchio in

modo articolato e verificabile.
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Descrizione dettagliata dell’azione FARO:
BRAND E PAESAGGIO - CREAZIONE DI UNA RETE D! CENTR! PER L'INTERPRETAZIONE DEL PAESAGGIO (aP)

Coerentemente con I'importanza strategica delio sviluppo di un brand unico territoriale legato all’ambito
tematico “paesaggio”, il GAL intende creare una rete di 18 “centri per Vinterpretazione del paesaggio” (CIP)
realizzati in tutti i Comuni facenti parte del nuovo GAL. Questi centri rappresenterannc dei luoghi fisici (e
virtuali) dove il paesaggio ed il brand potranno: promuovere le buone pratiche nella difesa delia
biodiversita, del suolo e della tutela del paesaggio. Siti dove si racconteranno i valori materiali ed
immateriali del territorio che costituiscono il paesaggio, quindi i luoghi ed i prodotti che rappresentano la
cultura def territorio.

Questi centri saranno dei luoghi dove si daranno informazioni, si fard formazione, si promuoveranno i
prodotti agroalimentari ed artigianali di qualita (marchiati con il brand territoriale), si promuoveranno stili
di vita piu coerenti con un uso sostenibile del territorio.

Per fare questo, i 19 centri di interpretazione del paesaggio (CIP) avranno un'immagine coordinata unica
coerente con colori e gli elementi distintivi de! brand e rappresenteranno le_porte d’occesso all'intero
territorio GAL. Le azioni portate avanti da questi CIP, riguarderanno Vintero territorio GAL e non solamente
Il singolo Comune dove ha sede il CIP.

| CIP quindi nasceranno allo scopo di perseguire una molteplicita di finalita:

Tutela e valorizzazione del paesaggio;

Tutela e valorizzazione ambientale;

Tutela del patrimonio storico e artistico;

Consolidamento ed avvio di attivita produttive, agricole ed extra-agricole;

Promuovere servizi alla persona e alla comunita;

Pungolare la implementazione di azioni legate alla sharing economy

Informazione e promozione turistica

Animazione territoriale, in particolare legate alle opportunita offerte dal brand territoriale, dai fondi
regionali PSR, POR e FSE, dalla sharing economy.

e o & o @ & ©° O

Caratteristica dei Centri di Interpretazione del Paesaggio (CIP), aldila della molteplicita dei servizi ed attivita

svolte, sara quella di introdurre elementi “sensoriall”.

Si tratta di adottare un approccio multi-sensoriale attraverso una piattaforma tecnologica integrata, che

controlla cid che il visitatore vede e sente, mentre nel centro si combinano elementi di illuminazione, suoni,

profumi e design.

Il territorio GAL VMC verra richiamata alfinterno del CIP attraverso l'illuminazione, le immagini, i suoni, i

profumi, i colori, il design, trasmettendo la sensazione di trovarsi proprio in quei Juoghi e creare cost una

connessione emotiva con i visitatori. Ad esempio:

» Un video proiettera su una parete di vetro i campi di produzione, che, insieme a suoni, profumi e luci,
mira a creare V'impressione di una esperienza suf campo.

e Questo nuovo concept fara crescere notevolmente non solo la durata dei visitatori nel centro, ma
anche il Vinteresse dei visitatori verso if paesaggio, i prodotti ed i luoghi de! territorio GAL.

Oltre alla parte fisica, i CIP avranno anche una parte “virtuale”, integrandosi tra loro in rete attraverso il
nuovo portale del GAL VMC. Questo portale dovra rifiettere questo nuovo approccio al paesaggio,
introduzione elementi “sensoriali” (ovviamente nei limiti delie possibilita offerte dalla tecnologia online).

1l GAL sosterra la creazione di una rete di 18 “centri per I'interpretazione del paesaggio” (CIP) reallzzati in
tutti i Comunl facenti parte def nuovo GAL:

o 4 punti principali (Main polnts) localizzati nei Comun! pit grandi

e 14 punti ridotti (Minor points) negli altri Comuni del GAL
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Ii GAL VMC identificher3 - tramite bando di gara - soggetti che intendano ristrutturare e gestire per un
periodo pluriennale i CIP negli spazi pubblici o privati identificati, messi a disposizione da enti pubblici o
organismi privati in seguito a pubblicazione sito ufficiale del GAL VMC, con preferenza per luoghi /siti messi
a disposizione in comodato uso gratuito.

Le metrature saranno variabili: dovranno essere magegiori per i 4 punti principali, mentre per i 14 minori
basteranno pochi metri quadri.

Per la gestione di questi centri CIP, il GAL si indirizzera principalmente verso soggetti privati, guali imprese,
cooperative, consorzi, micro e piccole imprese, pro Yoco, associazioni per una gestione privata e
commerciale di tali spazi, con finalitd di promozione e informazione pubblica del territorio e le sue
eccellenze.

In questo modo tali soggetti garantiranno I'apertura al pubblico dei 18 punti CIP, in quanto Vattivita
commerciale permettera di coprire i costi di gestione dei singofi CIP.

Ispirandosi liberamente alle clausole del “franchising”, i soggetti aggiudicatari del bando per fa
ristrutturazione e gestione dei centri CIP, dovranno osservare rigorosamente un disciplinare che stabilisce
in modo inequivocabile come comportarsi in termini di immagine coordinata, tipologia di prodotti e servizi
da offrire, osservanza di principi quale la parita di sesso e non discriminazione, le informazioni che
dovranno essere in grado di fornire, ecc.

NB Tutti i CIP riceveranno in comodato d'uso gratuito le seguenti attrezzature e strumenti digitali realizzate

direttamente dal GAL:
e - Piattaforma web, con parte riservata per comunicazioni interne.

o APP per promuovere i luoghi, i prodotti ed i servizi del territorio.
o Attrezzature e strumenti informativo da esterni, composto da mobile e schermo touchscreen.

L'azione FAROQ si sviluppera in 3 fasi, in parte a regia diretta in parte in convenzione e in parte a bando di
gara:
1. Studio, creazione e posizionamento di brand territoriale

Temporizzazione: completamento entro il 2017
Costo stimato: € 80.000

2. Realizzazione di 18 CIP
Temporizzazione: realizzazione entro il2018
Costo stimato: € 630.000

3. Realizzazione di azioni operative legate al brand
Temporizzazione: avviamento nel 2018 e termine entro il 2020 (3 anni complessivi)
Costo stimato: € 800.000
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2. Economia collaborativa/“sharing econom

Nefla consapevolezza che:

- in altri periodi economici e altri territori, le iniziative di cooperazione tra imprese, non abbiano sortito

le aspettative previste,
- nelle passate programmazioni regionali, i fondi dedicati a progetti di condivisione non sono stati

interamente impiegati,

Iattuale situazione di crisi economica perdurante, nel contesto territoriale dell’entroterra riminese, ha
fatto emergere la possibilita e Ja volonta di sperimentare soluzioni innovative di progetti di rete e di
collaborazione.

Durante tutti gli incontri pubblici di animazione, a fronte di studi e analisi di varie ipotesi di sviluppo
economico, gli stakeholder del territorio hanno condiviso Falto interesse a sperimentare tali forme
collaborative di sviluppo economico e sociale.

Sia per soggetti pubblici, sia per soggetti privati, fa sharing economy presenta fa possibilitd di abbattere i
costi aziendali di acquisto e manutenzione di beni strumentali e gestione di iniziative.

'economia collaborativa, o economia delia condivisione, mette in contatte senza confini geografici
produttori e consumatori in modo innovativo, grazie ai progressi compiuti negli ultimi anni dalla tecnologia
e dalla digitalizzazione.

L'accesso a beni e servizi, piuttosto che la proprieta, & un

componente chiave delleconomia collaborativa. Questo &

possibile, perché oggi le persone sono pil abituate e propense a Predisposizioe degli italiani
scambiarsi oggetti, spazi, attrezzi e mezzi di trasporto (o a a condividere
condividerne una parte), invece di comprarli. Come esempio,
basti pensare afla diffusione negli ultimi anni, anche in Italia, de!

noleggio a lungo termine delle automobili. La recessione

economica globale degli ultimi anni e la cultura di austerita

continua affrontata da molti paesi contribuisce al successo della 91% 53% 48%
sharing economy. Gia nel 2011, la rivista TIME aveva inserito la

sharing economy tra le 10 idee che avrebbero cambiato il mondo. E oggi, nel 2015, questa rivoluzione di
portata mondiale sta manifestando tutto il proprio potenziale; tant’e che secondo alcuni studiosi questo
nuovo modello economico rappresenta la Terza Rivoluzione Industriale.

'economia collaborativa riguarda tutti i settori: casa, commercio, alimentazione, Istruzione, pubblica
amministrazione, salute, ecc. Anche in Italia, dove a farla da padrone al momento sono i settori del turismo
e dei trasporti (cor sharing, home sharing, etc.).
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secondo Rachel Botsman?, ci sono tre vantaggi principali che guidano i'economia coflaborativa:

eUso piu efficiente
e resiliente delle
risorse finanziarie

*Uso pil efficiente,
sostenibile ed
innovativo delle risorse
naturalie culturali

|« Connessioni
sociali e
personali piti
o i profonde

Partendo da questi vantaggi derivanti dail'implementazione dell’'economia collaborativa, il GAL VMC
considera lo sharing economy lo strumento pili efficace e d’utile per realizzare Yobiettivo specifico legato
allambito tematico scelto di tutela e la valorizzazione del paesaggio delle valli dei fiumi Conca e Marecchia,
avendo potenzialmente un impatto suli’economia, sull'ambiente, sul paesaggio e sulle comunitd.

Questo approccio & pertanto il collante che riesce a soddisfare nel modo pili coerente una serie di esigenze
emerse dagli incontri partecipativi svolti sul territario tra settembre ed ottobre 2015, nonché a rispondere
positivamente agli elementi di debolezza ed alle opportunita delineate nelfanafisi territoriale e nella

matrice SWOT.

La sharing economy & infatti la leva che permette di rispondere in modo innovativo alle esigenze legate al
paesaggio, alle filiere produttive, ai sistemi di comunicazione, alla cultura, ai trasporti, alle energie
rinnovabili, al turismo, ecc., e, di conseguenza, rappresenta |a principale leva per realizzare gli obiettivi
preposti.

Come testimoniano numerosi studi®, I'economia collaborativa associata alla digitalizzazione dell'economia,
produce effetti diretti sulfuso del suolo e sul consumo di energia, avendo, di conseguenza, un impatto
diretto sulla tutela ed utilizzo del paesaggio. In particolare, condividere mezzi e strumenti tra pilt soggetti
utilizzatori, riduce i numero degli stessi necessari a portare avanti certe attivita. Esistono poi numerosi
strumenti addizionali per sostenere V'approccio legato alla condivisione piuttosto che alla proprieta, come
ad esempio tassare if possesso di certi mezzl e strumenti.

Attraverso la sharing economy, il GAL VMC intende valorizzare il cambiamento del territorio, stimolando
Finnovazione delle imprese, la rianimazione dei parchi ed i territori ai margini dello sviluppo, Femergere di
cooperative di comunita e imprese sociali che creino welfare community, riattualizzando il patrimonio defla
coesione sociale sul territorio, fino alla nascita di start-up a vocazione tecnologica o sociale, che utilizzano la
rete come dispositivo di aggregazione e condivisione della domanda.

2 Co-autrice di "Ascesa del consumo collaborativo® (2010)

3 Citiamo, a titolo di esempio:

- “The Circular Economy” di Jens Horbach, Kiaus Rennings e Kalrin Sommerfeld della University of Applied Sciences Augsburg,
Germania - Centre for European Economic Research (ZEW)

- “Sharing Economy: A Potential New Pathway fo Sustainable Development’ {economia collaborativa: un nuovo percorso
potenziale per lo sviluppo sostenibilita) dl Harald Heinrichs
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Si tratta di promuovere un paesaggio definito da un nuovo modelio di sviluppo dolce, rappresentato dal
legame tra cittadine slow e territori smart.

Questo processo di innovazione, auspicabilmente, vedra nascere nuove figure, quali:

1) Leader territoriali dell'innovazione nelie filiere agricole: per lo pill giovani imprenditori che, rilevando
aziende di famiglia gia affermate, sapranno dare una svolta innestandovi nuove formule organizzative
e/o manageriali, una buona dose di sapere scientifico proprio o in rete con universita e istituti agrari,
reti lunghe di branding legate a un nuovo tipo di rapporto, pil) sostenibile, con il territorio.

2) Soggetti che intrecciano creativita terziaria, nuovi modi di fare turismo, ed un’agricoltura di qualita
orientata a incontrare una nuova domanda di tracciabilitd e quindi di territorialita, che sta crescendo
costantemente nel consumatore.

Coldiretti segnala che un’impresa agricola italiana su tre & nata negli ultimi dieci anni. Il 6,9% dei titolari
di impresa ha meno di 35 anni, spesso in uscita dalle cittd, e la loro crescita sta contribuendo alla
rinascita dell’agricoltura come attivitd innovativa non pit marginale ed arretrata.

3) “startupper” legati al mondo deil'innovazione scientifica e della ricerca, protagonisti di un high-tech di
nicchia capace perd di applicarsi alla risoluzione di una miriade di problemi di sostenibilitad dello
sviluppo, coniugando passato e futuro.

GAL VMC e ECONOMIA COLLABORATIVA

Nella consapevolezza che in altri periodi economici e aitri territori, le iniziative di condivisione e di
cooperazione non abbiano sortito le aspettative previste, I'attuale situazione di crisi economica perdurante,
legata al contesto territoriale dell'entroterra riminese ha fatto emergere la possibilita e la volonta di
sperimentare soluzioni innovative di progetti di rete e di collaborazione.

Durante tutti gli incontri pubblici di animazione, a fronte di studi e analisi di varie ipotesi di sviluppo
economico, gli stakeholder del territorio hanno condiviso lalto interesse a sperimentare tali forme
collaborative di sviluppo economico e sociale,

Sia per soggetti pubblici, sta per soggetti privati, la sharing economy presenta la possibilita di abbattere i
costi aziendali di acquisto @ manutenzione di beni strumentali e gestione di iniziative.

IL GAL VMC ha scelto di puntare sulla “sharing economy” anche perché ha obiettivi in comune con I'Unione
Europea e con il programma europeo LEADER: aumentare ['efficienza delle risorse, creare posti di lavoro e
sostenere la micro-imprenditoriality, rafforzare la partecipazione delle comunita e far progredire
I'innovazione digitale. L'economia collaborativa & quindi una grande opportunitd per mettere al centro
questi obiettivi per contribuire alla creazione di una Europa pill forte, pill resiliente ed integrata capace di
raggiungere gli obiettivi delia strategia Europa 2020.

Fatte queste premesse,  GAL VMC prevede di stimolare quelle azioni innovative che, sfruttando le
potenzialitd offerte deli’economia collaborativa, contribuiscono fattivamente a valorizzare ed a tutelare il
paesaggio, il suolo e la biodiversitd. L'aspetto innovativo ed il segreto del successo di tali pratiche di sharing
economy risiedono, in particolare, nella contaminazione tra paesaggio e tecnologie. E quindi necessario di
creare spazi in cui imparare, confrontarsi e sperimentare nuove pratiche collaborative.

Alcune di queste azioni di “sharing” saranno leggere, quindi non necessitano di cospicui investimenti in
mezzi o strumenti tecnologici, ad esempio coinvolgendo gli agricoltori nella manutenzione delle siepi e dei
fossi al fine di prevenire il dissesto idrogeologico come servizio alla collettivitd in sostituzione dell’ente
pubblico, oppure coinvolgendo i cittadini nella manutenzione delle rotonde in cambio di servizi pubblici
(banca del tempo), ecc.

Altre azioni di economia collaborativa richiederanno invece investimenti importanti in mezzi tecnologici e
strumenti digitali. Questo & dovuto al fatto che un ruolo fondamentale nella sharing economy & svolto dalle
piattaforme digitall, perché permettono di personalizzare i servizi di condivisione / collaboratiyt e- di
incrementare le opportunita per i stakeholder territorlall, ad.es.:
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»  Forme evolute di e-government che facilitino il rapporto tra amministrazioni pubbliche e cittadini

+ Servizi di assistenza socio-sanitario personalizzati @ «on demand», prenotati online ma effettuati a
domicilio

« Servizi di fornitura a domicilio ai residenti dei comuni delle vallate, di latte e pane fresco ed aitri
prodotti a km zero, attraverso la prenotazione (ed acquisto) online su una piattaforma digitale

« Trasporto a chiamata per i cittadini e trasporto privato per turisti per migliorare la mobilita interna al
territorio

»  Offerte diversificate di ospitalita atipica, di ristorazione a domicilio e di servizi turistici insoliti, mettendo
a frutto le competenze ed i saperi nascosti dei cittadini delle vallate

+  Co-working, Fab Lab, Maker spaces: oggi moiti lavori sono smaterializzati, eseguibili quasi ovunque con
strumenti accessibili a basso costo (PC, smartphone, ecc.) ma necessitano di nuovi spazi per figure con
esperienze e qualifiche diverse, ma che cercano relazione, socialita, dinamicita, apertura per produrre,
lavorare

«TOOLS SHARING» NEL SETTORE AGRICOLO

L'agricoltura moderna applica i principi dell'economia lineare: prende, usa e getta. Ha bisogno dall’esterno
di continui apporti di materie prime, che vanno esaurendosi, e produce rifiuti che non trovano corretta
collocazione e finiscono per inquinare mari e fiumi. Un sistema agricolo cosl concepito non & sostenibile e
pertanto destinato al collasso.

Una risposta a questi problemi pud venire dal’agricoitura circolare, ovvero dalla possibilita di recuperare
le risorse sottratte al terreno ma ancora in circolo (i rifiuti, gli scarti) anziché importarte dall’esterno. Le

risorse residue a disposizione sono gii scarti derivanti delle industrie agro-alimentari, dai reflui civili e dal
letame delle stalle, sostanze esclusivamente organiche derivanti dalle attivita di trasformazione e consumo
dei prodotti agricoli. Recuperare queste sostanze crea un’agricoltura sostenibile che non ha bisogno, se non
in parte, di risorse esterne (fertilizzazione chimica), preserva la fertilita del terreno grazie ad una ricostruita
biodiversitd, e inoltre consente di trovare un corretto impiego per scarti e rifiuti organici.

Conseguentemente, la sperimentazione del nuovo concetto di sharing economy nel settore agricolo,
significa applicare un aspetto importante dell'economia circolare, ovvero quello di usare in modo pil
efficiente le risorse finanziare ed i mezzi per la produzione e trasformazione agricola.

Il GAL VMC intende pertanto stimelare ed incentivare sperimentazioni nel settore agricolo legate alla
condivisione di beni, oggetti, mezzi e strumenti di lavoro, senza perd trasferirne la proprieta, in cambio di
un contributo concordato direttamente tra soggetto che offre il bene e soggetto che lo utilizza per un
determinato perlodo.

Infatti la perdurante crisi economica che colpisce duramente il settore agricolo, anche nelle aree collinari e
montane del territorio del nascente GAL, necessita di nuove soluzioni per fronteggiare la crisi e contenere
le spese di esercizio.

Durante i vari incontri pubblici svoltosi nei mesi di settembre ed ottobre 2015 nel territorio del costituendo
GAL VMC, molti piccoli proprietari di piccole tenute agricole, nonché alcune associazioni di categoria del
settore agricolo (in particolare CIA e Confagricoltura), hanno condiviso con forza la necessita di lanciare
azioni finalizzate alla condivisione di strumenti, utensili, mezzi da lavoro, come modo intelligente utlle e
redditizio per meglio utilizzare e Impiegare gli strumenti di lavoro nel settore agricolo.

Il “tools sharing agricolo” pertanto ha tutte le potenzialitd per essere implementato con successo del
territorio del GAL VMC, inserendosi in un contesto dove le forme di cooperazione e collaborazione
persistono da moito tempo. Cambiamo le modalita di gestione, basandosi in particolare sulle nuove
tecnologie, ma non si discostano da prassi storicamente consolidate nel settore agricolo.

Sperimentare nuove soluzioni e nuove possibilitd offerte dalle piattaforme digitali nel settore agricolo
sottolinea I'importanza attribulta a questo settore; che ha rappresentato e rappresenterd anche i futurg
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un settore qualificante delie valli del Marecchia e del Conca. Tramite la sua comunita sono stati tramandati
valori, tradizioni, ma anche Il mantenimento del territorio, del paesaggio, la qualita dei cibi, la “genuinita”
e, in generale, eccellenze agroalimentari riconosciute a livello regionale e nazionale.

Non sempre perd questa agricoltura ha saputo essere al passo con i tempi, con le nuove opportunita.
Applicare i principi delfa sharing economy in campo agricolo, significa abbinare I'agricoltura agli strumenti
per la produzione trasformazione e commercializzazione, ovvero il “tool sharing” ed «e-commercen.

In concreto il GAL VMC intende stimolare in campo agricolo, iniziative similari al car sharing, applicate agli
attrezzi e ad alle macchine agricole. In un’ottica di abbattere i costi di produzione ed aumentare la sicurezza
sul lavoro (posso condividere attrezzature moderne e “a norma”), lo sharing agricolo degii strumenti e
macchine agricole pud rappresentare una grande opportunita.

Cosi, una tenuta agricola invece di comperare un parco di macchine proprio, e quindi affrontare da soli le
spese di acquisto di manutenzione e riparazione, potra attingere da un piccolo parco comune di macchine
ed attrezzature per ogni esigenza:

piccolo autocarro medio leggero per uso agricolo, terna, macchina mmt idonea a svolgere le attivita di
manutenzione presso ogni azienda agricola, scuotitori, raccoglitori, trattori, reti, ed altro, potranno entrare
nello sharing agricolo.

Rischi deil’economia coliaborativa

L’'economia collaborativa, affinché possa essere implementata con successo nel territorio del GAL VMC,

dovra superare una serie di ostacoli. In particolare:

1. Imposte.
Spesso chi eroga servizi attraverso piattaforme di sharing economy, non paga le tasse sul reddito
ottenuto da questa attivita, seppur occasionale e spesso non professionale.

2, Diritti dei iavoratori.
Imprese regolarmente registrate sono tenute a pagare contributi per oneri sociali a fini pensionistici ed
infortunistici, lavoro straordinario e ferie dei lavoratori, mentre nella sharing economy si tratta di
lavoratori autonomi non inquadrati al momento in normative specifiche.

3. Normative, regolamenti di settore e concorrenza sleale.
Operare senza permessi particolari per offrire servizi turistici, di trasporto, ristorazione, ecc. pone il
problema di una concorrenza sleale nei confronti di chi gia opera rispettando le regolamentazioni
settoriali, mentre chi non & registrato formalmente non offre garanzie in termini di assicurazioni, fedina
penale, rispetto sulle norme di sicurezza, conoscenza dei territori e delle norme vigenti nel settore di
riferimento, ecc.

4, Zonizzazione.
Zone residenziali potrebbero essere incompatibili con attivita di sharing economy svolte in spazi adibiti
per uso residenziale e non commerciale. Rumori, incremento di spazzatura, maggior utilizzo di acqua,
occupazione di parcheggi residenziali, ecc. potrebbero diventare elementi che arrecano disturbo ai
resldenti, mentre & necessario proteggere il “patrimonio abitativo”.
Di conseguenza, nel sostenere azioni legate alla sharing economy, il GAL VMC porra particolare attenzione
al fatto che tali temi, che potrebbero inficiare i benefici delia economia collaborativa, vengano affrontati e
regolamentati, owiamente in stretta connessione alle normative reglonali, nazionali ed europei, che
progressivamente vedranno la Juce per normare le nuove dinamiche e fenomeni collegati alla sharing
economy.

Ad esempio, la Regione Lombardia & diventata nel settembre 2015 la prima Regione d'italia ad approvare
una legge sul’home sharing. Questa norma colma un vuoto legisiativo e normative poco chiare relative
al’attivity di affitto di stanza per uso turistico, in modo occasionale e non professionale. Queste regole
necessariamente sono differenti da. quelle che si appiicana alle strutture ricettive. Qualora nascesse. una.
legge regionale similare anche nella Regione Emilia Romagna, il GAL adeguerebbe coerente le regolet
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Coerenza tra sharing economy e paesagqlo

In tempi antichi il fenomeno dei beni collettivi, inteso come modello di una economia partecipata e
solidaristica, rispettosa del paesaggio e deli'ambiente, era gia radicato nel sentire comune delle
popolazioni.

Le “Cornunanze Agrarie” di Soanne e di Scavolino nel Comune di Pennabilli sono un esempio tipico negli
Appennini romagnoli-marchigiani, considerato un “ager publicus” per il godimento collettivo e con un ruclo
importante nella conservazione di un corretto rapporto tra uomo e ambiente, tutelando da speculazioni la
proprieta e I'uso delle risorse forestali e pascolive.

Oggi come ieri le proprieta collettive si pongono come strumenti primari per assicurare la conservazione e
la valorizzazione del patrimonio naturale e culturale perché, tutelando tutte le esternalitad presenti sul
proprio territorio, salvaguardano anche i beni comuni e, in sostanza, l'intera collettivita, nel pleno rispetto
del paesaggio a deii’'ambiente.

Quindi la sharing economy ha una storiografia a cui rifarsi, perché un sistema economico basato sulla
condivisione e sulla collaborazione esiste gia da secoli, ma ora va attualizzata sfruttando le opportunita
offerte dalle nuove tecnologie per costruire un futuro piti sostenibile nel solco di sistemi economici del
passato.

L'economia della condivisione (sharing economy)} & pertanto un passaggio cruciale per una gestione
sostenibile delle risorse, proponendo un’economia che, attraverso il riuso e la messa in comune dei beni,
tutela il paesaggio, fortificando le economie e le comunita locali.

Si tratta quindi di recuperare con strumenti, modi e mezzi innovativi, una tradizione antica basata suila
collaborazione e sulla condivisione finalizzata a valorizzare e tutelare i beni comuni rappresentati da
territorio e paesaggio.

Beni comuni che stimolano ad affrontare il tema con un rinnovato impegno verso nuove dimensioni di
partecipazione tese ad una politica dal basso.

Ripartire dal paesaggio significa quindi rilanciare anche i desideri collettivi, sostenendo, accanto alla
proprieta privata e pubblica, la diffusione di modeili di consumo e di utilizzo basati su mezzi e strumenti di
proprieta collettiva, condividendoli fino al punto da farli diventare comportamenti virtuosi.

La sharing economy, modello basato su comunita di soggetti che vogliono condividere, collaborare,
tutelare, diventa anche I'occasione per far diventare il “paesaggio” il motore di scambio della conoscenza,
attraverso la riscoperta, il monitoraggio e la promozione di azioni di tutela e di salvaguardia del patrimonio
ambientale, culturale, archeologico, storico, urbanistico, architettonico, con l'obiettivo di diffondere una
cultura per il mantenimento del decoro paesaggistico e la valorizzazione dei beni culturali e naturali, intesi
come patrimonio comune.
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Contenuti proposti in refazione all’analisi del territorio, alla SWOT e al processo di coinvolgimento della

comunita locale

La strategia delineata in precedenza & stata costruita utilizzando la matrice SWOT come punto di partenza.
Com'e naturale immaginare, intendiamo sfruttare i Punti di Forza per generare nuove Opportunita (S-O) e
al contempo assicurarsi che le minacce non accentuino i Punti di Deboli (W-T). Gii altri due quadranti
vanno comunque tenuti in considerazione, in quanto sono utili per definire la modalita per meglio sfruttare
i Punti di Forza a discapito delle Minacce (S-T) e per eliminare o minimizzare i Punti Deboli per favorire la
nascita di nuove Opportunita (W-0).

Incrociando 'analisi dell’ambiente interno con queila del’ambiente esterno, nascono i quattro quadranti
che rappresentano diversi elementi strategici da implementare.

Opportunita

In particolare si & tenuto conto dei seguenti elementi deila SWOT per definire la strategia “PAESAGGIO

IDENTITA’ E SVILUPPO” 2016-2022 per il nuovo GAL Valli Marecchia e Conca:

v

v

ANENRN

Degrado del paesaggio rurale e naturale con desertificazione di parte del territorio rurale con i
conseguenti rischi amblentali.

Presenza di un patrimonio paesaggistico, di cultura locale, ed agricola nonché di itinerari come
potenziali elementi da mettere in rete

Il territorio dimostra attivita e vivacita, le zone si compensano demograficamente, rimanendo
constanti nella crescita grazie anche al flussi migratori ben inseriti.

Territorio con forte predisposizione al cambiamento, dimostrato da studi in merito alla flessibilita
passata.

Invecchiamento della popolazione dedita al comparto agricolo.

Progressiva perdita delle tradizioni e degli antichi mestieri.

La popolazione residente spesso lavora fuori del proprio territorio (in particolare sulla Co riatica),
sapratiutto quelli che satda impiegat! in settarl nonagricala.
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GAL VALLI MARECCHIA E CONCA

L’abbandono dell'agricoltura non & ancora tale da rendere inattivo if territorio. Tuttavia gli agricoltori,
soprattutto neffa parte montana, sono in grande sofferenza.

si avvicendano ricchezza di ambienti e molteplicita di interessi sviluppati nel tempo in entrambi le vaili.
Attenzione verso nuove tecnologie, con alcuni progetti di eco-sostenibilita all'interno delle aziende
agricole.

Utilizzo del suolo scoordinato, tendenza, se non intervengono fonti di sostegno esterne, ali'abbandono
per impossibilita all'investimento. :

Un certo numero di imprese competitive, perd fortemente legata al mercato locale e di prossimita.
Molte aziende agricole risultano fuori mercato per le risorse umane e per il reddito, ma presidiano il
territorio e sviluppano un grande ruolo in termini di difesa e tutela ambientale de! paesaggio rurale.
Forte terziarizzazione che spinge le giovani generazioni verso i centri urbani di costa.

Aumento di aziende che attuano la filiera corta con vendita diretta al consumatore

Agricoitura orientata a prodotti di qualita ed attivita innovative e complementari quali agriturismo di
eccellenze e servizio all'ambiente.

Recupero e valorizzazione delia funzione del bosco: sia a finl ambientali che economici, paesaggistici
ed energetici.

Presenza di nuclei abitativi/borghi storici di elevata attrazione turistica.

Attivitd degli enti pubblici volta al mantenimento di specificita, stimolano il passaggio generazionale
nella realizzazione di prodotti e nella gestione attivita.

Debolezza della rete commerciale di numerose produzioni agricole.

Turismo tendenzialmente escursionistico e non stabilmente identificato.

Presenze di poli scolastici diffusi omogeneamente sul territorio, come la presenza specifica di istituto
con corso dedicato al comparto agrario facilmente fruibile da studenti di entrambe le vallate.

Volonta condivisa di potenziare le energie economiche, sociali e culturali deila comunita locale.
Abbandono di manufatti rurali di pregio.

Scarso utilizzo della rete dei percorsi interpoderali

Programmazioni poco attente alle tematiche di conservazione e valorizzazione del beni ambientali e
storico culturali.

Potenzialitd dei paesaggi in termini di valorizzazione attiva degli insediamenti storici e di riuso dei
borghi esistenti.

Capacita di attrazione turistica del territorio per il valore paesaggistico - ambientale, per gli eventi
culturali legati alla tradizione enogastronomica e per l'importanza storica ed artistica (es. Tonino
Guerra, Pomodoro, Boccioni, Piero della Francesca).

Difficolta nella conservazione e valorizzazione dei beni storico culturali.
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Logica di intervento in termini di selezione delle priorita, definizione degli strumenti ed individuazione
dei risultati attesi

La logica di intervento seguita si basa sull'approccio del framework logico che mette in relazione i
fabbisogni emergenti dall’analisi SWOT, la strategia identificata, gli obiettivi operativi, le azioni ordinarie e
specifiche finalizzate al raggiungimento di questi obiettivi e gli indicatori di risultato, come si evince dallo
schema seguente:

4

~ Llogicadi

B

ntervento

“een

Nell'ambito della logica di intervento, si sottolinea ¥importanza attribuita alle azioni specifiche {19.2) per
raggiungere | 6 obiettivi specifici ed i 2 obiettivi generali.

In ogni caso & la combinazione di azioni specifiche (19.2) ed azioni ordinarie (19.1) che determinera la
possibilita che il territorio GAL riesca a raggiungere i singoli obiettivi singoli identificati (6).

Il ragglungimento dei sei obiettivi specifici determinera, infine, il raggiungimento del 2 obiettivi generali
legati ai 2 ambiti tematici prescelti:

1. Ambito principale: “cura e tutela del paesaggio, difesa del suolo e bjodiversita”.
OBIETTIVO GENERALE A: Stimolare e sostenere il cambiamento nei territori delle valli dei fiumi Conca e

Marecchia attraverso azloni innovative tese a tutelare e valorizzare il paesaggio, sfruttando in particolare le
opportunitd offerte dallo sviluppo di un autentico marchio territoriale {“brand”) e dalla economia
collaborativa (“sharing economy”).

2. Ambito secondario: “Sviluppo e innovazione delle filiere e dei sistemi produttivi locali {Agro-alimentari,

artlgianali e manifatturieri)"”.
OBIETTIVO GENERALE B: Contrastare I'abbandono del presidio territoriali, sostenere lo sviluppo di

redditivita dell'impresa agricola e delle filiere legate al territorio GAL.
| sei obiettivi specifici sono stati ordinati in modo gerarchico alle pagine seguenti:

1. tre riguardano Fambito principale (A1, A2, A3)
2. tre riguardano {'ambito secondario (B1, B2, B3}
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Logica di intervento relativo ali’Obiettivo Specifico Al:

FABBISOGNO (SWOT)

sUn certo numero dl imprese compattive, perd fortemente legate al mercato locale e di prossimita.

»Agricoltura orfentata a prodottidi qualita ed attivith innovative e complementari quali agriturismo dl
eccellenze e servizio all'ambiente.

sDebolezza della rete commerciale di numerase produzion| agricole.

sTurlsmo tendenzialmente escursionistico & non stabilmente [dentificato.

sVolonta condivisa di potenciare ie energle economiche, socali e culturali della comunitd locale.

sPotenzialits del paesaggi In termini di valorizzazlone attiva degli insediamenti storlcl e dl riuso del borghi
esistent,

+Capacitd di attrazione turistica del territario per Il valore paesaggistico - ambientale, per gli event culturall
legati alla tradizions encgastronomica e per Vimportanza storica ed artstica (es. Tonino Guerra, Pomodoro,
Boccioni, Piero della Francesca).

ePresenza di nuclel abitativi/borghi storicl dl elevata attrazione turistica.

Difficoita nella conservazione e valorizzazione del bani storico culturali.

OBIETHIVO SPECIFICO

FOCUS AREA

*P6B: SERVIZI ALLA POPOLAZIONEE L'APPROCCIO LEADER

AZION] ORDINARIE E SPECIFICHE

sA.1.1 AZIONE specifica: 19.2.02.01 - Creazlone di Centri per ¥ Interpretazione del Paesagglo/CIP
»A.1.2 AZIONE specifica: 19.2.02.03 - Creazione BRAND

oA, 1.3 AZIONE specifica: 19.2.02,04.01 + 19,2.02.04.02 - Promozione BRAND e Territorio

»A.1.4 AZIONE specifica: 19.3.01 - Azioni di supporto per progettl cooperazione Leader

*A,. 1.5 AZIONE specifica: 19.3.02 - Azioni di progetto di cooperazione Leader

_.III\IDICATORI DI.RISULTATO.

*Target 2023:

*18 CiIP aperti al pubblico

«100.000 visttatori dei CIP

5% dei soggetti privati (400) e 20 saggetti pubblici sono stati autorizzati ad utilizzare it brand
*30 aztoni / campagne di co-marketing e co-branding a livello nazlonale ed intarnazionale,

L™
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Logica di intervento relativo all’ Obiettive Specifico A2:

FABBISOGNOQ [SWOT)

»Degrado del paesaggio rurale e naturale con desertificazione df parte del territorio ruralecon
conseguent rischi ambientali.

sAttenzione verso nuove tecnalogle, con alcuni progetti di ecosostenibilith allinterno delle aziende
agricole.

Utilizzo del suolo scoordinato, tandenza, se non intervengono fonti di sostegno esterne, ali'abbandono
per impossibilitd allinveatimento,

»Molte aziende agricole risultano fuorimercato perle risorse umane e per il reddito, ma presidianail
tesritorioa sviluppano un grande ruolo in termini di difesa e tutela ambientale dei paesaggio rurale,

*Recuperc e velorizzazione della funzione del bosco: sia o fint ambientali che sconomicl, peasaggistici
ad energetici.

«Abbendono di manufett] rurali di pregio.

sScarsoutilizzo della rete del percorsiinterpoderall

«Pragrammazionl poco attente alle tematiche di conservazione e valorizzaziane dei benl ambiantall e
storico culturall,

«Difficolta nella conservazione e valorizzazione dei beni storico culturall.

OBIETTIVO-SPECIFICO

A2

sTutelare e valorizzare il patrimonio paesaggistico, storico e naturalistico

FOCUS AREA

*P6B: SERVIZI ALLA POPOLAZIONE E U'APPROCCIO LEADER

 AZIONHORDINARIE E' SPECIFICHE

+A.2.1 AZIONE specifica: 19.2.02.05 - Patrimonio paesaggistico, storico @ forestale
| *A.2.2 AZIONE spedifica: 19.2.02.06 - Imprenditoria agricola e valorizzazione patrimonio cultur ale, in
[ collaborazione con MIBACT

? +A.2.3 AZIONE spegifica: 19.2.02.07 - Sentieri e percorsi naturalistici e culturali

+12 azioni complessive
+10.000 residenti e turisti utilizzano | sentieri e percorsi oggetto dl ntervento
+50 aziende agricele sensibilizzate nelfa vatorizzazione del patrimanio culturale
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Logica di intervento relativo ail’Obiettivo Specifico A3:

-

of| territorio dimostra attivitd e vivacita, le zone sl compensano demograficamente, rimanendo
constanti nelfa crescita grazie anche al flussi migratori ben Inserit,

*Degrado del paesaggio rurale e naturale con desertificazione dl parte del territorio ruralecon |
conseguenti rischi amblentall.

sTarritorio con forte predisposizions al camblamento.
«Brogressiva perditadelle tradizionl e degli antichl mestieri.

«La popolazione residente spesso lavora fuori del proprio territorio {in particolare sulla Costa Adriatica),
soprattutto quelli che sonolmplegati In settori non agricolo.

sAttenzione verso nuove tecnologie.

sForte terzlarizzatione che spinge [ glovanl verso | centri urbani dl costa.

eAttivita degll enti pubblici voita al mantenimento di specificita.

sPresenze dl poli scalastici diffusl omogeneamente sul territorio.

+Volontd condivisa di potenziare ke energie economiche, sociali e culturall della comunitd locale.

sScarso utilizzo delfa rete dei percors! Interpoderall,

*Programmazlionl poco attente alle tematiche di conservazione e valorizzazions del beni amblentalie
storico culturall.

“Potenzlalith dei paesaggi in terminl di valorizzazione attiva degll insediamenti storici e dI riuso del
borght esistent!,

ik = < - - i

+P6B: SERVIZI ALLA POPOLAZIONE E L'APPROCCIO LEADER

3

A, 3.1 AZIONE ordinaria: 7.4.02 - strutture per servizi pubblici

*A 3,2 AZIONE specifica: 19 2.02.10- Innovazione soclale
#19,2.02.10.02 AZION! INNOVATIVE Ol COLLABORAZIONE PROFIT JNON PROFIT
19.2.02,10.01 SUPPORTO ALLE RELAZIONI PROFIT / NON PROFIT

Targat 2023.
sincremento dell’8% del serviziai cittadini, tra i quali:
strasporto a chiamata in almeno 6 Comuni [33%)
« 2 servizi aggiuntivi innovativi di e government attivati nelle 2 vallate

sAumento del 15%. Indicatore: indice di sussidarieti verticale = valore economico e saclale frutto del
rapporto delle organizzazioni nan profit con le imprese profit /[ totale del valore economico e soctale
prodatto dalle organizzazioni non profit presenti nel territorio * 100
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Logica di intervento relativo all’Obiettivo Specifico B1:

FABBISOGNO (SWOT)

sinvecchiamento della popolazione dedita al comparto agricolo
sL’abbandono dell'agricaltura non & ancora tale da rendere inattivo il territorio. Tuttavia gli agricoltorl,
soprattutto nells parte montane, sono n grande sofferenza.

eAttenzione verso nuove tecnologle, con alcuni pragetti di ecosastenibilita aliinterno delle ariende agricole.

sMolte nzlende agricole risultana fuori mercato per le risorse umane e per il reddito, ma presidienn i
territorio e sviluppano un grande rualo in termini di difesa e tutels amblentale del paesaggio rurale.

eAgricoltura orientata a prodotti di qualitd ed attivita [nnovative e complementari quali agriturismo di
eccellenze e servizio all'ambiente.

+Debolezza della reta commerciale di numerose produzioni agricole.

OBIETTIVO SPECIFICO

T 7
i"H eP24: AMMODEANAMENTO DELLE AZIENDE AGRICOLE E FORESTAL! E DIVERSIFICAZIONE

1 AZIONI ORDINARIE E SPECIFICHE

+B.1.1 AZIONE ordinaria: 4.1.01 - investimenti in azlende agricole
B.1.2 AZIONE ordinaria: 6.4.01 - sviluppo agriwurismi e fattorie didatiiche
+B.1.3 AZIONE ordinaria: 16.9.02 - promozione servizi educazione alimentare

INDICATORI DI RISULTATO

oTarget 2023;
#2% dei produttori agricoli fa innovazione (40)
eincremento del 10% det numeroe di aziende agrituristiche al 2023 comparata al 2016

«1110% della popolazione {circa 7.000 cittadini del territorio GAL) hanne fruito dei servizi mubtifunzionali alla
collettivita dalle imprese agricole, in particolare legatc al tema dell'educazione alimentare e delfa tutela
ambientale.
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Logica di intervento relativo all’Obiettivo Specifico B2:
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FABBISOGNO [SWOT)

«Territorio con forte predisposizionas al cambismento.
sProgressiva perdits delle tradizioni e degli antichi mestieri.
sPopolazione residente spessolavora fuoridel proprio territotio.
«Attenzione verso nuove tecrologle.

prossimita.
+Forte terzintizzezdione che spinge | giovani varsol centri urbani di costa.
+Aumento dl anende che attuano la filiera cortacon vendita diretta al consumatore
+Agricoltura orientata a prodotti di qualitd ed attivith innovative e complementari.

nella realizzazione di prodotti e nella gestione attivitd.

eDebolezza della rete commerciale di numerose produzioni agricole.
sPresenze dl poli scolastici diffusi omogeneamente sul territorio.

del tervitorio.

+Presenzadi un certo numero diimprese competitive, perd fortemente legate al mercato locale edi

«Attivita degli enti pubblici volta al mantenimento di specificith, stimolano if passsggio generazionale

«\olonta condiviss di potenziara le energie aconomiche, sociall e cufturali della comuniti locale.
«Capacith di attrazions turistice del territorio per il valore paesaggistico, ambilantale, culturale, artistico

OBIETHVO SPECIEICO

3,2 N\
eSostenere Fincremento della competitivita del sistema economico, incluso quello turistico,
tavorendo la nascita di nuove realta imprenditoriail, Finnovazione e supportando ia
(inter)nazionslizzazione delle imprese esistent]
*PBA: AVVIO DI START-UP DI AZIENDE NONAGRICOLE
—8 NARIE E SPECIFICHE "

+B.2.1 AZIONE ordinaria: 6.2.01 - aiuto avviamento imprese extra agricole
+8.2.2 AZIONE specifica: 19.2.02.09-5tart-up d'impresa ed innovazione
»19.2.02.09.01 - Modelii per incentivare la nascita @ sviluppo di start-up
#19.2.02.09.02 - Sostegno adinnovazlonein imprese esistenti ed a start-up
+B.2.3 AZIONE specifica: 19.2.02.02 - Gestione Centri CIP

+B.2.4 AZIONE specifica: 19.2.02.08 - Rlcettivita atipica

o e e e B et e — s £ g e e S—

INDICATQRE D1 RISULTATO

| +Target 2023;
« Costituzione di nuove iImprese pari ad almeno 12
sNusmero nuovi post di lavaro creati dalle nuove jmprese pari ad almeno 50
‘ sIncremento del 5% delle impress che investono in innovatione, ricerca e sviluppo

sincremento del 15% di strutture ricettive atiptche

Logica di intervento relativo all’Obiettivo Specifico B3:
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FABBISOGNO (SWOT) \

+Progressiva perdita delle tradizioni e degli antichl mesteri,

| +Gll agricoltori, soprattutto nalla parte montans, sono in gronde sofferanza.

| o:\tt:nzlione verso nuove tecnologte, quati ad.es. progetti dl ecosostenibifita all'interno delle aziende
agricole.

+Carto numero dl imprese competitive, perd fortamente legate al mercato lotale e dl prossimita.

«Aumento di aziende che attuano la fillera corta con vendita diretta al consumatore

eAgricoltura orientata a prodotti d] qualitd ed attivita innovative @ complementart quali agrturlsmo di
eccellenze e servizio all'ambients.

eAttivith degli enti pubblici volta al mantenimento di specificita, stimolando il passaggio ganerazionale
nella realizzazione di prodotti @ nella gestione attivita.

«Debolezza delia rete commerciale di numerose produzioni agricole.

+Volontd condivisa di potenziare le enargie economiche, soclali e culturall della comunita locale.

OBIETTIVO SPECIEICO

+B.3.1 AZIONE ardinaria: 16.4.01 - Cooperazione per sviuppo filliere corte
+8.3.2 AZIONE ordinaria; 4.2,01 - investimenti in imprese agroindustriali

e S—_—

sTarget 2023,

eEsistenza di 5 filiere corte nei seguenti settori agricoli. produzione di olio, preduzione di vino, praduzione
di carne, produzione di cereali, produzione di prodotto agroalimentare da identificare.

#10% delle impresa agroalimentari aderenti a filiere corte (circa 200).

#30% delle imprese agroindustriali che investonoin trasformazione, commarcializzazione e sviluppo.
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Ambita tematico

“CURA E TUTELA DEL PAESAGGIO, DELL’USO DEL SUOLO E DELLA BIODIVERSITA

prioritario: (ANIMALE E VEGETALE)”

Ambito tematico | /

secondario:

OBIETTIVO OBIETTIVO GENERALE A.:

SPECIFICO: “stimolare e sostenere il cambiamento nei territori delle valli dei fiumi Conca e
Marecchia attraverso azioni innovative tese a tutelare e valorizzare il paesaggio,
sfruttando in particolare le opportunita offerte dallo sviluppo di un autentico
marchio territoriale (“brand”) e dalla economia collaborativa (“sharing
economy”)”.

indicatore di | Azioni pubbliche e private che hanno determinato cambiament! territoriali che

risuitato: contribulscono alla tutela e alla valorizzazione del paesaggio

Unita di misura: Numero

Valore all'anno | 7

2014:

(Contratto di flume Valmarecchio, Progetto Conca, A passo d’'uomo Vaiconca,
Trasporto a chiomata Valconca, Vedute rinascimentali, Trasporto a chiamata
Valmarecchia, “Blke Marecchia”)

Valore atteso al
2020:

64

stimando una media di € 70.000 di co-finanziamento per ogni ozione ordinaria o
specifica, il GAL VMC riesce a generare un impatto sul territorio stimato in circa 16
milioni di euro entro il 2020, a fronte di circa 8 milloni investiti dal GAL

Azioni prioritarie:

Azioni ordinarie, sinergiche ai bandi PSR:
A.3.1 AZIONE ordinaria: 7.4.02 - strutture per servizi pubblici

Azioni specifiche per raggiungimento strategia, Incentrate sul tema cura tutela
paesaggio, uso del suolo, blodlversita:

AZIONE FARO:

A.l1.1 AZIONE specifica: 19.2.02.01
FInterpretazione del Paesaggio/CIP

A.1.2 AZIONE specifica: 19.2.02.03 - Creazione BRAND

A.1.3 AZIONE specifica: 19.2.02.04.01 + 19.2.02,04.02 - Promozione BRAND
e Terrltorio

A.1.4 AZIONE specifica: 19.3.01 - Azioni di supporto per progetti
cooperazione Leader

ALTRE AZIONI:
A.1.5 AZIONE specifica: 19.3.02 - Azioni di progetto di cooperazlone Leader
A2.1 AZIONE specifica: 19.2.02.05 - Patrimonlo’ paesagglsticgzsﬁriw e

Creazione di Centrl per

SSL aggiarnata — agosto 2016 - GAL VMC

75



GAL VALLI MARECCHIA E CONCA

forestale

- A.2.2 AZIONE specifica: 19.2.02.06 - Imprenditoria agricola e valorizzazione
patrimonio culturale, in collaborazione con MIBACT

- A2.3 AZIONE specifica: 19.2.02.07 - Sentieri e percorsi naturalisticl e
culturali

- A.3.1 AZIONE ordinaria: 7.4.02 - strutture per servizl pubblici
- A.3.2 AZIONE specifica: 19.2.02.10 - Innovazione sociale

o 19.2.02.10.02 AZIONI INNOVATIVE DI COLLABORAZIONE PROFIT /
NON PROFIT

© 19.2.02.10.01 SUPPORTO ALLE RELAZIONI PROFIT / NON PROFIT

Target beneficiari:

| beneficiari diretti dei contributi finanziari del GAL sono i seguenti target group:

Cittadini, Enti e societd pubblici, Enti di gestione delle aree protette, Universita,
Consorzi di bonifica, Camere di commercio, proprieta collettive, consorzi fra privati,
soggetti privati senza scopo di lucro, associazioni di categoria, microimprese
singole o associate, PMI singole e in forma associata (in particolare attive nel
settore manifatturiero ed artigionato artistico);, ocziende agricole singole ©
associate; societd miste pubblico-private

Oltre a suddetti target, le azioni supportate dal GAL produrranno una serie di
benefici anche a beneficiari indiretti, che sono definitl come “stakeholder iocali”.

Obiettivi operativi
e specifici:

Per definire gli obiettivi operativi specifici, si & tenuto conto in particolare di 2
elementi dell’approcclo SMART: (1) la “Specificita” (S), ovvero ia definizione dei
problemi che la Strategia sl propone di affrontare ed i modi per risolverli; (2) la
“Attuabilitd” (A), ovvero la possibilitd che si possano realizzare tecnicamente
nell’ambito della Strategia proposta, nonché la loro “Ambiziosita”.

Gli aspetti della Misurabilita, Realisticita e Tempificazione sono invece stati
utilizzati alla voce “indicatori di realizzazione quantificati”.

Gli obiettivi di seguito indicati seguono un ordine gerarchico coerentemente con
I"'approccio SMART.

1. OBIETTIVO SPECIFiCO A.1:
“Rendere le 2 vallate visibiii ed identificabili, conferendo una IDENTITA’ precisa

al territorio ed alie sue produzioni”

Un territorio & un insieme di fattori diversi: la diversita biologica (I'agro-
biodiversita, la varietd di specie e di ecosistemi...), Fimportanza culturale e
storica dei luoghi {la gestione del paesaggio naturale, costruzioni,
tradizioni, produzione artigianale...), il valore prettamente estetico, ie
possibilita di ricreazione e linteresse scientifico ed educativo (per
importanza- archeologica, storica, geografica, ecologica, econo
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architettonica).

Per esternalizzare questo insieme di valori e fattori, il territorio del
costituendo GAL VMC necessitd di un elemento identitario semplificato ed
immediatamente riconoscibile, oggi assente: un autentico brand /
marchio territoriale.

Il GAL VMC per sviluppare e sostenere questo brand, prevede di investire
un ammontare importante in azioni di comunicazione, promozione e
marketing.

In questo modo, Nl paesaggio si presenta come strumento di
comunicazione e di sapere, imponendosi all’attenzione come simbolo
rappresentativo dell’identitd, diventando anche asse di riferimento per
gran parte delle strategie di azione sul territorio.

2. OBIETTiVO SPECIFICO A.2:
“Tutelare e valorizzare ii patrimonio paesaggistico, storico e naturalistico”

Per valorizzare !l patrimonio naturale e storlco-cuiturale del territorio, il GAL
VMC intende partire dalia tutela e cura del paesaggio, difesa del suolo e
biodiversitd, come leva per lo sviluppo sostenibile del proprio territorio.
Infatti é con la tutela delle risorse idriche, la prevenzione degli eventi franosi
(frequenti nel territorlo), l'implementazione di servizi ecosistemici, la difesa
della biodiversit, azioni contro il dissesto idrogeologico, il miglioramento
del paesaggio naturale, ed altre attivitd innovative, che il GAL VMC intende
stimolare lo sviluppo ambientale, sociale, economico del proprio territorio.

Molte delle azioni possibili, tra le quali interventi per la prevenzione dei
dissesti idrogeologici, Vattivazione di servizi ecosistemici, il ripristino di
ecosistemi e habitat naturali/semi-naturali, la salvaguardia della
biodiversits animale e delle coltivazioni storiche e frutti dimenticati,
potranno essere finanziati mediante fondi ordinari del PSR dell’Emilia
Romagna 2014-2020.

3. OBIETTIVO SPECIFICO A.3:
“Supportare F'incremento demografico in atto negli uitimi 25 anni nelle 2 valiate,
con adeguati servizi per aumentare il benessere dei cittadini”

Come emerge dall'audit territoriale, le aree che andranno a far parte del
nuovo GAL, hanno visto una costante crescita tra if 1991 ed il 2014 {+34%
complessiva). Benché questo sia il quadro generale, la Valconca ha visto una
crescita molto pit consistente passando da 25.668 abitanti a 38.691
abitanti (+50,7%). Anche la Valmarecchia ha conosciuto una crescita dei
suoi abitanti, ma moito pii modesta, passando da circa 28 mila a circa 33
mila abitant! (+18,5%). Questo dato va poi letto alia luce del fatto che l'aita
Valmarecchia, ovvero la parte pilt montagnosa, ha conosciuto un colo
significativo nei Comuni di Casteldelci, Sant’Agata Feltria e Pennabilli (-520

residenti). %
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Il raggiungimento di questo obiettivo dovrd pertanto essere coerente con
questa differenziazione di tassi di crescita / decrescita dei residenti nelle
aree elegqibill, perché necessariamente varieranno anche i fabbisogni in
termini di servizi ai cittadini.

In particolare verranno stimolate quelle azioni che sperimentino modalita
innovative di erogazione dei servizi alla cittadinanza: e-government,
trasporto a chiamata, co-housing, co-working, ecc.

Indicatori
risuitato
quantificati:

di

Per definire gll Indicatori di risultato, sl & tenuto conto dei seguenti elementi
dell’approccio SMART relativi agli obiettivi operativi precedentemente indicati,
OVVero sono:

e “Misurabili” (M), avendo previsto una base di misurazione (valore attuale) ed
un target misurabile (valore al 2023), espresso in alcuni casi In valore assoluto
ed in aitri in valore percentuaije.

e “Realistici” (R), infatti gli indicatori tengono conto delle risorse economiche
che verranno messe a disposizione del territorio, dell’orizzonte temporale
consentito (2020 + ulteriori 2 anni), delle dimensioni del territorio e dei gruppi
di destinatari {target beneficiari precedentemente indicati).

e “Tempificati” (T), essendo indicata chiaramente la data entro la quale i diversi
target (ovvero gli “indicatori di reallzzazione quantificati”), dovranno essere
raggiunti: anno 2023,

L'ordine degli indicatori di realizzazione quantificati / target, di seguito riportati, &
coerente con {'ordine riportato nella voce precedente “obiettivi specifici”:

1. OBIETTIVO SPECIFICO A.1:
“Rendere ie 2 valiate visibili ed identificabili, conferendo una IDENTITA’ precisa
al territorio ed alle sue produzioni”
a) Target 2023: 18 CIP aperti al pubblico.
Valore 2014: assente
b} Target 2023: 100.000 visitatorl dei CIP.

Valore 2014: assente

c) Target 2023: 5% del soggetti privati (400) e 20 soggettl pubblici sono stati
autorizzatl ad utilizzare il brand.

Valore 2014: brand assente

d) Target 2023: 30 azioni / campagne di co-marketing e co-branding a llvello
nazionale ed Internazionale.

Valore 2014: brand assente /q
al
L
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e) Target 2023: 1 progetto di cooperazione territoriale europea (CTE) presentato
ed approvato, dove il GAL VMC & project partner o project leader.

Valore 2014: GAL VMC non esistente

2. OBIETTIVO SPECIFICO A.2:
«Tutelare e valorizzare Ii patrimonio paesaggistico, storico e naturaliistico”

A) Target 2023: 12 azioni complessive implementate legate ad interventi di
restauro, conservazione e gestione di element! del patrimonio
paesaggistico storico e naturale di pregio, con specifico riferimento
al'attivita agricola, pastorale e forestale
valore 2015: interventi sporadici.

B} Target 2023: 10.000 residenti e turisti utilizzano i sentieri e percorsi
oggetto di intervento
Valore 2015: circa 10.000 residenti e turisti utilizzano i sentieri e percorsi

C) Target 2023: 50 aziende agricole sensibilizzate nella valorizzazione del
patrimonio culturale.

Valore 2014: 5 aziende agricole valorizzano |l patrimonio culturale

3. OBIETTIVO SPECIFICO A.3:
“Supportare !'incremento demografico in atto negii uitimi 25 anni nelie 2 vailate,
con adeguati servizi per aumentare il benessere dei cittadini”

a} Target 2023: Incremento deli’8% dei servizi ai cittadini, tra | quali:

o trasporto a chiamata in almeno 6 Comuni (33%)

o 2 servizi aggluntivi innovativi di e-government attivati nelle 2 vallate
Valore 2014: trasporto a chiamate in 2 Comuni. No servizi di e-government

b} Target 2023: Aumento del 15% del volume di attivitd a mercato prodotto dalle
organizzazioni non profit.

Valore 2014: Indice di sussidiarietd verticale = valore economico e sociale
frutto del rapporto delle organizzazioni non profit con le imprese profit / totale
del valore economico e soclale prodotto dalle organizzazioni non profit
presenti nel territorio * 100
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Ambito tematico | /
prioritario:
Amblto tematico “SVILUPPO E INNOVAZIONE DELLE FILIERE E DEI SISTEMI PRODUTTIVI LOCALI
secondario: (AGRO-ALIMENTARI, FORESTALI, ARTIGIANALI E MANIFATTURIERI)”
) OBIETTIVO GENERALE:
OBIETTIVO GENERLE B:
g:elg;l;lél: “Contrastare 'abbandono del presidio territoriali, sostenere lo sviluppo di
' redditivita dell'impresa agricola e delle filiere legate al territorio GAL"
Indicatore di | Azloni pubbliche e private che hanno determinato cambiamenti territoriali che
risuitato: contribuiscono allo sviluppo e dell'innovazione deile fillere e dei sistemi produttivi
locali
Unita di misura: Numero
Valore ali’anno | non pertinente
2014:
Valore atteso al |52

2020:

Stimando una media di € 70.000 di co-finanziamento per ogni azione ordinaria o
specifica, il GAL VMC rlesce a generare un impatto sul territorio stimato in circa 16
milioni di euro entro i 2020, a fronte di circa 8 milioni Investiti dal GAL

Azioni prioritarie:

Azioni ordinarie, sinergiche oi bandi PSR:

- B.1.1 AZIONE ordinaria: 4.1.01 - investimenti in azlende agricole

- B.1.2 AZIONE ordinaria: 6.4.01 - sviluppo agriturismi e fattorie didattiche

- B.1.3 AZIONE ordinaria: 16.9.02 - promozione servizl educazione alimentare
- B.2.1 AZIONE ordinaria: 6.2.01 - aiuto avviamento imprese extra agricole

- B.3.1 AZIONE ordinaria: 16.4.01 - Cooperazione per sviluppo filiere corte

- B.3.2 AZIONE ordinaria: 4.2.01 - investimenti in imprese agroindustriali

Azloni specifiche per raggiungimento strategia, incentrate sul tema cura e tutela
paesaggio, uso del suolo, biodiversita:
- B.2.2 AZIONE specifica: 19.2.02.09 ~ Start-up d’impresa ed innovazione
o 19.2.02.09.01 - Modelli per incentivare la nascita e sviluppo di start-up
o 19.2.02.09.02 - Sostegno ad innovazione in imprese esistentied a
start-up
- B.2.3 AZIONE specifica: 19.2.02.02 - Gestione Centri CIP
- B.2.4 AZIONE specifica: 19.2.02.08 - Ricettivita atipica

Target beneficiari:

| beneficiari diretti dei contributi finanziarl del GAL sono i seguenti target group:

Cittadini, Enti e societd pubblici, Enti di gestione delle aree protette, Universita,
Consorzi di bonifica, Camere di commercio, proprietd collettive, consorzi fra privati,
soggetti privati senza scopo di lucro, associazioni di categoria, microimprese
singole o associate, PMI singole e in forma associata (in particolare attive nel
settore manifatturiero ed artigianato ortistico); aziende agricole singole o

associate; societa miste pubblico-private
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Oitre a suddetti target, le azioni supportate dal GAL produrranno una serie di
benefici anche a beneficiari indiretti, che sono definiti come “stakehoider locali”.

Obiettivi operativi:

Per definire gii obiettivi operativi specifici, si & tenuto conto in particolare di 2
elementi deil’approccio SMART: (1) la “Specificita” (S}, owvero la definizione dei
problemi che ia Strategia sl propone di affrontare ed i modi per risolverli; {2) ia
“Attuabilita” (A), ovwvero la possibilitd che si possano realizzare tecnicamente
nel'ambito della Strategia proposta, nonché la loro “Ambiziosita”.

Gli aspetti della Misurabiiitd, Realisticitd e Tempificazione somo invece stati

utilizzati alla voce “indicatori di realizzazione quantificati”.

Gli obiettivi di seguito indicati seguono un ordine gerarchico coerentemente con
I'approccio SMART.

1. OBIETTIVO SPECIFICO B.1:
“Contrastare lo spopolamento dei produttori agricoli”

dal 2000 al 2010 le Imprese agricole nelie 2 valli sono calate del 40% e la
superficie agricola utillzzata (sau) & calata del 29%

La produzione alimentare non pud pil essere considerata l'unico fine
dell’agricoltura, che & un’attivitd cruciale per contribuire alla tutela ed il
miglioramento dei beni pubblici.

A livello europeo, fra i beni pubblici essenziali generati dall’agricoltura viene
valutato anche il paesaqgio, codificato dalla "Convenzione europea dei
paesagglo”, mentre in Italia il "Codice Urbani” dal 2004 tutela il paesaggio
nei suoi valori storici, culturali, naturali ed estetici, attraverso
Vindividuazione dei fattori di rischio e vulnerabilitd, e promuovendo lo
sviluppo sostenibile a livello ambientale, sociale ed economico.

i metodi della produzione agricola e I'urbanizzazione sono i due principali
fattori che mettono a rischio I valori estetici, sociall ed economicl del
paesaggio, legato all’agricoltura da un binomio che funziong e rende
benefici alla societd, soprottutto quando gli agricoltori vengono coinvolti
nel mantenimento delle aree rurali attraverso una combinazione di attivitd
che comprendono decisioni sull’utilizzo della terra e sulle pratiche di
coltivazione.

Per comprendere quanto strategico sia il ruolo dell’agricoltura per una
migliore gestione del paesaggio, basterebbe osservare come laddove
mancano le cure e le attivitd di manutenzione del territorio, la natura cerca
di riappropriarsi dello spazio perduto causando squilibri idrogeologici o
dilagano attivitd antropiche con usi delia terra impropri e dequalificanti.

£ sempre piti importante coinvolgere nelia gestione del paesaggio gli
agricoftori, il cui numero é perd andato calando negli ultimi anni (come nel

pratiche agricole intensive che hanno portato alla scomparsa di
terrazzamenti, ciglioni, muretti a secco, siepi che, soprattutto nelle 26

caso delle 2 vaiii del Marecchia e del Conca), in parallelo al diffondersi :Z
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collinari e montane, avevano contribuito per secoli al contenimento dei
fenomeni erosivi,

1l mondo agricolo dovrd diventare pertanto sempre piti un soggetto attivo
nel mantenimento delle risorse naturali, nella gestione e nella
valorizzazione del paesaggio e del patrimonio culturale dei territori rurali.

2. OBIETTIVO SPECIFICO B.2:

“Sostenere I'Incremento della competitivithd del sistema economico, incluso
quello turistico, favorendo ila nascita di nuove realta imprenditoriali,
innovazione e supportando ia (inter)nazionalizzazione delle imprese
esistenti”

Uno sviluppo sostenibile del poesaggio presuppone il fatto che i paesaggi
cambiano: solo in questo modo si possono trovare soluzioni valide per il
futuro.

Non o caso I'ambito secondario scelto dal GAL VMC riguarda lo “Sviluppo e
innovazione delle filiere e dei sistemi produttivi locali (agro-alimentari,
forestali, artigianali e manifatturieri)”,

Infatti la strategia di sviluppo non intende solamente tutelare valori e
condizioni a rischio, ma stimolare anche azioni per uno sviluppo sostenibile
dei sistemi produttivi locali coerentemente con ambito primario del
paesaggio.

Pertanto lo sviluppo del territorio si poggerd anche su:

1. INNOVAZIONE: Ricerca e sviluppo finalizzati alla implementazione di nuove
metodologie di produzione e di sfruttamento del suolo orientati alla
sostenibilitd. Ricerca, sviluppo ed innovazione permettono di eloborare
nuove soluzioni territoriali che tengano conto sia degli aspetti naturali e
culturali del paesaggio sia delle esigenze di diverse categorie di produttori e
delie preoccupazioni delle persone.

2. START-UP: Awiamento da parte di singole persone fisiche, di nuove imprese
(Start-up) in aree rurali del territorio GAL, favorendo in tal modo lo
creazione di posti di lavoro e pertanto il mantenimento di un tessuto sociale
in aree altrimenti potenzialmente soggette ad abbandono.

Questa azione contribuird pertanto a soddisfare il fabbisogno di favorire
occasioni di lavoro e nascita di nuove imprese, multifunzionalita e
diversificazione delle attivitd nelle aree rurali, in rispondenza alla priorita
Focus area P6A, nonché trasversalmente alla priorita generale di favorire
l'innovazione.

3. TURISMO: Benché il turismo non sia Fambito tematico prescelto,
Vimportanza di questa leva di sviluppo & ben chiara al GAL VC, anche
perché movimenti turistici interessanti sono gié presenti nel territorio.

Obiettivo del GAL VMC sard quindi queila di contribuire a canalizzare il ?

modello di sviiuppo del turismo nei territorioverso una forma il piti possibile
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“sostenibile”. Un turismo sostenibile, rispettoso del paesaggio, ma anche in
grado di sfruttare le opportunitd offerte dalla estrema bellezza del
paesagglo, dal brand e dalle nuove forme di domanda turistica che si
possono soddisfare attraverso la sharing economy.

OBIETTIVO SPECIFICO B.3:

“Innovare e potenziare le fillere corte, puntando all’ecceilenza e alla
tipicitd per Incrementare le vendite dei prodottl agro-allmentari,
artigianall e manifatturiere”

il termine filiera corta & usato per identificare un ampio insieme di
configurazioni di produzione-distribuzione-consumo, come la vendita
diretta In azienda, i negozi collettivi degli agricoltori, i farmers markets, le
varie forme di gruppi di acquisto.

La prossimita tra produttori e consumatori favorisce il trasferimento delle
conoscenze e I'apprendimento. Il produttore pud venire direttamente a
conoscenza dell’esperienza d’uso, delle esigenze dei consumatori e degli
eventuali cambiamenti da loro richiesti. Al contempo, il consumatore pud
apprendere dal produttore informatzioni circa | metodi di produzione
utilizzati e, pils in generale, dei valori della ruralité come il mantenimento
del territorio, del paesagglo, delle tradizioni, di specifiche identitd locali,

La filiera corta, consentendo una diretta relazione tra consumatore e
produttore, favorisce una scelta pii consapevole da parte dei consumatori e
al tempo stesso un pii pronto adeguamento dei produttori ai valori dei
consumatori.

Coerentemente con la nuova PAC 2014-2020, il GAL VMC intende sostenere
I'innovazione e lo sviluppo delle filiere corti come strumento per la
sostenibilita e per il mantenimento della vitalita economica delle aree
rurali, rafforzando le filiere esistenti e sostenendo la nascita di nuove filiere
legate alla produzione dell’olio, del vino, della carne, dei cereall,

In campo non agricolo, le filiere produttive saranno legate particolarmente
ol settore manifatturiero e V'artigianato artistico.

Parallelamente si intende sostenere la trasformazione, commercializzazione
e sviluppo delle imprese agroindustriali.

La creazione di un brand territoriale sosterrd ulteriormente lo sviluppo di
queste filiere corti.

Indicatori
realizzazione
quantificati:

di

Per definire gli indicatori di realizzazione, si & tenuto conto dei seguenti elementi
dell’approccio SMART relativi agli obiettivi operativi precedentemente indicati,

OVVEro sono:

“Misurabili” (M), avendo previsto una base di misurazione {valore attuale) ed
un target misurabile (valore al 2022), espresso in alcuni casi in valore assoiuto

ed in altri in valore percentuale.

7
“Realisticl” (R), infatti gli indicatorl tengono conto delle risorse economicbé
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che verranno messe a disposizione del territorio, dell’orizzonte temporale
consentito (2020 + ulteriori 2 anni), delle dimensioni del territorio e del gruppi
di destinatari (target beneficiari precedentemente indicati).

“Templficati” (1), essendo indicata chiaramente la data entro la quale i diversi
target (ovvero gli “indicatori di realizzazione quantificati”), dovranno essere
raggiunti: anno 2022.

Uordine degli indicatori di realizzazione quantificati / target, di seguito riportati, &
coerente con I'ordine riportato nella voce precedente “obiettivi specifici”:

1.

OBIETTIVO SPECIFICO B.1:
“Contrastare lo spopolamento del produttori agricoli”

a) Target 2023: 2% dei produttori agricoli fa innovazione (40}

Valore 2014: 0,5 % dei produttori agricoli fa innovazione (10)

b) Target 2023: incremento del 10% del numero di aziende agrituristiche ai 2023

2.

C. Target 2023: Incremento del 5% delle imprese che investono in innovazione,
ricerca e sviluppo
Valore 2014: 0,5% delle imprese investe in innovazione i
D. Target 2023: Incremento det 15% di strutture ricettive atipiche /

comparato al 2016
Valore 2014: 50 aziende agrituristiche

Target 2023: Il 10% della popolazione (circa 7.000 cittadini del territorio GAL)
ha fruito dei servizi muitifunzionali alla collettivita dalle imprese agricole, in
particolare legato al tema deil'educazione alimentare e della tutela
ambientale.

Valore 2014: 500 cittadini fruiscono dei servizi multifunzionali alla coliettivita
dalle imprese agricole

OBIETTiVO SPECIFICO B.2:

“Sostenere I'Incremento della competitivita del sistema economico, incluso
quello turistico, favorendo la nascita di nuove reaita imprenditoriali,
I'innovazione e supportando ia (inter)nazionalizzazione delle Imprese
esistent!”

Target 2023 Costituzione di nuove imprese pari ad almeno 12

Valore 2014: assente
Target 2023: Numero nuovi posti di lavoro creati dalle nuove imprese parl ad
almeno 50

Valore 2014: assente
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Valore 2014: 30 strutture ricettive atipiche

3. OBIETTIVO SPECIFICO B.3:
“Innovare e potenziare le filiere corte, puntando aii’ecceilenza e alla tipicita
per incrementare le vendite dei prodotti agro-alimentarl, artigianail e
manifatturiere”

a) Target 2023: Esistenza di 5 filiere corte nei seguenti settori agricoli:
produzione di olio, produzione di vino, produzione di carne, produzione di
cereali, produzione di prodotto agroalimentare da identificare.

Valore 2014: 2 filiere (produzione di olio, produzione di vino})

b) Target 2023: 10% delle imprese agroalimentari aderenti a filiere corte
{circa 200).

Valore 2014: 1 % (20 imprese})

c) Target 2023: 30% deile imprese agroindustriali che investono in
trasformazione, commercializzazione e sviluppo.

Valore 2014: 6%

Obiettivi orizzontali

Il GAL intende includere almeno i seguenti 3 obiettivi orizzontall che saranno trasversali a tutte le azioni:

1) Pari opportunita

Tuttl i finanziamenti dell’lUE sono tenuti a integrare la politica deila Commissione in materia di pari
opportunitd come sancito dal trattato sull’'Unione europea e come rispecchiato nella legisiazione degli Stati
membri. Questo & importante non solo al fine di difendere i diritti dei cittadini, ma anche per assicurare di
potersi avvalere di tutti i talenti e le competenze esistenti.

Coerentemente con questo principio, la SSL del GAL VMC si impegna ad adottare un’adeguata politica
attiva tesa ad assicurerd la paritd delle opportunita, sia in termini di composizione della compagine sociale
e del consiglio di amministrazione, sia in termini di accesso ai bandi di gara e ad altre iniziative del GAL.

2) Sostenibllita amblentale

Tutti i programmi finanziati dal’UE sono tenuti a integrare la politica della Commissione in materia di
sostenibilita ambientale. L'importanza dell'integrazione della sostenibilitd ambientale nelle strategie del
territorio GAL & dettata dalla legislazione nazionale e deill'UE, come pure dal fatto che le comunita e le
economie rurali dipendono dalambiente e dalle risorse naturali di alto vaiore.

Avendo scelto il GAL VMC come ambito principale quello delia cura e tutela dei paesaggio, difesa dei suolo
e biodiversith, & evidente che nella strategia di sviluppo i principi di sostenibiiita ambientale sono
considerati di primaria importanza e come tali saranno attuati e monitorati.

3) Innovazione
Uno dei principi strategici originari e fondamentali di LEADER rafforzata nei PSR 2014-2020 & I'innovazio
L'enfasi sull'innovazione deriva dalla convinzione che continuare a ripetere le stesse cose difficilme
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consentira ai territori locali di raggiungere il pieno potenziale e dunque andrebbero ricercate nuove
soluzioni ai problemi esistenti.

Come illustrato precedentemente, la strategia & fortemente focalizzata sull'innovazione, incoraggiando e
sostenendo approcci e soluzioni nuove, progressiste e imprenditoriali alle problematiche iocali, come pure
la condivisione e il trasferimento deile relative esperienze. Si considera di primaria importanza la relazione
tra innovazione, cooperazione e attivita di rete. il trasferimento delle buone pratiche, la condivisione e
I'apprendimento reciproco consente di accedere a un’ampia gamma di esperienze e stimola l'innovazione.
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Caratteristiche integrate della Strategia: Modaiita di integrazione con ia pianificazione territoriale di
liveiio regionale e provinciale e I'eventuale complementarieta con aitre strategie e programmi iocali:

Incrocio tra PTCP, piano territoriale regionale (PTR) e GAL
Il territorio provinciale di Rimini & sede di un sistema insediativo molto esteso, esito di un processo
espansivo impetuoso che si & protratto dal secondo dopoguerra fino all'inizio defla crisi esplosa neil 2007 e

oggi interrotto,

L'intenso sviluppo edilizio ha portato il territorio provinciale a uno stato di forte saturazione insediativa non
pili solo lungo la costa - dove insiste la principale conurbazione litoranea dell’intera regione - ma anche
nell’entroterra, dove le strutture urbane di vallata tendono anch’esse a saldarsi fra loro in nuove
conurbazioni lineari, questo sia in Valconca che in Valmarecchia anche se in misura ridotta.

La crescita ha riguardato i grandi come i piccoli e piccolissimi centri, anche se a volte privi di adeguati
servizi.

In anni recenti, anche la campagna ha assunto il carattere di grande contenitore di funzioni residenziali (e di
altra natura) diffuse; una nebulosa di insediamenti sparsi {da riuso del patrimonio edilizio esistente, ma non
solo) ormai del tutto estranei alla funzione agricola, alla quale questa forma insediativa & invece
storicamente correlata.

Forte & I'impatto complessivo di questo assetto insediativo; e I'estesa occupazione di suolo da parte delle
strutture urbane e la frammentazione insediativa trovano ulteriori potenzialitad di crescita in base alle
previsioni dei piani comunali vigenti.

Si tratta di uno scenario, ben descritto dal PTCP 2007, in cui possono essere aggravati i gia precari equilibri
esistenti fra insediamenti e territorio, equilibri sui quali si giocano fattori come la conservazione e le
potenzialitd di valorizzazione del paesaggio, o la possibilita di recuperare migliori coefficienti di qualita
ecologica generale. Fattori di importanza cruciale per la qualitd del vivere, ma tanto pill cruciali in un
contesto che fonda la propria base economica sul turismo, e che da tempo ha individuato proprio ia
qualificazione del sistema urbano e la valorizzazione delle risorse storiche, paesaggistiche e ambientali del
territorio come temi strategici per la tenuta e I'innovazione della propria base economica.

La riqualificazione urbana e territoriale rappresenta il nuovo asse strategico del sistema della pianificazione,
da svilupparsi in un rapporto di stretta complementaritd con quello delf’arresto della crescita senza limiti
della citta.

La struttura urbana costiera, ma non solo, manifesta notevoli esigenze sotto questo profilo. Esigenze che
nascono in gran parte all'interno dei tessuti urbani realizzati nella prima fase dell'impetuosa espansione
urbana postbellica, e che si profilano spesso come altrettante opportunita di nuovo sviluppo delle strutture
urbane entro i confini territoriali gid raggiunti. Ad esempio, in relazione alle possibilita di riconversione e
riuso di strutture dismesse e alle prospettive di rigenerazione di interi brani di tessuto urbano promosse
dagli interventi di potenziamento e qualificazione del sistema dell’accessibilitd e della mobilita urbana.

It sistema insediativo sempre pill esteso ma anche frammentato e disperso, & fenomeno che ha prodotto
una crescente dequalificazione del paesaggio, modificandone in modo diffuso vari connotati tradizionali.

Oltre all'impatto sul paesaggio, I'assetto frammentato del sistema insediativo da origine a intensi fenomeni
di pendolaritd quotidiana per motivl di lavoro e studio, e anche per la fruizione dei servizi pit elementari.
Un’esigenza di spostamento che & tanto meno soddisfacibile con il trasporto pubblico quanto piu la
domanda & dispersa, e che trova quindi soluzione solo nell’'uso dell’automezzo privato, con tutte
conseguenze: negative’ di ordine ambientale, territoriale e di. costo’ sociale che” questo: tipo di mob

comporta.
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In questo scenario, pianificare il futuro assetto dell’area provinciale con gii obiettivi strategici dell’arresto
del consumo di territorio e della riqualificazione territoriale e urbana, appare un’esigenza indilazionabile.
Nei paesi avanzati, d’altra parte, la stessa competizione economica non si gioca piit tanto fra imprese, ma
fra territori: sulle risorse d’ambiente fisico, umane, sociali, infrastrutturali che un territorio & in grado di
mettere in campo come sistema qualitativo integrato.

In questa direzione si muovono anche ie linee di indirizzo strategico per il governo del territorio formulate a
livello europeo e regionale. In documenti quali il “Quadro d'azione per lo sviluppo sostenibile” del 1998 e lo
“Schema di sviluppo dello spazio europeo” del 1999 da parte della comunitd europea si raccomandano
politiche di contenimento del fenomeno della dispersione degli insediamenti e della popolazione nel
territorio (sprawl), quale presupposto del mantenimento a lungo termine della governabilitd sociale e

ambientale,

Secondo la Regione Emilia Romagna (Documento Preliminare per la revisione del PTR - delibera G.R n.
360/2005), “I'indicazione di un sistema urbano policentrico, organizzato su centri di diversa dimensione ma
tendenzialmente compatti e separati da ampie aree e trame verdi, appare il modello di riferimento su cui &
stato raggiunto un ampio consenso a fivello internazionale ma che nella pratica non si & realizzato
pienamente”.

Il PTCP 2007 sviluppa e propone strumenti tecnicamente efficaci che consenta al sistema della
pianificazione territoriale e urbanistica di raggiungere gli ambiziosi obiettivi assegnati.

Anzitutto I'opzione zero all’uiteriore consumo di territorio, con conseguenti Norme del PTCP 2007 che
dettano i criteri per attuare una reale riqualificazione urbana e territoriale ai Comuni, e questo quadro &
assolutamente coerente con gli strumenti e obiettivi proposti dal GAL.

Tratasciando, in questa sede e questioni che attengono la costa {messa in gioco delle aree intercluse
superiori agli 800mq, alla possibilita di intervenire sugli edifici per la riqualificazione anche lungo la linea
litoranea e le azioni previste dal GICZ) un aspetto fondamentale del PTCP 2007 tratta il tema del paesaggio
come elemento dell’assetto territoriale: ne analizza in profonditd e con nuovi metadi i valori presenti con
una indagine si potrebbe dire in 3D che considera anche la visibilitd locale dei diversi paesaggi oltre che i
caratteri strutturanti degli stessi.

Questi aspetti fanno contemporaneamente da scenario di fondo e da premessa dei ragionamenti sviluppati
dalia proposta articolata dal GAL.

Complementarieta con il PSR

Con le azioni del GAL si intende promuovere 'integrazione e V'approccio di sistema, mettendo in atto un
insieme di azionl che vanno dalla ricerca e sperimentazicne, alla messa in campo di strumenti coordinati
per accrescere conoscenza € professionalita; dalla programmazione delle produzioni, al miglioramento
della qualita dei prodotti, in particolare quella percepita dai consumatori; dalio sviluppo di modalita
produttive maggiormente sostenibili, alle capacitd commerciali e all'internazionalizzazione, come previsto
dal PSR.

Il PSR neflo specifico promuove lo sviluppo armonico e sosteniblle dei territori rurali attraverso alcuni punti
fondamentali che si possono cosi sintetizzare:

Competitivite

La strategia regionale per la promozione della competitivita del sistema agricolo, agro-industriale e
forestale, fa perno sulla promozione dell'organizzazione della filiera alimentare. Gli interventi
riguarderanno azioni a sostegno del’lammodernamento dei processi produttivi, del sostegno alle
produzioni di qualltd e alla diversificazione dell’attivitd agricola. Si intende al tal fine promuovere
I'integrazione e ('approcclo di sistemia; mettendo in atto” un insleme dl azloni che vanno dalla ric
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sperimentazione, alla messa in campo di strumenti coordinati per accrescere conoscenza e professionalita;
dalla programmazione delle produzioni, al miglioramento della qualita dei prodotti, in particolare quella
percepita dai consumatori; dallo sviluppo di modalita produttive maggiormente sostenibili, alle capacita
commerciali e all'internazionalizzazione.

Ambiente e clima

Particolare rilievo assumono le azioni volte alla salvaguardia della qualithd delle acque, attraverso la
promozione di tecniche produttive che riducano la pressione sull’ambiente, il contrasto ai fenomeni erosivi
presenti nelle aree collinari e montane, e il miglioramento della qualita fisica del suolo, preservando la

sostanza organica.

Proseguira impegno della Regione per la salvaguardia della biodiversita, prioritariamente per quella di
interesse comunitario, con investimenti e azioni mirate e selettive volta a valorizzare il ruolo attivo degli
agricoltori per la tutela e il presidio dei territori. Tale impegno sara rivolto in particolare ad affrontare le
specificita, delle aree Natura

2000, anche ricorrendo all’attivazione di indennitd specifiche per aree soggette a vincoli normativi e
naturali. Sul fronte della mitigazione e dell'adattamento ai mutamenti climatici si interverra su tutto il

territorio,

Sviluppo del territorio

Lo sviluppo equilibrato dei territori a maggior grado di ruralita sara perseguito con interventi dedicati, sia a
regia regionale sia locale. Tali interventi consentiranno di agire in modo mirato sulle fragility specifiche dei
singoli territori, per rafforzarne la tenuta economica e sociale. L'azione diretta regionale per il
consolidamento delfoccupazione sosterra I'avvio di nuove imprese extra-agricole. Sul tema della qualita
delia vita si agira sul sostegno a investimenti per servizi pubblici a favore della popolazione rurale destinati
ad attivita culturali e alla realizzazione di strutture per la fornitura di servizi socio-assistenziali.

La riduzione del digital divide sull'intero territorio rappresenta per la Regione un elemento strategico per la
competitivita, pertanto si interverra potenziando le infrastrutture di base, migliorando I'accessibiliti all'lCT
e sostenendo |'adeguamento tecnologico di scuole e biblioteche nelle aree pil marginali. Attraverso
I'approccio Leader (promosso dai partenariati pubblico-privati) si intende concentrare I'azione nelle aree a
maggior rischio di depauperamento o degrado di risorse umane, economico-sociali e ambientali.

L'approccio Leader garantira una risposta concreta a fabbisogni specifici locali valorizzando, nei luoghi in cui
opera, risorse ambientali, economiche e sociali.

La chiave sara quindi rappresentata da una attenta progettazione integrata e innovativa, che evidenzi le
potenzialita dei luoghi attraverso il protagonismo del partenariato locale.

Conoscenza e innovazione

Il programma assume quale elemento trasversale della strategia di sviluppo rurale la promozione e
diffusione delfinnovazione e del trasferimento tecnologico in tutte le fasi della produzione agricola. Tale
strategia sara perseguita attraverso l'aggregazione, l'interazione e fa messa a sistema dei diversi attori
coinvolti, dal mondo della ricerca a quello produttivo, in un processo bottom-up in cui sia valorlzzata anche
la conoscenza delle imprese.

Il GAL attraverso le azioni che riguardano il sostegno all'agricoltura e piit in generale il mantenimento della
biodiversita si mira al miglioramento della redditivita e alla pili equa distribuzione del valore aggiunto fra i
soggetti coinvolti. Questi progetti e quindi tali obiettivi “saranno attivati nelambito della Priorita e Focus
area P3A e prevedono il coinvolgimento di pil tipologie dl soggetti che operano nella filiera e consentono
I'attivazione di piu tipi di operazioni contemporaneamente” come affermato nel Quaderno di Sintesi
PSR dell'ER.
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Gli obiettivi della proposta del GAL sono in relaziene al tipo di operazione promosse dal PSR che propone
I'ammodernamento delle aziende per migliorarne Iefficienza economica, ambientale e sociale. Gli
interventi andranno a sostenere le attivita multifunzionali e di diversificazione del reddito delle singole
imprese, garantendo lo sviluppo economico del territorio rurale.

li GAL propone un sistema integrato di relazione tra pubblico e privato cost come ii PSR sostiene la
cooperazione tra enti pubblici e aziende agricole per la messa a disposizione della collettivitd di strutture
aziendali agricole adeguatamente ristrutturate in funzione dei servizi sociali e assistenziali, previsti dalla
programmazione comunale {punto 16.9.01 del PSR).

I PSR mette in atto azioni di aiuto all'avviamento dell'impresa per giovani agricoltori in questo caso il tipo di
operazione sostiene il primo insediamento dei giovani agricoitori attraverso I'erogazione di un premio da
utilizzare integralmente per lo sviluppo della propria azienda, in accordo al PSA presentato. In
considerazione della finalita del tipo di operazione, |'attivita favorativa del giovane nel periodo di impegno
alla conduzione aziendale dovra risultare esercitata in maniera prevalente nella propria azienda agricola.

Le proposte del GAL vanno nella direzione di favorire le condizioni per lo sviluppo di questa attivitd
imprenditoriale, sia con azioni relative allo sviluppo de! territorio sia in relazione alle azioni di promozione e
comunicazione, svolte in sinergia tra pubblico e privato.,

Ai Punto 4.2.01 - Investimenti rivolti a imprese agroindustriaii in approccio individuaie e di sistema il PSR
prevede una serie di operazioni che favoriscono Fintegrazione tra i comparti agricolo e agroindustriale
sostenendo le attivita di trasformazione, commercializzazione e sviluppo di nuove produzioni che
valorizzano le materie prime agricole.

Sono ammessi investimenti materiali di tipo immobiliare e mobiliare quali:

ammodernamento di impianti di condizionamento, trasformazione, commercializzazione dei prodotti delia
filiera agroalimentare; iniziativa ive finalizzate a rispondere a nuove opportunitd di mercato; mirate a
sviluppare nuovi o maggiori prodotti di qualitd o aprire nuovi mercati; alla razionalizzazione del ciclo
produttivo e alla qualificazione delle produzioni anche sotto I'aspetto della sicurezza alimentare;
incremento di strutture di raccolta, ricevimento, stoccaggio, condizionamento, imballaggio; ambientale e
sicurezza del lavoro superiori ai minimi indicati dalla normativa vigente; maggiore efficienza energetica
dell'impianto quali: isolamento termico degli edifici, razionalizzazione dei sistemi di riscaldamento,
condizionamento, alimentazione elettrica ed illuminazione, installazione di impianti e attrezzature
funzionali al contenimento dei consumi energetici nei cicli di lavorazione. Anche nelle azioni del GAL sono
previste iniziative tese a favorire I'efficientamento energetico e i'incremento della produzione di energia
derivante da fonti rinnovabili.

La strategia regionale per il settennio di programmazione 2014-2020 individua nella sostenibiiita
ambientale dei processi produttivi 'elemento chiave per la valorizzazione delle produzioni, la tutela delle
risorse naturali, I'adattamento e la mitigazione dei cambiamenti climatici, nonché per la valorizzazione delle
foreste e lo sviluppo delle agro-energie.

It tipo di operazioni affidate al GAL non sono assimilabill a quelle del PSR 2014-2020 e individuate nella
propria strategia di sviluppo. Eventuali azioni di natura trasversale quali ad esempio la formazione del
capitale umano, il trasferimento tecnologico e fa diffusione dell'ict potranno essere attivati dal Gal
attraverso interventi innovativi e di piccola scala con particolare riferimenti agli attori coinvolti nefla
strategia del Gal stesso.

In sostanza si propone di articolare una strategia per cui mentre il PSR potenzia e sviluppa gli interventi di
natura piu strutturale it GAL lavora per la sensibilizzazione degli attori interessati, imprese attive sul
territorlo e amiminlstrazionl locall, popolazione potenzlalmente interessata alla costituzione dhnyove
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imprese, e allo stesso tempo per creare situazionl sinergiche tra gruppi di imprenditori per favorire lo
scambio di prodotti, la creazioni di una filiera commerciale che sappia cogliere nel modo migliore le
potenzialitd del territorio. Puntando nel caso specifico al mantenimento e alla valorizzazione del paesaggio,
che si compone dell'interazione tra natura e intervento deli'uomo.

in concreto si possono ipotizzare azioni inerenti:

1

e

Sviluppo e innovazione delle filiere e dei sistemi produttivi locali {(agroalimentari, forestali,

artigianali e manifatturieri);

Promozione del turismo sostenibile
Cura del paesaggio attraverso la valorizzazione dell'esistente {beni naturalistici, culturali e museali)

Strumentazione per la creazione di un'economia condivisa che contribuisca alla migliore
integrazione delle due vallate {Conca e Marecchia) che costituiscono il territorio del GAL.

Verrd prestata grande attenzione alle strategie partecipative favorendo la massima condivisione degli
obiettivi e sviluppando un continuo monitoraggio delle azioni che verranno intraprese, per verificarne se
corrispondono agli obiettivi prefissati dalla strategia del Gal e se sono condivisi dagli attori a dai beneficiari.
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Rapporto tra azioni ordinarie e azioni specifiche deiia sottomisura 19.2

Come sara descritto nel capitolo 8, le azioni specifiche {19.2.2) assorbono una quota maggiore di quelle
ordinarie {19.2.1), In quanto sono quelle che maggiormente contribuiscono a raggiungere i 6 obiettivi
specifici, nonché i 2 obiettivi generali.

La relazione tra le azioni specifiche {(19.2) e quelle ordinarie {19.1) & gia stata delineata in dettaglio nella
logica di intervento, ove si indica con chiarezza quali azioni sono considerate necessarie per raggiungere i
singoli obiettivi specifici. Il raggiungimento degli obiettlvi specifici determinera il raggiungimento degli
obiettivi specifici generali legati agli ambiti tematici prescelti - “cura e tutela del paesaggio, difesa del suolo
e biodiversita” e “Sviluppo ed innovazione delle filiere e dei sistemi produttivi locali (agro-alimentari,
forestali, artigianali @ manifatturieri”.

Sostegno all'esecuzione degli interventi nell'ambito della Strategla di Sviluppo Locale di tipo
partecipativo:

Si rimanda al capitolo 10 relativo al piane di animazione, per i dettagli circa le modalitd di coinvolgimento
degli stakeholder territoriali seguendo un approccio partecipativo e bottom up.
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Relazioni tra gl interventi proposti e le altre misure del PSR non attivabili dai GAL:

PSR 2014-2020: MISURE E TIPI DI OPERAZICNE NON ATTIVABILI DAI GAL
Codice Descrizione
{ Misum. } ' | Trosferimento di conoscenze e azioni di informazione
| Misura 2 | | Servizi di consulenza, di sostiuzione e di ossislenza alla gestione delle aziende ogricole
Misura 3/ | Regimi di quolitd del prodotii agricoll e alimentar
Misurm'4 | invesfimenti in immobilizzazioni materioli limitoiaments alle seguenti operozioni:
4.1.02. { Investiment in azienda ogricola per giovani agricoltor beneficiar di premio di primo insediomento
4.1.03/] Invosi e reti di digtribuzione colietiiva
4.7.04 " | Investimenfi per ko riduzione di gos sema & ammonioco
4:3.01" | Infrastruthure vione e di rosporto
4302 | Infrastruthure imgue
44,03 | Reclizzazione di fsce farpone e bocini di fodspurazions di contrasto ai nitrol

Ripristino del polenziale produftivo ogricolo dannegglato da calamit naturdli e da eventi
e Mehmﬂmmmgmsmdtprwm

Misum 8 | Sviluppo delle aziends agricole e delle mprese limitalomente alle seguenti opernzioni:
810017 | Ao alf owiamento d'impresa per giovani agricoltori

Misuru'7.." | Servizi di bose e rinnovarmento dei villaggi limitwiaments alle seguenti operazioni:
7:301.71| Realizzazione di infrastnutiure di aocesso in fibm offica
7.3.02 | Creazione miglioramento di senvizi di bose ICT a livello locale
7.4.01' | Strutture polifunzionall socio-assistenziali per la popolazione
7.6.01 | Atiivitts di studio dello siafo di consenvazione defla biodiversit

[ iewestiment netio sviuppo delle aree forestoil @ nel miglioramento defla reddtvits dells foresfe
M B | e ol sogheot oporozion i

8.1.08 ' | Aboricoitura da legno - Ploppicoltuna ordinaria
8.6.01 | Accrescimento del valore economico delle foreste - approccio singolo a di filiera
Misum 10 | Pogoment! ogro-climatici-ombiental
Misum 11 | Agricoltura biologica
Misung 12 | Indennitt Notura 2000 e direfiiva quoadro sulle acque
Misum 13 | Indennitd a favora delle zone soggetie a vincoli naturali o od alir vincoli specifici
Misura 16 | Cooperaziona limitaloments clle seguentt operazion;
I 18.1.0V | Gruppi operafivi del PEF per la produtivitl 8 sostenibilifa dell'ogricoliura
18.5.02 | Approcei colletiivi per nduzione Gas Sama. @ 0MMONIC in 2ookecnia
| 16.9.01 | Agricaltum sociale in aziende ogricole in cooperaziane con | Comuni o altr enti pubblici

Nell'identificazione degli interventi da sostenere nell’ambito del nuovo GAL VMC, si sottolinea che saranno
sostenute sia “azioni ordinarie” sinergiche ai bandi PSR, sia “azionj specifiche” per raggiungimento delia
strategia, quindi incentrate sul tema della cura e tutela paesaggio, uso del suolo, biodiversita.

Quest’ ultime azioni specifiche in generale non corrono particolari rischi in termini di demarcazione rispetto
alle azloni che finanziera il PSR della Regione Emilia Romagna. Si tratta in particolare deil’azione FARO,
incentrato sullo sviluppo di un Brand territoriale - azioni di comunicazione e promozione del territorlo;
eventi di valorizzazione — e la creazione di una rete di 19 Centri Interpretazione Paesaggio (CIP).

Altre azioni riguarderanno in particolare Fambito tematico prescelto della tutela e cura del paesaggio,
difesa del suolo e biodiversita, ovvero azioni legate a servizi ecosistemici, azioni per prevenzione del
dissesto idrogeologico, progetti per tutela frutti e razze dimenticate, azioni per la prevenzione di danni da
fauna, di interventi per la valorizzazione patrimonio paesaggistico, storico e forestale, la mappatura e
creazione di sentieri e percorsi naturalistici e culturali per la prevenzione dissesto e valorizzazione del
paesaggio.
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Tra queste azioni ¢i sono certamente anche quelle relative ai progetti di cooperazione nazionali e
transnazionali Leader.

Ci sono perd alcune azioni specifiche che necessitano un maggior livello di dettaglio per non risultare
sovrapposto azioni sui fondi strutturali bandite direttamente dalla Regione Emilia Romagna.

Tra queste azioni vi sono il sostegno a ricettivitd atipica rurali - country house, albergo diffuso, residenze di
campagna, dimore storiche rurali, ecc. -; I'introduzione di innovazione in imprese esistenti e sostegno a
start up innovative ed i progetti di innovazione sociale.

In generale tutte le azioni ordinarie potrebbero necessitano questa estrema chiarezza in termini di
differenziazione per segnare una netta demarcazione, in quanto le voci indicate sono le stesse del PSR
dell’Emilia Romagna, benché diverse da quelle indicate nella tabella alla pagina precedente. In particolare si
tratta delle seguenti azioni: 4.1.01 - investimenti in aziende agricole; 4.2.01 - investimenti in imprese
agroindustriali; 6.2.01 - aiuto avviamento imprese extra agricole; 6.4.01 - sviluppo agriturismi e fattorie
didattiche; 6.4.02 - impianti energia fonti alternative; 7.4.02 - strutture per servizi pubblici; 16.4.01 -
cooperazione per sviluppo filiere corte e 16.9.02 - promozione servizi educazione alimentare,

Un primo elemento che segnera una evidente demarcazione ai bandi lanciati direttamente dalia Regione
Emilia Romagna, sia per quanto concerne il PSR sia per gli altri fondi strutturali, consiste nel fatto che le
azioni che il GAL VMC intende finanziare saranno focalizzate sull’ambito tematico scelto della cura e tutela
del paesaggio, protezione del suolo e biodiversits, e declinate in funzione della strategia identificata, con
particolare riferimento allo sviluppo del brand e dello sfruttamento delle opportunitd offerte dalla
economia collaborativa.

Il secondo elemento che rafforzerd il principio di demarcazione tra le azioni finanziate dal GAL e quelle
finanziate dal PSR e degli altri fondi strutturali dell’Emilia Romagna, consiste nel fatto che it GAL nei bandi
specifici attiverad la demarcazione per differenza di ambito territoriale, differenza di soggetti beneficiari,
differenza di tipologia di spese ammissibili, differenza di tipologia di operazione, differenziazione di periodo
temporale, differenza di importi minimi ammissibili, ecc. Ovwiamente questi aspetti di differenziazione
saranno pienamente compatibili ed allineati con le normative regionali, nazionali ed europel.

Per tali motivi, sara premura del GAL VMC di verificare puntualmente ed anticipatamente con le autoritd
competenti a livello regionale, se le azioni che saranno oggetto di specifici bandi di gara del GAL VMC, sono
compatibili e complementari ai bandi emanati direttamente dalla Regione Emilia Romagna.

Integrazione tra i diversi soggetti che sono interessati e coinvoiti dalia Strategia:

Come evidenziato dall'accordo di partenariato, il nascente GAL Valli Marecchia e Conca sara costituito da
una partnership pubblica/privata del territorio della provincia di Rimini:

22 in rappresentanza della parte PUBBLICA: Unione di Comuni Valmarecchia, Unione dei Comuni della

Valconca, Camera di Commercio di Rimini, Parco interregionale Sasso Simone e Simoncello, Comune di
Casteldelci, Comune di Coriano, Comune di Gemmano, Comune di Maiolo, Comune di Mondaino, Comune
di Montefiore Conca, Comune di Montegridolfo, Comune di Montescudo-Monte Colombo, Comune di
Morciano di Romagna, Comune di Novafeltria, Comune dI Pennabilli, Comune di Poggio Torriana, Comune
di Saludecio, Comune di San Clemente, Comune di San Leo, Comune di Sant’Agata Feitria, Comune di
Talamello, Comune di Verucchio

9_in rappresentanza della parte PRIVATA: AIA Rimini, Confcommercio Rimini, Ass.ne Ceto Medio,

Confcooperative, Legacooperative, Confagricoltura, CIA, Confesercenti, Unindustria.

Questi soci del GAL VMC rappresentano una quota importante degli stakeholder territorlali. l’adesione
all'accordo del partenariato rappresenta da parte dei sottoscrittori I'impegno a concorrere all’elaborazione
della strategia locale ed alla definizione del Piano di Azione Locale, in particolare quelli pubblici (per, ro
specifiche respansabilita).

SSL aggiornata - agosto 2016 - GAL VMC

94




GAL VALLI MARECCHIA E CONCA

Per cid che concerne i Comuni, la loro firma alfAccordo & un atto formale di adesione formale ed in
maniera esclusiva al'approccio Leader della strategia del GAL in costituzione.

Per giungere alla presente strategia di sviluppo locale, i promotori del GAL VMC hanno svolto un‘intensa
attivita di animazione del territorio. Quest’attivith ha permesso di identificare un primo gruppo di ulteriori
stakeholder locali, in particolare imprese private e singoli cittadini, che parteciperanno attivamente
all'implementazione della SSL non appena il GAL VMC sara operativo. L'attivitd di animazione prevista per il
periodo 2016 - 2021 permetterd di ampliare progressivamente il gruppo di stakeholder territoriali, in
quanto beneficiari diretti o indiretti delle azioni ordinarie e specifiche implementate dal GAL VMC.

In questo mado it GAL VMC intende a raggiungere tutti i posslbili target group identificati: Cittadini, Enti e
societd pubblici, Enti di gestione delle aree protette, Universita, Consorzi di bonifica, Camere di commercio,
proprietd collettive, consorzi fra privati, soggetti privati senza scopo di lucro, associazioni di categoria,
microimprese singole o associate, PMI singole e in forma associata (in particolare attive nel settore
manifatturiero ed artigianato artistico); aziende agricole singole o associate; societa miste pubblico-private.

Il nascente ha gia stretto una serie di relazioni con soggetti pubblici e privati, in parte persistenti sul
territorio delle valli del Marecchia e del Conca, ed in parte in aree “extra-territoriali”. In particolare la
lettera di sostegno della Segreteria di Stato della Repubblica di San Marino, sottolinea le opportunita che il
nascente GAL potra sviluppare con soggetti e realta italiane ed estere,

Le Universita di Firenze, Urbino, di 8ologna (sede di Rimini) e della Repubblica di San Marino hanno gia
espresso il sostegno e I'intenzione di collaborare con il nascente GAL. Questo dara opportunita di
sperimentare con un supporto scientifico ~accademico, possibili innovazioni legate al paesaggio, il brand,
{'economia circolare e la sharing economy.

It GAL Valli Marecchia e Conca (GAL) & stato costituito con atto notarile il 31 marzo 2016, ha forma giuridica
di societd consortile a responsabilith limitata, ha un capitale sociale interamente sottoscritto di euro
86.500,00 e la composizione dei soci del GAL & la seguente:

Soci pubblici
N. | Somgetto Sede legale Importo
sapitale
1 | Unione dei ComuniValconca Via Gaetano Ronci 20 Morclano di Romagna {RN) 13.501,82
2 | Unione deli Comuni Valmarecchia P.zza Bramante,11 Novafeltria (RN) 11.498,18
C.F.: 91120860407
3 | Ente Parco Sasso Simone e Simoncello | Via Rio Maggio - 61021 Carpegna {PU}) 1.000
4 | Camera di Commerclo di Rimini Via Sigismondo Pandolfo Malatesta, 28, Riminl [RN) | 13.000
TOTALE 39.000,00
Soct privati
N. | Soggetto Sede legale Importo
capltale
1 | AlARImini via R, Baldini n, 14, Riminl {RN} 2.500
2 | Confcommercio Via Italla n. 9/11, RIMINI (RN) 2.500
3 | Ass.ne Ceto Medio via Melozzo da Forli 6 Rimini {(RN) 2.500
4 | confeooperative Unlone Provinctale di | Vla Caduti dl Marzabotto, 36 Riminl (RN} 2.500
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Rimini
5 | Legacooperative via Faentina 106, Ravenna {RA) 2.500
6 | Confagricoltura Corso della Repubblica n.45 cap 47121 Forli [FC) 2.500
7 | CA Via Matteucci 4, Rimini [RN) 5.000
8 | Confesercent! Via Clementint, 31 Rimini RN} 2.500
9 1 Unindustria Plazza Cavour 4, RIMINI {RN) 2500
10 | Banca Carim Piazza Ferrari 15, 47921 Riminl [RN) 5.000
11 | Fondazione Carim Corso D'Augusto, 62, 47921 Riminl {RN) 5.000
12 | Banca dl credito  cooperativo Via XX settembre 1870, 63, 47923 Rimin! (AN} 2.500
Malatestiana
13 | Banca di  credito  cooperativo | Via Marecchlese, 227, Rimini (RN) 5.000
Valmarecchia
14 [ Banca Popolare Valconca Via Buccl, 61, Morctano di Romagna (RN) 5.000
TOTALE 47.500

Il GAL ha un Consiglio di amministrazione nel numero di 7 membri cost composto:

llia Varo — Presidente - espressione associazioni agricole CIA e Confagricoltura — SETTORE AGRICOLTURA

Patrizia Rinaldis — Consigliere - espressione CCIAA di Rimini

Gianluigi Brizzi ~ Consigliere - espressione Unione dei Comuni Valmarecchia

Arianna Ciotti — Consigliere - espressione Unione dei Comuni Valconca

Nicola Pelliccioni — Consigliere - espressione AlA, Confcooperative e Legacoop ~ SETTORE TURISMO E
COOPERAZIONE

Mariateresa Colombo — Consigliere - espressione associazione Unindustria — SETTORE MANIFATTURIERO
Roberto Cenci ~ Consigliere - espressione Confesercenti — SETTORE COMMERCIO

ed un organo di controllo composto da 3 componenti effettivi e 2 supplenti:

Rag. Albertino Santucci — Presidente

Rag. Giovanni Filanti - sindaco effettivo
Dott.ssa Rita Turci - sindaco effettivo

Dott. Michelle Corbelli - sindaco supplente

Dott. ssa Pasquinelli Gigliola - sindaco supplente

Collegamento tra progetti GAL di piccoia scala e progetti di dimensione superiore finanziati dalla
Regione, da altri soggetti o dallo stesso GAL (azione “faro”):
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l’azione FARO con un budget di circa 1,5 milioni di euro e le azioni relative al “paesaggio” con un budget di
circa 1,7 milioni di euro previsto dal GAL VMC, sono possibili strumenti finanziari per sostenere progetti di
scala media e grande, ovvero progetti che vanno oltre 200.000 euro.

Le azioni che superano 200.000 EUR, potranno essere finanziati anche da fondi strutturali della Regione ER
(PSR, POR FESR, FSE), PON, Programmi di Cooperazione Territoriale Europea e fondi diretti del’Unione
Europea.

Consci di queste opportunita il territorio si sta gid muovendo. Ad esempio F'Alta Valmarecchia - ovvero i
comuni di Casteldelci, Maiclo, Novafeltria, Pennabilli, San Leo, Sant'Agata Feltria e Talamello - & gia stata
identificata dalla Regione Emilia Romagna come una dele prime 4 aree-progetto candidabili sulla
"Strategia nazionale per le Aree interne".

Si tratta di una strategia proposta dal Dipartimento per lo Sviluppo e la Coesione territoriale e definita
nell’Accordo di Partenariato 2014-2020 e attuata dalla regione Emilia Romagna, che eroga finanziamenti ai
progetti relativi a sviluppo locale, mobilita, sanita e istruzione che hanno I'obiettivo di potenziare servizi e
opportunitd per quei territori marginali rispetto ai grandi ‘hub’ metropolitani. Per le aree-progetto
selezionate, gli interventi di sviluppo locale saranno finanziati con risorse nazlonali previste appositamente
dalle Leggi di Stabilita 2014 e 2015 e con risorse dai Programmi operativi regionali finanziati da tutti i fondi
comunitari disponibili (fondi strutturali) e riguarderanno prioritariamente i seguenti ambiti di intervento:
tutela del territorio, valorizzazione delle risorse naturali e culturali e turismo sostenibile, sistem]
agroalimentari e sviluppo locale, risparmio energetico e filiere locali di energia rinnovabile, saper fare e
artigianato. Le risorse disponibili ammontano a 680 milioni di euro. | progetti pilota partiranno in 23 delle
57 aree progetto individuate, cioé sistemi locali intercomunali selezionati dalle autoritd regionali e
nazionali.

Il nascente GAL sosterra ed affianchera i soggetti pubblici e privati che intendono seguire percorsi similari,
seppur in ambiti e su fondi differenti.

Legami tra le metodologie di intervento adottate dai soggetti attuatori:

Come & evidenziato nel piano finanziario (cap.9), la metodologia d'intervento seguita dai soggetti attuatori
del GAL VMC, prevede che gli interventi previsti saranno attuate attraverso le seguenti modalita gestionali:
1. Interventi a regia diretta. In particolare, una quota consistente dell'iniziativa FARO sarad gestita
attraverso questa modalita. Sicuramente anche | progetti di cooperazione verranno gestite attraverso
questa modalita
Rappresentano circa il 15% del budget complessivo del GAL.
2. Interventi a bando di gara. La parte pil consistente delle azioni saranno finanziati attraverso appositi
bandi di gara.
Rappresentano circa I'85% del budget complessivo del GAL.

Caratteristiche innovative della strategia evidenziando quali siano | nuovi elementi e le nuove soluzioni
proposte dal GAL, per favorire lo sviluppo dei rispettivi territori, dellneando inoltre le modalita previste
per stimolare e sostenere I'innovazione.

Come ampiamente illustrato nei paragrafi precedenti del presente capitolo 5, la strategla “Paesaggio,
Identité e Sviluppo” presenta caratteristiche innovative essendo incentrato sui temi del paesaggio,

I'economia circolare, il brand territoriale e la sharing economy.

Pur riconoscendo il turismo costiero come motore dell'economla locale, Fentroterra riminese presenta ypa
dinamicita- e-forza-economica basata sull’agricoltura e manifatturiero. 6,5'7
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La possibilita offerta col GAL, di sviluppare ulteriormente questi settori e territori, ha indirizzato la scelta
dell'ambito tematico.

La scelta di puntare sul’ambito principale “paesaggio” & quindi innovativo e dirompente, in quanto
prospetta una visione ed aspirazione di sviluppo autonomo e distinto dai comuni costieri. Quest’esigenza &
fortemente sentita dal territorio e durante i vari incontri di animazione, molti stakeholder hanno espresso
questo desiderio di inseguire un modello di sviluppo differente da quello costiero e, pertanto, non
incentrato sul turismo.

L'amore verso il territorio, i prodotti tipici, la cultura e il patrimonio artistico ha portato la quasi totalita
degli stakeholder a scegliere la tutela de! paesaggio come primo e fondamentale presupposto per un
ulteriore sviluppo del territorio.

Owviamente questo non significa che il turismo non sia preso in considerazione; ma anche in questo caso lo
sviluppo in chiave turistica dovra essere differente, sostenibile e coerente con gli obiettivi di cura e tutela

del paesaggio.
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E inoltre richiesto ai GAL di indicare se siano previsti bandi o progetti finalizzati a:
- Introduzione di innovazioni dI prodotto, servizio, processo o metodo

SI {X]

No [

In caso affermativo & necessario fornire un'adeguata descrizione di quanto ipotizzato e indicare
orientativamente le risorse che si intendono investire

Sono stati gid ampiamente illustrati gli aspetti di innovazione che permea la maggior parte delle azioni che
il GAL VMC intende finanziare. Si trotta delle ozioni relative all’azione faro (brand e centri per
Vinterpretazione del paesaggio), lo sfruttamento delle opportunita offerte dalla economia collaborativa ed
in generale tutte le azioni che contribuiscono alla cura tutela e valorizzazione del paesagglo, della difesa del
suolo e biodiversita.

Per F'azione FARO il GAL metterd in compo quasi 1,5 milioni di euro, mentre per le azioni legate al paesaggio
quasi 1,7 milioni. A queste risorse vano poi aggiunte quasi 0.5 milioni di euro per l'introduzione di
innovazione e start up innovative ed innovazione sociale.

In aggiunta, le azioni ordinarie finanziate per circa 3,8 milioni di euro, prevedono un importante premialita
per le azioni che rappresentano elementi di innovazione precedentemente indicati.

- Sostenere start up che introducono innovazioni di prodotto o servizio
SI1[X]
No [

In caso affermativo & necessario indicare orientativamente le azioni che si intendono proporre e le risorse
che si intendono investire

In particolare, le azioni che il GAL intende finanziare, sia le start-up dl imprese che le imprese esistono che
introducono innovazioni di processo e di prodotti, ed in particolare le azioni che riguardano il brand, la
tutela e la cura del paesaggio, la difesa del suolo e biodiversitd, 'economia della condivisione, nonché azioni
legate o tutte le opportunité che le nuove tecnologie ed il digitale offrono in termini di innovazione.

Esistono gia diversi casi virtuosi nel territorio GAL, di aziende gid esistenti e di start-up che si sono indirizzate
verso I'innovazione di processo o prodotto, con particolare riferimento ai temi innovati precedentemente
indicate. Si tratta di sostenere in chiave di sviluppo economico della propensione al cambiamento, alle
nuove tecnologie, a nuovi modelli di produzione e di consumo sostenibile, gia presenti sul territorio GAL.

- Finanziare progetti dl innovazione sociale (definlta dali’'Ue come sviluppo di nuove idee, servizi o
modelli per la risoluzione delle tematiche sociali}

S1{X]

NO []

In caso affermativo & necessario indicare orientativamente le azioni che si intendono proporre e le risorse

che si intendono investire

| fondi messi a bilancio sono ridotti (circa 80 mila) ma serviranno a stimolare sul territorio I'emergere di
possibili azioni di sperimentazione legate all'innovazione sociale come é stata definita dall’Unione Europea.
Si ritiene che I tanti enti no profit esistenti sul territorio, nonché altri soggetti del terzo settore, sapranno
cogliere Foccasione per presentare azioni innovative in campo sociale. Per questo motivo il GAL non intende
indirizzare in modo troppo deciso i possibili usufruitori diretti ed indiretti di questa iniziativa.
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7. Descrizione delle scelte in materia di cooperazione, indicando le eventuali risorse dedicate e quali
siano Je modailta previste per I'identificazione e la messa a punto di progetti di cooperazione (51, 52; 53)

La cooperazione interterritoriale rappresenta un aspetto qualificante della Strategia di Sviluppo Locale.
L'attivazione da parte dei GAL delle relative operazioni previste dalla Misura 19 del PSR 2014-2020 non é
obbligatoria, ma é considerata un valore aggiunto della Strategia.

Nella Strategia, i GAL devono indicare se intendono attivare le sottomisure 19.3.1 e 19.3.2 indicando le
eventuali risorse dedicate e le modalitd previste per l'identificazione e la messa a punto di progetti di
cooperazione, cosl come I'eventuale animazione prevista durante la fase di attuazione.

Nel caso in cui i GAL abbiano gid svoito un processo per la definizione degli ambiti di cooperazione previsti,
questi vanno esplicitati chiarendo se trattano argomenti gid oggetto di progetti di cooperazione nel periodo
2007-2013 oppure argomenti nuovi e come si collegano alla Strategia scelta.

7.1 Svolgimento dell’attivita di cooperazione

[indicare con una crocetta se si intende o meno attivare tale operazione nellambito della Strategia

proposta)

sidno

7.2 ipotesi di risorse da destinare alla cooperazione

Operazione Euro previsti 9% su budget* SLL
19.3.01 60.000,00 0,62
19.3.02 328.899,00 3,39
ToT ' 388.899,00 3,01

*importo totale richiesto sulla Strategia

- Descrivere le modualitd previste per l'individuozione e la messa a punto dei progetti di cooperazione.

La definizione dei progetti di cooperazione & emersa ed & stata definita durante gli incontri di animazione e
negli incontri direttl con gli stakeholder; nonché coi futuri soci pubblici e privati del gal.

Inoltre sono stati contattati informalmente altri gal ed altri soggetti pubblici e privati al fine di verificare
Finteresse e la volonta di realizzare concretamente i progetti di cooperazione su temi specifici.

Tali confronti hanno permesso la definizione dei contenuti, delle metodologie di lavoro, dei costi e dei
tempi di possibile realizzazione, nonché degli obiettivl condivisi tra i vari potenziali partner.

Un secondo passaggio e confronto & stato fatto con consulenti ed esperti dei settori in cui sviluppare i
progetti al fine di dettagliare e rendere concreta |'attuazione delle azioni.

| risultati di tali attivita sono riportatl di seguito al punto 7.3.

- Descrivere 'eventuale attivitd di animazione che verrg svolta dal GAL durante la fase di attuazione.

| progetti di cooperazione prevedranno una forte animazione sul territorio in quanto portatori di interessi
pubblici e privati, nonché di coinvolgimento attivo della cittadinanza.

In linea con quanto previsto dalla UE per i programmi di cooperazione territoriale, sara effettuata ung forte
disseminazione dei risultati sul territoric regicnale.
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| dettagli delle attivita di animazione sono riportati nel piano di animazione e comunicazione capitolo 10.

7.3 Caratteristiche dei temi di cooperazione con ambito tematico d'intervento prevalente

Indicare temi di cooperazione previsti specificando se e quante risorse il GAL intende programmare su:

Sviluppo, con nuove attivitd, di proposte in continuita con progetti di cooperazione finanziati nel periodo
2007-2013 e che ricadono nel tema d'intervento prevalente;

Progetti di capitalizzazione rivolti ad individuare, applicare, estendere e valorizzare risultati e buone
pratiche disponibili e ottenuti da progetti gia realizzati localmente da altri soggetti diversi dai GAL;
Progetti di cooperazione, legati al’ambito strategico prevalente o a queli correlati, anche relativi ad
argomenti gia oggetto di precedenti progetti, ma rivolti a trasferire o ad applicare buone pratiche con
spiccato carattere di innovazione;

Progetti di cooperazione, legati all'ambito strategico prevalente o a quelli correlati, su nuovi argomenti,
non precedentemente affrontati in termini di cooperazione sul territorio di riferimento.

PREMESSA

L'esperienza di cooperazione transnazionale tra territori rurali, introdotta con I'Iniziativa Leader Il ha
consolidato la consapevolezza del valore aggiunto conseguito con le iniziative di cooperazione tra i
territori rurali. Lo strumento della cooperazione ha dimostrato, infatti, di consentire non solo il
trasferimento delle strategie adottate, ma anche di stimolare il confronto tra aree simili o
complementari e favorire I'adozione di soluzioni innovative a problemi comuni contribuendo, cos}, sia al
superamento dei vincoli strutturali legati alla dimensione locale sia all'isolamento delle aree rurali.

Per questo motivo, la Commissione, nell'ambito delliniziativa Leader+, ha ampliato Vapplicazione della
cooperazione anche a fivello Interterritoriale e dedicato un maggiore spazio alla sua promozione,
prevedendo uno specifico asse di intervento (Asse ii), e con il nuovo Regolamento per lo Sviluppo Rurale
(2007-2013) ha confermato la possibilita di continuare a sviluppare e consolidare i progetti di
cooperazione tra i territori rurali.

La scelta comunitaria di consolidare lo strumento della cooperazione nasce dalla consapevolezza che i
risultati conseguiti dagli interventi innovativi finanziati dal Leader possono assumere valori pit
significativi se gli stessi scaturiscono da una condivisione tra aree e soggetti appartenenti a territori
diversi (su scala nazionale e transnazionale).

Lo strumento cooperazione diventa cosl Foccasione per conferire maggiore efficacia agli interventi
locali.

L'avvio di un progetto di cooperazione comporta un investimento di tempo e di risorse, finanziarie e
umane da parte di tutti i soggetti chiamati in causa (istituzionali e non) non indifferente, giustificabile
soltanto se esso produce risultati apprezzabili, migtiori di quelli conseguibili attraverso progetti sostenuti
esclusivamente a livello locale. In altre parole, affinché la cooperazione si rilevi uno strumento efficace &
necessario che essa produca valore aggiunto rispetto alla programmazione “ordinaria”.

Naturalmente cid pone il problema di come conseguire il cosiddetto valore aggiunto, come tradurlo in
una veste progettuale efficace, che tenga conto da un lato del rispetto delle regole e delle procedure
attivate dalle istituzioni e dallaltro dell’effettivo fabbisogno dei territori. In altre parole, la questione
riguarda la scelta degli strumenti da attivare perché esso diventi sempre pil significativo.

1. Progetto di cooperazione transnazionale
Progetti dl cooperazione legati all’ambito strategico prevalente o a quelli correlati, su nuovi
argomenti, non precedentemente affrontati in termini di cooperazione sul territorio di riferimento.

IDEA.DIL.PROGETTO.
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Creare partnership formale con uno o pil GAL europei per presentare congiuntamente progetti sui
programmi finanziati dalla UE sui temi legati alla cura e tutela del paesaggio: contratto di fiume,
biodiversita, dissesto idrogeologico.

PARTNERS

GAL nazionali nelle cui regioni siamo gia attivi i prcgrammi POR e PSR e che abbiano curriculum di
precedenti esperienze nella partecipazione a programmi comunitari.

GAL europei che abbiano sia capacitd finanziaria, sia precedenti esperienze nella partecipazione a
programmi comunitari; nonché problemi e punti di forza in linea col GAL Valli Marecchia e Conca.

Enti pubblici esteri (Comuni, Province, Regioni, Ministeri)

Associazioni di categoria

Enti di sviluppo territoriale

OBIETTIVO

QObiettivo Primario

Presentare progetti sui principali programmi finanziati dalla UE, in partnership con GAL esteri, al fine di
gestire ed ottenere risorse economiche per iniziative sul territorio.

Obiettivi secondari

Arricchire il patrimonio culturale locale {offre 'opportunitd di accumulare conoscenze, idee, buone
pratiche da mettere a frutto a livello locale)

Trasferire strumenti, metodologie, prassi testate e consolidate, consentendo di risparmiare sia sui costi
sia sui tempi della loro implementazione, al fine di velocizzare il processo di innovazione a livello locale.
Obiettivi per ulteriori sviluppi

Creazione di pacchetti e itinerari turistici, al fine di rendere pil ampia e diversificata |'offerta ricettiva di
luoghi e siti altrimenti fuori dai grandi circuiti

Realizzazione di marchi territoriali comuni (BRAND)

Realizzazione di reti informatiche, per far conoscere al di fuori del proprio ambito locale le proprie
potenzialitd economiche, sociali e culturali (portale).

AZIONI
1. Siglare un accordo di partnership per la candidatura di progetti finanziabili dalla UE
2. ldentificare i programmi di possibile presentazione congiunta (ADRION, Central Europe, interreg

Europe, MED)

3. Studiare i programmi e le priorita in cui sono previste azioni in ambito rurale, agricolo, territoriale,
paesaggistico.

4. Allargare la partnership internazionale, se richiesto, e costituire reti transnazionali

5. Sviluppare azioni di animazione

6. Scrivere un progetto in linea con le direttive del programma e I'ambito tematico prioritario:

a. contratto di fiume/dissesto idrogeologico
b. sharing economy/tool sharing agricolo
c. brand territoriale
7. Nel caso di finanziamento, gestione e rendicontazione progetto e risorse
8. Coinvolgimento nel progetto di soggetti pubblici, privati, profit e no-profit e cittadinanza

STRUMENTI

Tra i vari strumenti previsti dalla Rete Leader per i progetti di cooperazione si intende attuare:
e workshop congiunti

video-conferenze

tavoli di lavoro

studi e analisi

animazione

consulenza

s & & & @
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ANIMAZIONE

Creazione sito dedicato al progetto
Organizzazione workshop

Incontri bottom-up

incontri istituzionali

Video conferenze

Articoli publi-redazionali

Scelta delle strategie delle attivita e degli strumenti

PUBBLICO OBIETTIVO MEZZO SETTORE AZIONE
Grande pubblico Documentare gli Mass Media Ufficlo Azioni di carattere
interventli realizzati e stampa/marketing informativo/divuigativo
dare visibilita ai quali:
risultati conseguiti interviste radiofoniche
Flimati/spot televisivi
Conferenze stampa
PUBBLICO OBIETTIVO MEZZ0 SETTORE AZIONE
istituzioni e influenti | Promuovere | piani Mass Media Ufficlo Azioni dl carattere
strategici in corso e quelli stampa/marketing | informativo/divulgativo
che si Intendono quali:
sviluppare nell'immediato Interviste radiofoniche
futuro. illustrare | risultati Filmati/spot televisivi
e utilizzo del progetto Conferenze stampa
PUBBLICO OBIETTIVO MEZZO SETTORE AZIONE
Attuatori di illustrare le finalita e le | Contatto diretto Organlzzazione Azionl dl carattere
progettifistituzioni | possibllitd offerte dal eventi prettamente
progetto e attestare la divuigativo (in taluni
concretezza degll casi didattico} quail;
interventi. Diffondere Glornate-evento
le buone pratiche Mostre/esposizioni
COSTI

Azioni di supporto. Euro 30.000

e Missioni

e Traduzioni

o Sale e attrezzature
e Catering

e Consulenza

Azioni di progetto. Euro 170.000

+ Coordinamento e segreteria generale
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e Studio e mappatura contesti territoriali

e Matching tra idee progettuali e programmi della UE
¢ 2 Progettazioni

e Gestione 2 progetti

e Missioni

o Rendicontazione 2 progetti

e Valutazione e monitoraggio progetti

o Coinvolgimento locale

TIMING

Studio e mappatura contesti territoriall Settembre - Dicembre 2016
Matching tra idee progettuali e programmi della UE Gennalo — Marzo 2017

2 Progettazioni Aprile 2017 - Dicembre 2019
Gestione 1/2 progetti (se finanziati) Ottobre 2017 — Dicembre 2021
Missioni Ottobre 2017 — Dicembre 2021
Rendicontazione 1/2 progetti Dicembre 2017 - Aprile 2022
Valutazione e monitoraggio progetti Ottobre 2017 — Dicembre 2021

2. Progetto di cooperazione interregionale e/o nazionale

Progetti di capitalizzazione rivolti ad individuare, applicare, estendere e valorizzare risuitati e buone
pratiche disponibili e ottenuti da progetti gia realizzati localmente da altri soggetti diversi dai GAL.

IDEA Di PROGETTO

PREMESSA

Affermare la validitd dello strumento del “contratto di fiume” ribadendone la sempre maggiore efficacia
nellintegrare i piani e le norme sulla tutela e la gestione delle acque con quelli per la difesa del suolo, del
paesaggio e dello sviluppo economico del territorio.

Estendere quindi I'efficacia del “contratto di fiume"” ad altri ambiti e contesti.

I rischi connessi ai camblamenti climatici minacciano costantemente i bacini fiuviali in una vasta gamma di
siti geografici in tutta 'area del Mediterraneo, con gravi conseguenze per le comunitd che non sono in
grado di eseguire una pianificazione dello sviluppo a lungo termine. Negli ultimi anni, una forma innovativa
di accordo ha visto un crescente successo tra i consorzi di enti locali, associazioni di cittadini, imprese
private situate lungo il corridoio dei fiumi.
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Il “Contratto di Fiume”, & un protocollo di impegni e accordi focalizzati su interessi @ minacce comuni
direttamente connesse con la gestione delle risorse naturali, ed & fondamentalmente uno strumento per la
partecipazione e la pianificazione strategica.

It Contratto di Fiume & particolarmente usato per prevenire i rischi di alluvione e preservare la qualita delle
acque, I'habitat e della biodiversita, attraverso processi partecipati. Pratiche di successo di Contratto di
Fiume dovranno essere capitalizzate come modello di strumento per la negoziazione in rete da condividere
tra le comunita in tutta I'area del Mediterraneo.

Piano Strategico Valmarecchia

Il Piano Strategico della Valmarecchia, nato come prosecuzione del Piano Strategico di Rimini, & stato un
atto volontario di costruzione e condivisione di una visione futura di un territorio, di oblettivi strategici e
azioni da conseguire mediante politiche ed interventi pubblici e privati.

Rappoarto con il Contratto di Fiume della Valmarecchia

Nell'ambito del Piano Strategico, si inserisce la progettazione del Contratto di Fiume Marecchia, sottoscritto
ad Ecomondo 2013 da tutti i rappresentanti istituzionali del territorio. E’ stato scelto questo strumento in
quanto in grado di allargare la condivisione e il confronto attorno alla valorizzazione e promozione del
fiume Marecchia, che rappresenta I'elemento fisico unificante della Valle, da Rimini ai comuni dellAlta
Valmarecchia. I percorso di consultazione previsto, organizzato per varie fasi di lavoro specifiche, varie
tecniche di coinvolgimento utilizzate, pluralita di attori di vari settori, fa riferimento alla L.R. 3/2010. |
risultati del Patto sono oggi un riferimento per altri strumenti di pianificazione territoriale locale.

il Contratto di Fiume viene ad essere lo strumento partecipativo attraverso il quale allargare la condivisione
su processo attorno ad un elemento unificante, il fiume appunto, concordemente riconosciuto dalla

popolazione.

Premio per il progetto del Contratto di fiume della Valmarecchia

Premio istituito per confermare I'utilitad dello strumento del “contratto di fiume”, ribadendone la sempre
maggiore efficacia nell'integrare i piani e le norme sulla tutela e la gestione delle acque, con quelli per Ia
difesa del suolo, del paesaggio e dello sviluppo economico del territorio.

Il lavoro svolto in tale ambito ha ottenuto tale riconoscimento a Firenze, in occasione dell’'ottavo Tavolo
Nazionale dei Contratti di Fiume, organizzato dall’Osservatorio Nazionale sui Contratti di Fiume con il
patrocinio dell’lUNESCO.

PARTNERS

GAL nazionali nelle cui regioni siamo gia attivi i programmi POR e PSR
GAL con territorio fiuviale

GAL interessati al “contratto di flume”

Enti pubblici

Studi di consulenza legale ed economica

Enti per lo sviluppo del territerio
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OBIETTIVO
Estendere i punti di forza del “contratto di fiume” ad altri ambiti e contesti.

Sviluppare azioni di cooperazione e capitalizzazione sulla base di un progetto che ha gia ottenuto risultati e
buone pratiche disponibili e replicabili.

AZIONI e STRUMENTI

e Siglare un accordo di partnership con altri GAL e soggetti interessati dal “contratto di fiume”

e Sviluppare azioni di animazione

» Coinvolgimento nel progetto di soggetti pubblici, privati, profit e no-profit e cittadinanza

e Comunicazione e Divulgazione

e Audit

e Best Practices

e Case Studies

e Raccolta di documenti

e |dee, suggerimenti

e Storie di successo da analizzare al fine di definire un fiume europeo dei contratti Modello

e Fertilizzazione incrociata

e Scambio di esperienze

e Visite di studio

o Parteclpazione & Engagement: un focus specifico sugli strumenti efficacl per essere utilizzati in
processi partecipativi, coinvolgendo la pitt ampia gamma di soggetti interessati {enti pubblici,
aziende private, societa civile)

o Modellizzazione, Formalizzazione & Replication: definizione di un modello condiviso da formalizzare
e diffondere in vista della potenzlale replica.

cosTi

Azioni di supporto. Euro 15.000

¢ Missloni
o Gestione e Coordinamento
e Vislte

o Analisi e studi

Azioni di progetto. Euro 65.000

e Studio e mappatura contesti territoriali
e Studio del “Contratto di fiume”

¢ Applicazione in altri ambiti del contratto
e Missioni

SSL aggiornata — agosto 2016 - GAL VMC

106



GAL VALLI MARECCHIA E CONCA

e Stesura documento finale

* Animazione e coinvolgimento

e Comunicazione e disseminazione

e Valutazione e monitoraggio progetti

TIMING

Studio e mappatura contesti territoriali Settembre - Dicembre 2017
Studio del “Contratto di fiume” Gennaio — Marzo 2018
Applicazione in altri ambiti del contratto Aprile 2018 - Dicembre 2018
Stesura documento finale Marzo - Aprile 2019
Animazione e coinvolgimento Aprile 2018 — Dicembre 2018
Comunicazione e disseminazione Aprlle 2018 — Dicembre 2018
Valutazione e monitoraggio progetti Gennaio 2018 — Aprile 2019

3. Progetto di cooperazione transnazionale/

Progetti di cooperazione legati all’ambito strategico prevalente o a quelli correlati, su nuovi argomenti,

non precedentemente affrontati in termini di cooperazione sul territorio di riferimento.

IDEA DI PROGETTO

Avviare e consolidare rapporti istituzionali su temi di interesse specifico legati alla tutela del paesaggio e
ambiti correlati.

Creare collaborazioni per studi e analisi con soggetti di caratura internazionale al fine di acquisire know
how su temi di interesse diretto per I'area locale.

A tal fine “sfruttare” le relazioni internazionaii della Repubblica di San Marino in modo da poter sviluppare
un lavoro tecnico in ambito legale, economico e politico.

Secondariamente sfruttare i rapporti istituzionali per avviare e consolidare canali commerciali per le diverse
imprese dei territorio capaci di affrontare mercati esteri con sufficiente organizzazione e solidita.

PARTNER

Universita

Centri di studio sui temi del mondo agricolo

Centri di ricerca sul tema della tutela del paesaggio
Enti/Centri di sviluppo territoriale
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Enti pubblici internazionali (Comuni, Province, Regioni, Ministeri)
Unione Europea

OBIETTIVO
Porsi come punto di riferimento per lo studio e la conoscenza del mondo agricolo, rurale e paesaggistico

Avviare rapporti economici con altri territori.

AZIONI e STRUMENT!

¢ Siglare un accordo di partnership con altri soggetti istituzionali e del mondo della ricerca
¢ Comunicazione e Divulgazione

o Studi e analisi

e Raccolta di documenti

¢ incontri e tavoli di lavoro

s Audit

¢ Avvio rapporti economici e commerciali

e Missioni istituzionali

¢ Missioni economiche di imprenditori

COSTI
Azioni di supporto. Euro 15.000

o Attivita preliminari ed esplorative
e (Gestione e Coordinamento

Azioni di progetto. Euro 93.899

Studio e analisi

* Ricerca

Missioni istituzionali

Missioni economiche
Comunicazione e disseminazione
Valutazione e monitoraggio progetti

TIMING
Mappatura ed identificazione soggetti partner Marzo - Maggio 2017
Awvio rapporti istituzionali Giugno - Dicembre 2017
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Analisi e ricerca Gennaio - Dicembre 2018
Missioni istituzionali Gennaio — Dicembre 2019
Missioni economiche Gennaio — Dicembre 2019
Valutazione e monitoraggio progetti Dicembre 2018 - Aprile 2020

8. Schema preliminare del Piano di Azione ipotizzato per tradurre gli obiettivi in azioni concrete (54)

li Piano di Azione, mediante illustrazione degli interventi previsti, deve consentire di comprendere se gli

obiettivi fissati dalla Strategia sono realistici.

Nella FASE 1 non sara obbligatorio per | GAL fornire una illustrazione dettagliata delle azioni concrete

previste, ma & sufficiente un primo quadro generale che permetta di motivarne logicamente la scelta in

relazione all'obiettivo e alla Strategia di Sviluppo Locale. Ad ogni azione & perd necessario associare l'entita
delle risorse finanziarie previste sia in termini monetari sia in termini percentuali rispetto alle risorse
complessive della Strategia di Sviluppo Locale.

Nella FASE 2 dovranno essere definite:

o le caratteristiche puntuali delle azioni e i tempi di realizzazione previsti, specificando la data di inizio e il
presumiblle termine, in modo tale da consentire un soddisfacente controllo dei tempi di attuazione della
Strategia di Sviluppo Locale;

* le indicazioni relative alle tipologie dei beneficiari ed ai loro requisiti di ammissibilita, al criteri di priorita,
ai parametri di valutazione relativi alle diverse attivita del Piano di Azione, agli importi e aliquote di
sostegno, agli impegni previsti in relazione ai diversi tipi di progetto da realizzare al fine di permettere
al’Autorita di Gestione e all'Organismo pagatore di procedere con la valutazione della controllabilita
della misura.

Partenariati che hanno maturato, in sede dl predisposizione della Strategia di Sviluppo Locale, un Piano di

Azione gia articolato e dettagliato possono presentare tale proposta.
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8.1 Azioni
Operazione 19.2.01
Azione prevista Risorse previste
4.1,01 - investimenti aziende agricole 1.100.220
4.2.01 - investimenti imprese agroindustriali 143.787
6.2.01 - aiuto avviamento imprese extra agricole 450.074
6.4.01 - svlluppo agriturismi e fattorie didattiche 671.005
7.4.02 - strutture per servizi pubblici 910.650
16.4.01 - cooperazione per sviluppo filiere corte 392.055
16.9.02 - promozione servizi educaz. alimentare 143.787
TOTALE 3.811.578
Operazione 19.2.02
Azione prevista Risorse previste
19.2.02.01 - CREAZIONE CIP 130.000
19.2.02.02 - GESTIONE CIP 500.000
19.2.02.03 CREAZIONE BRAND 80.000
19.2.02.04.01 19.2.02.04.02 PROMOZIONE BRAND E TERRITORIO 800.000
19.2.02.05 INTERVENTI PER PATRIMONIO PAESAGGISTICO, STORICO E FORESTALE 300.000
19.2.02.06 IMPRENDITORIA AGRICOLA E VALORIZZAZIONE PATRIMONIO 65.000
CULTURALE - Collaborazione con MIBACT
19.2.02.07 SENTIERI E PERCORSI NATURALISTICI E CULTURALI 550.000
19.2.02.08 RICETTIVITA ATIPICA 900.000
19.2.02.09.01 MODELLI PER INCENTIVARE NASCITA E SVILUPPO START-UP 60.000
19.2.02.09.02 SOSTEGNO AD INNOVAZIONE iN IMPRESE ESISTENTI ED A START-UP 340.000
19.2.02.10.01 SUPPORTO ALLE RELAZION! PROFIT-NON PROFIT 35.000
19.2.02.10.02 AZIONI INNOVATIVE Di COLLABORAZIONE PROFIT-NON PROFIT 75.000
19.3.01 - Azioni di supporto per progetti cooperazione Leader 60.000
19.3.02 - Azioni di progetto di cooperazione Leader 328.899
TOTALE 4.223.899
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8.2 Piano di Azione dettagliato (non obbligatorio)
Azioni

[per ogni singola azione é necessario procedere ad una descrizione secondo lo schema dei paragrafi di

seguito riportato}

NB. Per | dettagli del Plano d’Azione e la struttura generale del PAL, si rimanda all’allegato Il del
PAL intitolato “SCHEMA DI PIANO D’AZIONE”

Denominazione dell’azione

Descrizione del tipo di

Intervento

Obiettivi operativi

Localizzazione degli interventi

Modalita attuative

Beneficiari

Tipo di sostegno

Criteri di selezione

Livello ed entita dell’aiuto

{quantificare gli indicatori}

| Indicatori di realizzazione | Unita di misura Valore atteso al 2020
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9. Piano di finanziamento comprendente il bilancio complessivo proposto per la Strategia, suddiviso

almeno per sottomisure (55; 61; 63)

Il piano finanziario deve distinguere tra la spesa per:

¢ |'attuazione della Strategia vera e propria: euro 7.646.578,00
e la cooperazione: euro 388.899,00
e icosti di gestione e di animazione: euro 1.680.510,00

Nella redazione del piano finanziario, i GAL devono rispettare i seguenti limiti:

¢ 19.1: max 80.C00 euro

e 19.2: nessun vincolo

¢ 19.3.01: vige il vincolo “Per i progetti di cooperazione che giungono alla sottoscrizione delf’accordo e
all'approvazione da parte delle Autoritd di Gestione coinvolte, I'aiuto & concesso nella misura del 100%
entro un limite massimo del 10% del costo complessivo del progetto di competenza del GAL regionale
interessato, Per tutti i progetti di cooperazione che non arrivano alla sottoscrizione delf’accordo o
all'approvazione da parte di altre Autoritd di Gestione ovvero non giungono alla presentazione della
domanda d‘aiuto, Iimportoc massimo rimborsabile per ciascun GAL nell'intero periodo di
programmazione é pari a 10.000 euro”, ulteriormente dettaglioto nelle Disposizioni attuative della
Misura 19.

e 19.3.02: nessun vincolo

¢ 19.4.01: max 20% della sottomisura 19.2

o 19.4.02: max 5% della sottomisura 19.2

Tale piano deve essere articolato almeno per sottomisure.

Nel caso il GAL abbia una progettazione avanzata pud presentare gia nella prima fase un piano finanziario

articolato anche per operazioni e annualita.
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.PIANO FINANZIARIO GAL VMC 2016-2023

Contributo
Sottomis.| Tipo Operazione |AZIONI ORDINARIE Pubblico
4,1.01 Investimenti aziende agricole 1.100.220 | 11,32%
4.2.01 Investiment! imprese agroindustriali 143.787 | 1,48%
6.2.01 aluto avviamento imprese extra agricole 450.074 | 4,63%
19.2,01 6.4.01 sviluppo agriturismi e fattorie didattiche 671.005 | 6,91%
7.4.02 strutture per servizi pubblici 910.650 | 9.37%
16.4.01 cooperazione per sviluppo flliere corte 352.055 | 4,04%
16.9.02 promozicne servizl educaz. alimentare 143.787 | 1,48%
TOTALE 19.2.01) 3.811.578 [39,23%|
Contributo
Sottomis.| Tipo Operazione|AZIONI SPECIFICHE Pubblico
19.2.02.01 |CREAZIONE CIP 130.000 | 1,34%
19.2.02.02 GESTIONE CiP 500.000 | 5,15% .
19.2.02.03 |CREAZIONE BRAND 80.000 | 0,82%
15.2.02.04.01 [PROMOZIONE BRAND E TERRITORIO (a bando) 300.000 | 3,09%
19.2.02.04.02 |PROMOZIONE BRAND E TERRITORIO (regla diretta) 500.000 | 5,15%
19.2.02.05 |INTERVENTI PER PATRIMONIO PAESAGGISTICO, STORICO E FORESTALE 300.000 | 3,09%
19.2.02 19.2.02.06 _ |IMPRENDITORIA AGRICOLA E VALORIZZAZIONE PATRIMONIO CULTURALE 65.000 | 0,67%
19.2.02.07  |SENTIER! E PERCORSI NATURALISTICI E CULTURAL 550.000 | 5,66%
19.2.02.08 |[RICETTIVITA ATIPICA $00.000 { 9,26%
18.2.02.09.01 |MODELL) PER INCENTIVARE NASCITA E SVILUPPQ START-UP 60.000 | 0,62%
| 19,2.02.09.02 |SOSTEGNO AD INNOVAZIONE IN IMPRESE ESISTENTI ED A START-UP 340.000 | 3,50%
19.2.02.10.01 |SUPPORTO ALLE RELAZIONI PROFIT-NON PROFIT 35.000 | 0,36%
19.2.02.10.02 |AZIONI INNOVATIVE Di COLLABORAZIONE PROFIT-NON PROFIT 75,000 | 0,77%
TOTALE 19.2.02 3.835.000 {39,47%
Sottomis. | Tipo Operazione|AZIONI COOPERAZIONE LEADER c::;:::;"
19.3 19.3.01 19.3.01 - Azioni dl supporto per progetti cooperazione Leader 60.000 | 0,62%
19.3.02 19.3.02 - Azlonl di progetto di cooperazione Leader 328.899 | 3,39%
TOTALE 19.3 388.899 | 4,00%
Sottomis.| Tipo Operazione|COSTI DI ESERCIZIO E DI ANIMAZIONE c::::::;"
19.4 19.4.01 Costl di esercizlo GAL VMC 1,345,510 | 13,85%
19.4.02 Costi dl animazione GAL VMC 335.000 | 3,45%
TOTALE 19.4 1.680.510 | 17,30%
| TOTALE | 9,715.987 |
Descrizione voci di costo.

Innanzitutto occorre sottolineare come il nuovo GAL sia nato dalla volontd comune e comunque sofferta
della quasi totalita dei soggetti territoriali coinvolti.
Questo aspetto deve essere tenuto in considerazione del fatto che il fattore sociale di primo approccio ha
avuto ruoclo importante nella attribuzione delle risorse.
E difficile coinvolgere soggetti per uno sforzo iniziale comune e poi non ceoinvolgerli nella suddivisone
economica.
Nonostante questo si vuole sottolineare fortemente come ben il 63% delle risorse di cui al p

19.02.02:siano state destinate all’azione faro e all’ambito tematico primario prescelto..
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Sempre queste due voci rappresentano il 30% del totale delle azioni ordinarie e specifiche della SSL.

Per quanto concerne I'Azione Faro {come dettagliato nella SSL capitolo 6} le azioni riguarderanno la
creazione dei CiP (Centri per Vinterpretazione del Paesaggio) e lo sviluppo e posizionamento del BRAND.
Tali azioni saranno realizzate principalmente a regia diretta.
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9.1 Piano finanziario generale

Piano finanziario dettagliato (in Euro per I'intero periodo di programmazione)

PIANO FINANZIARIO GAL VMC 2016-2023

Contributo Previsione Pravisione
Sottoris Tipo Operazione AZIONI ORDINARIE Contributo | privato /locale totale spesa di allquota
Pubblico {spesa acarico l di
ammissibite
3031eRNO |
4101 Investimentl azlende agricole 1.100.220 1300220 | 2200440 | 50%
4.201 invastimenti imprese agrotndustriali 143.787 215681 | 355468| a0%
6.2.01 aluto avviamento Imprese extra agricole 450.074 - 450.074 | 100%
19.201 6.4.00 sviluppo agriturismi e fattorle didattiche 671.005 671005 | 1.342.010| SO%
7.4.02 strutture per sarvizl pubblici 910.650 S 910650 | 100%
16.4.01 cooperazione per sviluppo flllere corte 392.055 168.024 560079 | 0%
16.9.02 promozlione servizl educaz. allmentare 143.787 61.623 205410 70%
TOTALE19.2.01 3.811.578 2.216.552 | 6.028.130
Contributo Previsione
Previsione
Sommh.‘ﬂpo 0perulon1A2l0Nl SPECIFICHE c:::;rg ';:':: : ::::: totale spesa W '":l"m
ammissiblle
e $0stegno |
19.2.02.01 |CREAZIONECIP 130.000 _32.500 162.500 | 80%
GESTIONE CIP 500.000 750.000 | 1.250.000 40%
19.2.02.03  |CREAZIONE BRAND 80.000 20.000 100.000 | BO%
19.2.02.04.01 |PROMOZIONE BRAND E TERRITORIO (a bandg) 300.000 300.000 600.000 | 50%
19.2.02.04.02 |PROMOZIONE BRAND E TERRITORIC {regla diretta) 500.000 125.000 625.0 80%
19.2,0205 |INTERVENTI PER PATRIMONIO PAESAGGISTICO, STORICO E FORESTALE 300.000 450,000 750000 | 4o
19.2.02 IMPRENDITORIA AGRICOLA E VALORIZZAZIONE PATRIMONIO
19,2.02.06 CULTURALE 65.000 16,250 g1250| som
19.2.02.07 [SENTIERI E PERCORS! NATURALISTICI E CULTURAL 550.000 366.667 916.667 | 60%
19.2.02.08 |RICETTIVITA ATIPICA 900.000 900.000 | 1.800.000 |  50%
19.2.02.09.01 |{MODELL PER INCENTIVARE NASCITA E SVILUPPO START-UP_ 60.000 15.000 75.000 |  80%
|_19.2.02.09.02 |SOSTEGNG AD INNOVAZIONE IN IMPRESE ESISTENT! ED A START-UP 340.000 $10.000 850.000 | 40%
19.2.02.10.01 |SUPPORTQ ALLE RELAZIONI PROFIT-NON PROFIT 35,000 8750 43.750 |  80%
19.2.02.10.02 JAZIONI INNOVATIVE DI COULABORAZIONE PROFIT-NON PROFIT 75.000 112.500 187.500 | 40%
TOTALE 19.2.02 3.835.000 3.606.667 | 7.441.667
Contributo Previsione
Previsione
Sottomis ponerazlonJAZlDNl COOPERAZIONE LEADER Contributo [ privato /locale |, o' 0 gcq|dl aliquota
Pubblico {spesa a carico issibile di
d oo
193 19.3.01 19.3.01 - Azlonl di supparto per progett cooperazione Leader 60.000 15.000 75000 | 8O0%
19.3.02 19.3.02 - Azioni di progetta di cooperszione Leader 328.899 B82.225 411.124 80%
TOTALE 19.3 388.899 97.225 486,124
revisio
"L Contributo pmmcow:fl:le Previslone :I allq:.loni:
Sottomis Tipo Operaziong COSTI D) ESERCIZIO E DI ANIMAZIONE Pubbdion totale spesa
{spesa acarico di
LdJLE.MﬂMEI ammissibite
194 19.4.01 _jCostidl esercizio GALVMC 1.345.510 - 1.345.510 | 100%
19.4.02 _ |Costi di animazione GAL VMC 335,000 - 335.000 | 100%
TOTALE 19.4 1,680.510 - 1.680.510
[ ! ! TOTALE| 9715987  5.520.043 | 15.636.431 | |
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9.2 Concentrazione delle risorse pubbliche sulla popolazione (Euro/abitante)
Euro 135/abitante

9.3 Piano finanziario per annualita

{compilare le tabelle definendo, per ciascuna annualitd ed in termini di valori cumulati, la somma delle
risorse pubbliche sulle quali si intende assumere obbligazioni di spesa e I'entita delle corrispondenti spese
che si prevede di effettuare. Le percentuali indicate esprimono per ogni anno il valore cumulato con quelli

precedenti)
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10. Piano di animazione deila strategia durante il periodo di programmazione (58; 60, 62; 64)

! GAL devono dimostrare di possedere la capacita di animare la comunita locale durante tutto il periodo.
Nel piano vanno indicati strumenti e competenze previste. In particolare il GAL dovra indicare se si
intendono promuovere azioni di animazione per la creazione di start up e innovazione sociale.

Dovranno anche essere indicati i metodi di comunicazione e diffusione dei risultati.

10.1 Modaiita di informazione deila popolazione locale

[riportare informazioni in ordine alla trasferibiliti nello spazio e nel tempo delle Azioni previste nonché alle
modalita di diffusione dei risultati e degli strumenti che si intende mettere in campo. Se prodotto, si
richiede di allegare piano di comunicazione con descrizione degli strumenti e delle iniziative previste e
social network attivati. Indicare se nel piano di animazione sono previste attivita dedicata a promuovere la
nascita di start up innovative e attivita dedicata a promuovere la nascita di progetti di innovazione sociale)

e Come si intendono trasferire all’esterno le attivita svoite dal GAL.

Gli strumenti di comunicazione
Il Piano di Comunicazione che seguird in parallelo le attivita di animazione si dotera di strumenti sia fisici

materiali che informatici. Le informazioni e le possibilita di approfondire la conoscenza delle opportunita
saranno trasmesse sia dai membri della struttura tecnica del GAL, sia su supporto cartaceo e attraverso i
canali web.

Gli strumenti proposti (di cui si riporta una breve descrizione alfinterno dei box) sono:
e Un logo e un'immagine coordinata
¢ Un sito web
o Una newsletter periodica bisettimanale
e Una brochure bilingue di presentazione del GAL
e Vela e banner per la presenza del GAL a Fiera ed eventi
o Cartelline e bigliettini da visita
¢ Una paglna Facebook {(sviluppo della pagina gia esistente)
e Un profilo Twitter
e Spot radio su emittenti radiofoniche locali
¢ Conferenze stampa e comunicati stampa

o [ndicare gli strumenti che il GAL intende attivare per la propria attivita di animazione

Le attivita di animazione

Le attivita di animazione veicolate dagli strumenti di comunicazione appena descritti porteranno i referenti
del GAL ad avere un contatto diretto con i possibili beneficiari degli interventi e con chiunque sia
interessato ad avere uno scambio di conoscenze e progettualita sui temi posti dalla Strategia.

Le attivita di animazione si potranno svolgere in due forme:

1. calendarizzazione di cicli di appuntamenti sul territorio dedicati a sviluppare determinate finallta
Iprogrammazione itinerante o road show].
2. presenza dei referenti del GAL ad eventi isolati e decisi anche in occasione di altre manifestazioni in

corso sui territori.
Entrambe le tipologie di attivitd ruotano intorno alla presenza di due punti di informazione stabili sul
territorio {INFO POINT) dove in giorni prefissati & possibile recarsi per ricevere informazioni o segnalare

iniziative.

Animazione dedicata a promuovere la nascita di start up innovative e nascita di progetti di innovazione

sociale
Le-attivita di animazione territoriale inoltre prevedranno specifiche azioni volte a promuovere: -
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e [a nascita di start up innovative attraverso un concorso di idee che prevedra contributi per
sostenere la delicata fase di awio di attivita di impresa finanziando analisi di mercato, la
predisposizione del business plan o tutoraggio imprenditoriale {per tale attivita I'importo
economico previsto per tutta la durata della programmazione & di 400.000 euro}

e la nascita di progetti di innovazione sociale mediante seminari pubblici itineranti, eventi di
formazione interna nelle aziende, disseminazione di buone pratiche e realizzazione di project work
gestiti da facilitatori esperti (per tale attivita I'importo economico previsto per tutta la durata della
programmazione & di 110.000 euro)

10.2 Documentazione ailegata
Se prodotto, si pud allegare il piano di comunicazione
Di seguito

Piano di comunicazione e di animazione territoriaie

Il contesto

It GAL Valli Marecchia e Conca sviluppera un piano di comunicazione della Strategia di Sviluppo Locale, e di
animazione territoriale, coerentemente alle indicazioni nazionali e comunitarie in materia di comunicazione
pubblica. Particolare attenzione sara rivolta al legame che il territorio Leader andra a sviluppare come
novita di questa nuova programmazione che vede due territori facenti parte, originariamente, di 2 GAL {di
cui uno della Regione Marche).

Nelle fasi di pianificazione e gestione dell’attivita di animazione territoriali funzionali alla definizione della
Strategia di Sviluppo Locale & emersa una non uniforme diffusione dei processi partecipati multi-
stakeholder nel territorio.

La Valmarecchia infatti sta partecipando al percorso di elaborazione del Pigno Strategico di Vallata nonché
al percorso partecipato del Contratto di Fiume del Marecchia ed & stata coinvolta in un disegno progettuale
di area vasta. La Valconca invece, pur avendo vissuto un importante progetto di conoscenza e fruizione del
territorio denominato “A Passo d’Uomo”, non & stata protagonista di un coinvolgimento cosi ampio.

il ciclo di incontri di animazione svolti sul territorio - dal 10 settembre al 19 ottobre- finalizzati a presentare
e condividere la proposta preliminare di Strategia di Sviluppo Locale, ha dato voce, oltre che ad indicazioni
operative sul come e dove operare, anche a preoccupazioni e diffidenze verso la costituzione di un nuovo
soggetto territoriale e circa la sua reale capacita di incidere sui territori. Da tall incontri inoltre & emerso che
la maggior parte degli intervenuti (oltre 370 complessivamente) non era a conoscenza dei Gruppi di Azione
Locale e del loro ruolo nello sviluppo delle aree rurali.

Le valli su cul it nuovo GAL intende avere competenza pur possedendo caratteristiche omogenee, sono
geograficamente separate dal territorio della Repubblica di San Marino e da quello della provincia di Pesaro
e Urbino. Inoltre, in determinate aree non solo & poco radicato Vutilizzo del web, ma anche difficile
connettersi ad internet con continuita e velocita adeguate.

La conoscenza di questi elementi di criticita suggerisce di orientare gli obiettivi di comunicazione e le
modalitd di coinvolgimento delle popolazloni residenti verso i principi della trasparenza, della visibilita sul
territorio e dello scambio di conoscenze ed esperienze con le comunita locali, per essere certi dell’efficacia
degli interventi decisi.

La pianificazione delle future attivita di comunicazione e animazione territoriali, fondamentali per la buona
riuscita del Programma d’Azione Locale, dovranno articolarsi partendo da queste peculiarita che per alcuni
degli aspetti elencati sono uniche rispetto alle altre aree eleggibili LEADER in Emilia Romagna.
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Obiettivi
Il Piano di Comunicazione e le attivita di animazione del GAL Valli Marecchia e Conca saranno volte a
raggiungere i seguenti obiettivi:

¢ Far conoscere il nuovo soggetto GAL, le sue competenze suij territori, | contenuti della Strategia di
Sviluppo Locale, del Piano d’Azione Locale e gli strumenti con cui realizzarla.

¢ Far conoscere i diversi canali di finanziamento e chiarire le esatte finalita di ciascuno {(LEADER, PSR,
FSE, FESR, Strategia nazionale Aree Interne).

s Diffondere la consapevoiezza che gli interventi del GAL possono incidere sui cambiamenti di vita
delle persone che abitano e agiscono sui territori interessati, sia in forma di regia diretta, sia di
progetti di cooperazione e di bandi di cofinanziamento.

e Creare una reiazione di scambio recipraoco e di coinvolgimento tra referenti del GAL e gli operatori
pubblici e privati che intendono partecipare alla realizzazione della strategia sia attraverso politiche
pubbliche sia con investimenti privati.

Gii strumenti di comunicazione

Il Piano di Comunicazione che seguira in parallelo le attivita di animazione si dotera di strumenti sia fisici
materiali che informatici. Le informazioni e le possibilita di approfondire la conoscenza delle opportunita
saranno trasmesse sia dai membri della struttura tecnica del GAL, sia su supporto cartaceo e attraverso i
canali web.

Gli strumenti proposti (di cui si riporta una breve descrizione all'interno dei box) sono:
e Un logo e un‘immagine coordinata
¢ Unsito web
e Una newsletter periodica bisettimanale
e Una brochure bilingue di presentazione del GAL
o Vela e banner per |a presenza del GAL a Fiere ed eventi
e Cartelline e bigliettini da visita
e Una pagina Facebook (sviluppo della pagina gia esistente)
¢ Un profilo Twitter
e Spot radio su emittenti radlofoniche locali
o Conferenze stampa e comunicati stampa

It sito web

Il sito web diventera il punto di riferimento online per tutti coloro che vorranno conoscere le opportunita
offerte, indirizzare la propria progettualita, partecipare con contributi e idee alla realizzazione di attivita
comuni. La struttura e il linguaggio del sito saranno orientati ai principi dell’accessibilitd e della user-
friendliness. Indicativamente il sito sara un contenitore di tutte le informazioni sia sulla struttura
organizzativa e le attivita del GAL (sezione istituzionale) che sulle opportunita attivate dai suoi interventi
{sezlone di servizio). Responsabile delaggiornamento sara il Coordinatore del futuro GAL.

La sezione istituzionale includera, per ciascun socio, i link di collegamento ai rispettivi siti, | recapiti delle
persone da contattare, le news sulle attivita di animazione, i comunicati stampa.

La sezione di servizio presentera le informazioni sul piano finanziario, i bandi di finanziamento, la
modulistica e, come strumento di e-democracy, anche la possibilita di partecipare - previa registrazione -
ad un forum di scambia idee e canfronto sugli aspetti legati alle attivita de! GAL.
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La newsletter

La newsletter del GAL sara uno strumento di diffusione dei contenuti pubblicati sul sito web finalizzato a far
crescere e consolidare la relazione ‘con gli utenti. Per Vefficace funzionamento della newsletter sara
importante curare e gestire in modo ottimale la sua mailing list, in modo tale che gli iscritti considerino
gratificante e utile riceverla e in modo da far crescere nel tempo il numero di iscritti; cid significa anche
avere cura di rimuovere tempestivamente chi non & interessato a ricevere le comunicazioni.

La redazione della newsletter secondo questi obiettivi presuppone un metodo di lavoro nuovo che mira a
consolidare | contatti anche con soggetti esterni al territorio e a far convergere in un unico punto le notizie

relative alle attivita GAL.

I social network

La pagina Facebook gia attivata in occasione del ciclo di incontri per la presentazione della proposta di
Strategia ha 484 MI PIACE {al 15 ottobre 2015) e ha raggiunto - secondo le statistiche sulla distribuzione
geografica dei MI PIACE - in modo pil consistente gli utenti appartenenti alla Valmarecchia. Attraverso una
campagna promozionale a pagamento con lo strumento di Facebook Advertising potrebbe essere promossa
solo presso residenti nei territori della Valconca per aumentare i Mt PIACE in modo mirato; inoltre sempre
grazie alla piattaforma pubblicitaria suddetta sarebbe proficuo promuovere i post che riguardano le attivita
salienti {incontri, bandi, lanclo sito, iscrizione, newsletter, ecc.).

Il profilo Twitter, che & invece da attivare, potra essere utile per rilanciare le notizie presenti sul sito e sulla
pagina Facebook presso un pubblico mirato di liberi professionisti, amministratori, media locali,
imprenditori presenti su questo network, consentendo al huovo soggetto istituzionale di coltivare
pubbliche relazioni digitali.

| materiail cartacel e i materiali per la presenza dei GAL a fiere ed eventi

Sulladozione di materiale cartaceo di comunicazione si ritiene di dover provvedere agli strumenti
essenziali come brochure, cartelline e bigliettini da visita dei referenti del GAL caratterizzati da grafica
coordinata e indicazione dei contatti non solo personali ma dei diversi canali di informazione adottati {sito,
social network, numeri di telefono). Si rinuncia alla realizzazione delle consuete penne, dei block notes o
gadget di altro tipo, puntando invece a dotarsi di alcuni materiali di facile riconoscimento e visibilita da
utilizzare in occaslone di fiere, eventi locali o regionali, cui il GAL potrebbe partecipare per stringere
contatti con le comunita locali, anche in vista di attivita di cooperazione.

La partecipazione a fiere ed eventi pud essere anche una occasione proficua per raccogliere nuovi contatti
da aggiungere alla mailing list {cfr. box newsletter).

| materiali di visibilita, come vele o banner, possono essere utilizzati per tutto il tempo della
programmazione in quanto realizzati su tela antistrappo e quindi riutilizzabili. Su tutti gli strumenti di
comunicazione saranno visibili, oltre al logo del nuovo GAL, anche i loghi delle organizzazioni e dei
programmi che partecipano e rendono possibile le politiche di sviluppo del GAL e cio&: Regione Emilia-
Romagna , bandiera europea conformemente alle specifiche grafiche in vigore, Programma di Sviluppo
Rurale 2014-2020 della Regione Emilia-Romagna e Programma Leader.

Conferenza stampa - Comunicati stampa - Spot Radio

Gli strumenti di comunicazione con | media locali e gli aitri soggetti preposti alla divulgazione delle notizie,
saranno attivati in occasione delle tappe pil importanti del lavoro del GAL. Le conferenze stampa saranno
indette per annunciare |'adozione - se approvato - del Piano di Azione Locale, il lancio dei priml bandi di
finanziamento, Vavvio dei progetti di cooperazione e la rendicontazione dei primi risultati. | comunicati
stampa rivoltl ai media strettamente locali e anche a livello regionale potranno diffondere le notizie 5/u/
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singoli strumenti di intervento e di finanziamento adottati, I'avvio di specifiche attivita di animazione,
Finformazione sulla conclusione di particolari progetti di interesse. 3

Come avvenuto per la pubblicizzazione del calendario degli incontri di presentazione della Proposta di SSL,
si potra ricorrere all'utilizzo dello Spot Radio sulle emittenti locali in due casi: il lancio dei primi bandi,
I'informazione sulle attivitd di animazione e di consulenza per accedere ai bandi.

Per clascun canale e strumento di comunicazione adottato si definiranno appositi indicatori di efficacia.

Le attivita di animazione

Le attivita di animazione veicolate dagli strumenti di comunicazione appena descritti porteranno i referenti
del GAL ad avere un contatto diretto con | possibili beneficiari degli interventi e con chiunque sia
interessato ad avere uno scambio di conoscenze e progettualita sui temi posti dalla Strategia.

Le attivita di animazione si potranno svolgere in due forme:

1. calendarizzazione di cicli di appuntamenti sul territorio dedicati a sviluppare determinate finalita
[programmazione itinerante o road show].

2. presenza dei referenti del GAL ad eventl isolati e decisi anche in occasione di altre manifestazioni in

corso sui territori.

Entrambe le tipologie di attivitd ruotano intorno alla presenza di due punti di informazione stabili sul
territorio (INFO POINT) dove in giorni prefissati & possibile recarsi per ricevere informazioni o segnalare
iniziative,

Nell’ambito della prima tipologia di attivita si organizzer, in forma itinerante, un primo ciclo di incontri nei
mesi successivi Fauspicata approvazione del Piano di Azione Locale, per far conoscere il GAL come soggetto
territoriale nuovo, unitamente al suo principale strumento operativo, con la finalitd di preparare le
comunita locali agli interventi che successivamente saranno emanati. Un secondo ciclo, sempre in forma di
roadshow, sara programmato in occasione del primo lancio dei bandi con la finalita di far cogliere in modo
efficace le opportunita offerta da questi interventi.

La seconda tipologia di attivita di animazione riguarderd seminari formativi, workshop di progettazione
partecipata, presenza a fiere o ad eventi afferenti i teml della Strategia. Ai fini di consolidare relazioni e reti
con soggetti esterni o scambiare esperienze con altri territori, si potranno organizzare momenti di
conoscenza tra operatori di uno stesso settore, educational tour per gruppi target, convegni dedicati ai temi
trattati nei bandi.

Verra, quindi, messo a punto un articolato servizio di assistenza e consulenza tecnica specialistica mediante
tutoraggio, azioni di coaching e formazione sugli interventi previsti dalla SSL e dal PAL.

La consultazione della comunitd locale {mediante incontri, eventi, seminari} sara quindi trasversale
dell’azione del costituente GAL Valli Marecchia e Conca.

Animazione dedicata a promuovere Ia nascita di start up innovative e nascita di progetti di innovazione
soclale
Le attivita di animazione territoriale inoltre prevedranno specifiche azioni volte a promuovere:
o la nascita di start up innovative attraverso un concorse di idee che prevedrd contributi per
sostenere- la delicata fase” di awvio- di- attivitd dI impresa finanzlando™ analisi di mercato; la
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predisposizione del business plan o tutoraggio imprenditoriale (per tale attivitd F'importo
economico previsto per tutta la durata della programmazioqe & di 400.000 euro)

o la nascita di progetti di innovazione sociale mediante seminari pubblici itineranti, eventi di
formazione interna nelle aziende, disseminazione di buone pratiche e realizzazione di project work
gestiti da facilitatori esperti {per tale attivita I'importo economico previsto per tutta la durata della
programmazione & di 110.000 euro}

La struttura organizzativa del GAL ha individuato nella figura de! Coordinatore sia i compiti di direzione
interna delle attivita di comunicazione sia di quelle di animazione. Un incaricato esterno (consulente) potra
invece coordinare queste attivita sui territori e provvedere alla diffusione delle corrette informazioni e alla
costruzione di un coinvolgimento capillare dei soggetti e delle organizzazioni grazie alla costituzione di un
Gruppo di Lavoro inter-territoriale.

It Gruppo di Lavoro inter-territoriale sara composto dai referenti individuati da ciascuna amministrazione
locale e da associazioni di categoria che periodicamente parteciperanno a riunioni di aggiornamento con il
coordinatore esterno e avranno il compito di diffondere presso le proprie organizzazioni le indicazioni
concordate.

Tutte le attivita e gli strumenti di comunicazione e animazione territoriali verranno monitorati annualmente
al fine di verificarne Iefficacia e di disporre eventuali azioni correttive e di miglioramento. Tale attivita di
verifica si baserd sulla determinazione di specifici indicatori di risultato capaci di descrivere (ex-ante, in
itinere ed ex-post) I'efficacia delle attivita di comunicazione e di coinvolgimento che verranno realizzate.
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Crono programma delie attivitd di comunicazione e di animazione

Referente

Attlvita /strumenti

¢

Periodo di programmazione

2016

2017

2018

2019

2020

2021

Segreteria
organizzativa

Adozlone Piano di
comunicazione e anlmazione

Logo e immagine coordinata

Sito web

Pagina FB e Profilo twitter

Cartelline - bigiiettini da visita
—volantino

Reporting - monitoragglo degli
interventi

Ufficlo
stampa

Conferenza stampa di avvio

Newsletter periodica

Conferenze stampa
Comunicati stampa

Responsabili
animazlone

Realizzazlone e vele e banner

Primo roadshow e Spot radio

Seminari ~workshop - fiere

Secondo roadshow
e Spot radio

Dal 2016 al 2021 I'importo economico complessivo previsto dalle attivita di comunicazione e animazione
sara 335.000 euro.

SSL aggiornata — agosto 2016 - GAL VMC

124




GAL VALL MARECCHIA E CONCA

11. Descrizione deile modalita di gestione e sorvegiianza delia Strategia, che dimostri che il Gal ha ia
capacitd di attuarla, con indicazioni generali per la predisposizione e l'attuazione dell'attivita di
monitoraggio e di valutazione delia Strategia (49; 50)

| GAL devono dimostrare di essere dotati di procedure chiare e di personale sufficientemente espertc e
qualificato a garanzia di un'efficace gestione della Strategia.

Tali aspetti sono meglio specificati e richiesti nel successivo fascicolo “le caratteristiche del GAL".

! GAL devono anche dimostrare di disporre di procedure trasparenti per il processo decisionale, per evitare
il confiitto di interessi e per la selezione dei progetti.

Inoltre, nell’attuale periodo comunitario, molta pil enfasi vene data al processo di monitoraggio €
valutazione dei risultati. Le modalitd di sorveglianza della Strategia e le modalita specifiche di valutazione
devono essere elaborate in modo da fornire informazioni utili alla gestione. L'integrazione nella strategia di
regolari procedure di sorveglianza e valutazione periodica fornisce ai GAL un utile strumento di controllo e
monitoraggio che consente di proporre eventuali maodifiche o aggiornamenti della Strategia al mutare delle
circostanze. La combinazione di "target chiaramente misurabili per le realizzazioni e i risultati" e di
"modalita specifiche di valutazione" consente al GAL di sviluppare strategie assai pil concrete e realistiche,
pits solide e flessibili. E' di conseguenza di fondamentale importanza che | GAL definiscano quali siano i
sistemi e i meccanismi proposti per la raccolta e l'elaborazione dei dati finanziari e di performance
concernenti gli indicatori di risultato e i target degli obiettivi specifici prefissati.

Durante la fase di attuazione, l'insieme dei caratteri di organicit3, coerenza e specificita della Strategia di
Sviluppo Locale deve essere mantenuto affinché le risorse non vengano disperse nella risoluzione di
particolarita locali non correlate alle logiche di intervento alla base della Strategia delineata.

11.1 Disposizioni relative aila gestione interna, compresa quela finanziaria

| GAL dovranno fornire:

o documentazione attestante tutte le misure previste {(regolamenti interni; articoli dello statuto; linee
guida di comportamento) per evitare problemi di conflitto di interessi in fase di elaborazione della
Strategia.

SI VEDA IL CONTENUTO DELL’ACCORDO DI PARTENARIATO ED | SUOI ALLEGATI, in particolare fo schema di
statuto e di Regolamento interno

11.2 Il monitoraggio e la valutazione

Hllustrare brevemente il sistema di monitoraggio e di valutazione previsto delle azioni specifiche della
Strategia di Sviluppo Locale, che integra quanto previsto dallAutorit3 di Gestione. Indicare le attivita
previste ai fini del monitoraggio, controllo e valutazione sulla realizzazione della Strategia di Sviluppo Locale
basate anche sull'utilizzo di appositi indicatori e sullo stato di avanzamento della spesa.

Riepilogo indicatori

Disaggregazioni

Codice Misura Misura Indicatore Modalita di calcolo

previste.
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MONITORAGGIO E VALUTAZIONE

It sistema di monitoraggio sard basato sul rilevamento periodico degli INDICATORI QUALITATIVI E
QUANTITATIV! artlcolati e gerarchizzati in base al’Ambito tematico prescelto (TUTELA DEL PAESAGGIO), agli
Obiettivi Operativi della Strategia di Sviluppo Locale e agli obiettivi della Strategia Europa 2020.

Alcuni indicatori saranno utilizzati per migliorare le prestazioni gestionali del GAL VMC, altri per misurare in
itinere lo stato del raggiungimento degli obiettivi del GAL, altri ancora per misurare la capacita di innescare
circoli virtuosi con azioni che contribuiscono agli obiettivi fissati dal GAL VMC in maniera autonoma ed
indipendente da questo.

Tutti gli indicatori saranno articolati come segue:

- PER AREA TERRITORIALE. Consentira di localizzare territorialmente gli effetti delle azioni di sviluppo
finanziate o promosse dal GAL VMC e di rappresentare tali effetti in MAPPE TEMATICHE TERRITORIALL,
con la finalitd di monitorare direttamente nel paesaggio/territorio gl effetti delle azioni.

- PER GENERE DEL SOGGETTO ATTUATORE O BENEFICIARIO. Consentira di realizzare un BILANCIO Dl
GENERE delle azioni di sviluppo finanziate o promosse dal GAL VMC.

- PER ETA DEL SOGGETTO ATTUATORE O BENEFICIARIO. Consentird di realizzare un BILANCIO
GENERAZIONALE delle azioni di sviluppo finanziate o promosse dal GAL VMC.

- PER LUOGO D! RESIDENZA DEL SOGGETTO ATTUATORE O BENEFICIARIO. Consentira di localizzare la
portata di un’azione finanziata o promossa dal GAL VMC.

Per ogni insieme di indicatori saranno prodotte tavole comparative di tipo matriciale e geografico, definite
TAVOLE DEGLI INDICATORI, organizzate in modo da confrontare diacronicamente gli indicatori di uno stesso

tipo e sincronicamente gli indicatori di tipi differenti.
Dalle TAVOLE DEGL! INDICATOR! saranno estratti i DIAGRAMMI DI SINTESI che rappresenteranno in modo
intuitivo I'andamento diacronico di un singolo indicatore e il confronto sincronico di un insieme di indicatori

differenti.

Il SISTEMA DI VALUTAZIONE prevede:
- una valutazione ex ante
- valutazioni annuali in itinere
- una valutazione ex post

Le valutazioni saranno basate sui seguenti prodotti del monitoraggio:
- TAVOLE DEGL! INDICATOR! (Matrici Diacroniche e Sincroniche e Mappe Tematiche Territoriali)
- DIAGRAMMI DI SINTES! INTUITIVL

Il sistema consentird di valutare le performances di ogni Azione Ordinaria Specifica sia singolarmente, sla

nella sintesi generale.
La valutazione si focalizzera sui concetti chiave di pertinenza, efficacia, efficienza, sostenibilita e impatto.

In particolare, gli impatti valutati saranno i seguenti:
- IMPATTI MICRO E MACRO ECONOMICI (analisi input-output, modelli econometrici)

- IMPATTI PARTECIPATIVI (relazioni correlate ai focus group, color vote)
- IMPATT! PAESAGGISTICI (quadr! territoriaii descrittivi)
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- IMPATTI IDENTITARI {relazioni correlate ai focus group).

Per le attivitd di valutazione e monitoraggio saranno coinvolti professionisti esterni altamente qualificati.

Le relazioni di valutazione, corredate dagli elaborati matriciali e.geografici di supporto, saranno inviate al
Consiglio di Amministrazione del GAL che ne prendera formalmente atto e utilizzera le risultanze per
migliorare le proprie azioni di governo.

INDICATORI

A) Gliindicatori di tipo QUANTITATIVO utliizzati sono stati scelti sulla base dell'approccio SMART, ovvero
sono:

- MISURABILI (M), avendo previsto una base di misurazione (vaiore attuaie) ed un target misurabile
(vaiore al 2022), espresso in alcuni casi In valore assoluto ed in altrl In valore percentuale;

- REALISTICI (R), infatti tengono conto delle risorse economiche che verranno messe a disposizione
del territorio, dell’orizzonte temporale consentito (2020 + uiteriori 2 anni), delle dimensioni dei
territorio e dei gruppi di destinatari (target beneficiari precedentemente indicati);

- TEMPIFICATI (T), essendo indicata chiaramente la data entro la quale i diversi target (ovvero gli
“indicatori di realizzazione quantificati”), dovranno essere raggiunti: anno 2022,

Gii indicator] monitorati sono statl raggruppati neile quattro seguentl tipologie:
1. INDICATOR! FINANZIARI: unita di misura in EURO

1.1. ammontare delie risorse pubbliche erogate neii'ambito di ciascuna azione di sviluppo locaie
finanziata o promossa dal GAL VMC

1.2, ammontare delie risorse private investite nelle singole azioni di sviluppo iocale finanziate o
promosse dal GAL VMC, distinguendo le risorse investite sotto forma dI cofinanziamento obbligatorio da
quelle Investite senza vincolo dl obbligatorieta

1.3. ammontare delle spese sostenute da privati in attivita che utllizzano il brand territoriaie del GAL
VMC

1.4. ammontare di ulteriori finanziamenti intercettati dal territorio, articolati per soggetto finanziatore:
regionale, nazionale, europeo, internazionale, pubblico, privato.

2. INDICATORI DI PRODOTTO: unita di misura numerica o di superficie (ha)

2.1. numero di attivitd sostenute dalle azioni di sviluppo locale finanziate o promosse dal GAL VMC,
articolate per area territoriale, genere, eta e luogo di residenza del soggetto attuatore e dei soggetti
beneficiari

2.2. superficie territoriale su cui ricadono le attivita sostenute dalle azioni di sviluppo locale finanziate o
promaosse dal GAL VMC
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3. INDICATORI DI RISULTATO: unita di misura numerlca, percentuaie o di superficie (ha)

3.1. superficie territorlaie tutelata attraverso le attivitd sostenute dalle azioni di sviluppo locale
finanziate o promosse dai GAL VMC

3.2, numero di beneficiari diretti

3.3. numero di beneficiari indiretti

3.4. numero di richieste di utiiizzo del brand territoriaie del GAL VMC
3.5. numero di produttori agricoii

3.6. superficie territoriaie coltivata / superficie territoriale incolta

3.7. numero di interventi di resilienza ed adattamento al cambiamento climatico, articolati in pubblici e
privati

3.8. numero di ricercatori impiegati dal settore pubblico e privato
3.9. numero dl accordi stipulati con enti dl ricerca pubblici e privati
3.10. numero di nuovi brevetti registrati

3.11. numero di azioni innovative legate ai temi dell’'uso sostenibile dei suolo, biodiversita e cura
e tutela del paesaggio realiizzate dai soggetti territoriali

3.12. numero di nuove imprese

3.13. numero di residenti, per localita, genere e fascia d’eta

3.14. percentuale di servizi turistiche accessibiii alle persone con disabilita

3.15. percentuale delle imprese turistiche sottoposte a controlli suiia sicurezza antincendlo

3.16. percentuale deile imprese turistiche che si riforniscono di cibo e bevande da produttori

locail/regionall

4, INDICATORI DI IMPATTO: unita di misura numerica o percentuale
4.1. numero di imprese che passano da una dimensione locale ad una nazionale e/o internazionaie

4.2, incremento deiie quote di vendita derivanti dalla penetrazione di mercati nazionale ed
internazionali

4.3. numero di azioni di promo-commerciaiizzazione condotte dai soggetti territoriali per penetrare
nuovi mercati nazionall ed internazionali

4.4. numero di imprese/strutture turistiche con reiazioni sulla sostenibilita conformi alla Giobal
Reporting Initiative (GRI)

4.5. percentuaie del soggetti pubblici e privati operanti nel settore del turismo che partecipano a
programmi e pratiche per la mitigazione del cambiamento ciimatico, quali la compensazione di CO2, i
sistemi a basso consumo energetico.

4.6. percentuale degli operatori che comunicano i ioro sforzi di sostenibilita ai visitatori
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B) Gii indicatori di tipo QUALITATIVO sono ponderati attraverso unita di misura in scaia di gradimento
(numerlca o per giudizi) che vaiuteranno tra Faitro i seguenti elementi qualitativi:

1.1 Facilita di accesso alie informazioni

1.2, Qualita del prodotti e delie iniziative che richiedono dl utiilzzare il brand territoriale del GAL VMC

1.3. Tipo di coitivazioni praticate

14.  Incremento di notorietd a liveilo nazionaie / Internazionale dei prodotti e marchi iegati al territorio
GAL VMC (indagine campionaria)

1.5.  Miglioramento del servizl alia residenziaiita {scuola, trasporto pubblico, URP, sanita,).

li rilevamento degii indicatori di tipo QUALITATIVO sar3 operato attraverso le seguenti modalita:

® INTERVISTE A TESTIMONI SIGNIFICATIVI appartenenti ai target group specificl {es. beneficiari e non
beneficiari di finanziamenti, beneficiari diretti e indiretti deiie azioni...} scelti perseguendo 'equilibrio
di genere e I'equilibrio generazionaie

* SOMMINISTRAZIONE DI QUESTIONARI {con metodo random} ai partecipanti agii eventi organizzati
nell'ambito deile azioni finanzlate o promosse dal GAL VMC.

* FOCUS GROUP BIENNALI, dedicat! agii OBIETTIV| OPERATIVI, a cui parteclpano decisori e utent), con
profili strategici al fini dell’obiettivo operativo considerato

* INDAGINE CAMPIONARIA per misurare I'incremento di notorieta nazionale e Internazionaie dei
prodotti e marchi legati al territorio GAL VMC.

Il sistema di monitoraggio sara basato su:

A} i rilevamento periodico degli INDICATORI QUALITATIVI E QUANTITATIVI impiegati e gerarchizzati in
base agil Obiettivi Operativi individuati;

B) Lelaborazione annuaie dei seguenti eiaborati di sintesi che mostreranno I'andamento,
georeferenziato nei territorio/paesaggio, degii Indicatori e supporteranno la vaiutazione:

1. TAVOLE DEGL!I INDICATORI formate da MATRICI DIACRONICHE E SINCRONICHE e MAPPE
TEMATICHE TERRITORIALI correlate.

2, DIAGRAMMI DI SINTESI INTUITIVI comparativi deli'andamento diacronico e sincronico degli
indicatori,
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